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1. MIEMBROS DEL COMITE DE EXPERTOS
1. Alejandro Cerezo Garcia, Consejero Técnico del Gabinete de Comunicacion.

istracion.gob.

2. Blanca Alda Recas Martin, asesora de la Secretaria de Estado de Sanidad.
3. Mario Fontdn Vela, asesor de la Secretaria de Estado de Sanidad.

2. CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS TECNICAS DE LA CREATIVIDAD A PRESENTAR

De acuerdo al apartado 2 del Pliego de Prescripciones Técnicas las empresas que liciten deberdn
presentar sus propuestas creativas de disefio para los siguientes elementos basicos de la
campafia:

1. Una propuesta general de concepto creativo. Consistira en un panel digital explicativo
que permita comprender cudles son los diferentes elementos creativos de la campafia,
asi como las decisiones creativas que han llevado a los mismos, tanto a nivel estratégico,
como visual y verbal. Deberd incluir un ejemplo de titular, el claim de la campafia, Ia
propuesta visual, y cada uno de estos elementos para las declinaciones de los diferentes
publicos. El panel deberd incluir las explicaciones necesarias para la correcta
comprension de la propuesta (racional creativo). Esta se presentara en tamafio A3, en
formato digital, resolucion de 100 ppp, color RGB.

2. Una propuesta de video, orientada al publico joven, de duracion de 20” en castellano. La
presentacion de la propuesta de spot deberd realizarse en formato video, u otro medio
que proporcione niveles similares de comprension y calidad. Las propuestas recibidas se
ajustaran al tiempo indicado.

3. Propuesta de dos graficas, una orientada a jévenes y otra a padres, madres y educadores,
para publicidad exterior.

4. Propuesta de adaptacién para Internet: Las agencias presentaran un disefio de banner
dindmico, orientado al publico joven, a utilizar en displays y redes sociales. Las empresas
presentaran una unica propuesta o linea de creatividad para la campafia.

Para que las propuestas creativas sean admitidas y valoradas por el Ministerio de Sanidad,
deberén aportar todos los materiales indicados en los puntos anteriores. El incumplimiento de
este requisito conllevara la no valoracién de la propuesta creativa.

La presentacion de todas las piezas creativas deberd realizarse obligatoriamente en formato
electrénico, dado que la licitacién es en su totalidad electrdnica. Se recomienda, por tanto, que
los archivos presentados sean en BAJA RESOLUCION, dado que el peso total para el conjunto de

Cédigo seguro de Verificacion : GEN-dfb2-9e59-f556-7e18-18bb-ec33-3b9e-bf3f | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccion : |

MINISTERIO DE SANIDAD

Cadigo seguro de Verificacion : GEN-2592-aeb1-8111-5a56-3che-e1e5-162f-fb83 | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccién :

https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm

CSV : GEN-dfb2-9e59-f556-7e18-18bb-ec33-3b9e-bf3f
DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
g FIRMANTE(1) : MARIO FONTAN VELA | FECHA : 19/06/2024 09:41 | Sin acci6n especifica

CSV : GEN-2592-aeb1-8111-5a56-3cbe-ele5-162f-fb83

DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
FIRMANTE(1) : SELLO ELECTRONICO DE LA SGAD | FECHA : 19/06/2024 09:42

FIRMANTE(2) : ALEJANDRO CEREZO GARCIA | FECHA : 19/06/2024 09:45 | Sin accién especifica

CSV : GEN-45c¢2-6391-e355-f83c-84a8-00c8-efde-b4b1

DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
FIRMANTE(1) : SELLO ELECTRONICO DE LA SGAD | FECHA : 19/06/2024 09:45

FIRMANTE(2) : BLANCA ALDA RECAS MARTIN | FECHA : 19/06/2024 09:53 | Sin accion especifica



MINISTERIO
DE SANIDAD

los documentos de la licitacién presentados (documentacién administrativa (sobrel), técnica
(sobre 2) y la oferta con los criterios objetivos evaluables mediante formula firmada
electrénicamente (sobre 3) no deberd sobrepasar en su conjunto los 35MB. Asimismo, no se
admitira la inclusidn en la propuesta técnica de enlaces a plataformas externas que den acceso
a las piezas de la propuesta técnica a presentar, siendo esta razén suficiente para descartar la
propuesta presentada.
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3. CRITERIOS DE VALORACION DE LAS PROPUESTAS
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Las propuestas presentadas se valorardn hasta un méaximo de 70 puntos en funcién de los

siguientes criterios:

o Criterio 1. Adecuacidn a los objetivos, mensajes clave de la campafia indicados en el briefing:
Los objetivos y mensajes clave de la campafia vienen descritos en el anexo Il del PPT. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacion con éstos. Hasta un maximo de 20 puntos.

o Criterio 2. Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta: Se valorard la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de viralizacién de la idea. La finalidad Ultima debe
ser empatizar con el publico objetivo. Se valorard la originalidad de la propuesta y la vision
innovadora frente a campafias anteriores realizadas por el Ministerio de Sanidad. Hasta un
maximo de 15 puntos.

o Criterio 3. Claridad y memorabilidad del mensaje: Serd objeto de valoracion la claridad y
memorabilidad (capacidad de recuerdo) del mensaje. El mensaje central de la campafia
deberd ser comprensible por parte de todo el publico, favoreciendo mensajes directos frente
a metafdricos u otros de dificil compresién. Hasta un maximo de 15 puntos.

o Criterio 4. Adecuacion estilistica a los codigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos,
facturada con calidad: Se valorara que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e
identificarse con los codigos visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo. Hasta un
méximo de 15 puntos.

o Criterio 5. Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas: Se valorara la
coordinacion de las diferentes piezas que conforman la propuesta, asi como la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacién a soportes y publicos, con el objeto de potenciar
y hacer reconocible la identidad de la campafia. Esto no necesariamente implica usar
recursos idénticos en todas las piezas. Hasta un maximo de 5 puntos.

La distribucion de la puntuacion se realizara conforme al siguiente escalado:
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3 CRITERIO DE VALORACION PUNTUACION

% Anélisis de la propuesta técnica (70 puntos max.)

g Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campaiia indicados 20 puntos

g en el briefing. Se valorara el grado de adecuacidn y orientacién con estas P

E La propuesta no se adecua ni orienta al objetivo y mensajes indicados en el

i briefing. de 0a 5 puntos

g Se adecua y orienta al objetivo pero solo a algunos de los mensajes indicados

E en el briefing de 6 a 10 puntos
§> Se adecua y orienta al objetivo y mensajes indicados en el briefing de 11 a 15 puntos
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Se ajusta al objetivo y mensajes y ofrece una interpretacion mejorada de los
mismos

de 16 a 20 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valordndose la
capacidad de impacto de los mensajes y las posibilidades de generar
conversacion de la idea. Se valorard la visién innovadora frente a campafias
anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se busca para esta
campafia

15 puntos

No es original ni tiene capacidad de impacto y genera limitada notoriedad.

de 0a 4 puntos

Es original, pero tiene limitados impacto y notoriedad.

de 5 a 8 puntos

Es original y tiene capacidad de impacto y puede ser notoria.

de 9a 12 puntos

Es original, tiene capacidad de impacto y notoriedad. Ademas, se considera que
puede generar conversacion

de 13 a 15 puntos

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la
campafia debera ser facilmente comprensible por parte de todo el publico,
memorable e, idealmente, transmitir un insight que lo haga suyo el publico
objetivo (viralidad).

15 puntos

El mensaje es confuso y no memorable

de 0a 4 puntos

Existe un mensaje comprensible pero no memorable

de 5 a 8 puntos

Existe un mensaje claro y memorable

de 9a 12 puntos

Existe un mensaje claro y memorable, con potencial de transmitir un insight
que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)

de 13 a 15 puntos

Criterio 4: Adecuacién estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los
plblicos objetivos. Se valora que la propuesta sea adecuada para atraer,
conectar e identificarse con los cddigos visuales, verbales y narrativos de los
publicos objetivo.

15 puntos

La propuesta no es adecuada estilisticamente a los publicos objetivo

de 0a 4 puntos

La propuesta es adecuada estilisticamente pero no resulta especialmente
atractiva

de 5a 8 puntos

La propuesta es adecuada estilisticamente, ademas, resulta atractiva

de 9a 12 puntos

La propuesta es adecuada estilisticamente, ademas, resulta atractiva y permite
a los publicos objetivo conectar e identificarse

de 13 a 15 puntos

Criterio 5: Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se
valora la consistencia formal y correcta adaptacion y declinacién a soportes y
publicos, con el objeto de potenciar y hacer reconocible la identidad de la
campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos en todas las piezas.

5 puntos

No hay una coordinacién ni consistencia entre las piezas

de 0a 1 puntos

La coordinacion existe, pero es vagamente apreciable y no existe una identidad
0 concepto que recorra todas las pieza

de 2 a 3 puntos

Existe una identidad de campafia, pero se aplica de forma evidente y

demasiado homogénea 4 puntos
Existe un identidad de campafia, correctamente declinada para las diferentes
piezas y publicos 5 puntos
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f§ 4. EMPRESAS LICITADORAS

E Con fecha 27 de mayo, la Mesa de Contratacion procedio a la apertura de los sobres nimero 1,

5 y habiéndose presentado 8 empresas, todas fueron admitidas a licitacion por cumplir con los
requisitos exigidos.

E El 5 de junio, la Mesa de Contratacion abrid los sobres nimero 2 y todas las ofertas presentadas

[s)

g fueron admitidas por cumplir con los requisitos exigidos en el PPT.

8 Por consiguiente, el Comité de expertos valora en este informe las ofertas técnicas presentadas

por las siguientes empresas licitadoras:

Hago Lo Que Quiero SL

Kines Producciones S.L.

La Maquina de Humo S.L.

Metronoventa Creatividad Y Produccion Publicitaria, S.L.U.
Onda Mediaplan SL

Sakudarte S.L

Unién De Ideas y Comunicacion, S.L.

Weaddyou S.L.

00 N O U1l B W N

5. VALORACION TECNICA DE LAS PROPUESTAS
5.1  HAGOLO QUE QUIERO SL

Descripcidn de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcién de concepto creativo

La propuesta gira en torno a “destapar el engafio” empleando el copy: “Aunque el tabaco se vista
de seda” en todas las piezas que ademas se unifican con el con el copy: “estds fumando” en un
recuadro que recuerda a las cajetillas del tabaco.

Descripcion de la propuesta de video

El spot discurre mostrando diferentes imagenes de dispositivos usados para fumar junto con
mensajes que sefialan que aunque no lo parezca, es fumar: “Aunque parezca un bitcoin, estas
fumando. Aunque parezca lo Ultimo en tecnologia, estds fumando”. Se cierra con él mensaje:

“Aunque el tabaco se vista de seda” junto con los logos institucionales.

Descripcidn de la grafica para jévenes y de la gréfica para padres, madres y educadores
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g En la grafica propuesta para jovenes aparece un dispositivo para fumar alargado y rosa, junto
2 . .
g con el copy: “Aunque parezca lo que estds pensando”debajo aparece un recuadro negro en un
g
5 fondo blanco que recuerda las cajetillas de tabaco con el copy: “Estds fumando”. En la parte
inferior: “Aunque el tabaco se vista de seda...” junto con los logos institucionales.
. ) . u
2 En la grafica propuesta para adultos aparece una cachimba junto con el copy: “Aunque parezca
g la pipa de la paz (y del amor) y un recuadro negro en un fondo blanco que recuerda las cajetillas
8 de tabaco con el copy: “tu hija estd fumando” junto con los logos institucionales.

Descripcion de banner

La propuesta de banner emplea la misma estética que las graficas y en el ejemplo presentado
aparece un dispositivo para fumar con el copy: “Aunque parezca lo Ultimo en tecnologia” y
debajo el recuadro negro en un fondo blanco que recuerda las cajetillas de tabaco con el copy:
“Estas fumando”.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacién y orientacién con estos.

La propuesta transmite de forma clara que todos los productos derivados del tabaco son iguales
al aplicar el mismo claim “estas fumando” para todas las piezas. Sin embargo, no es claro ni
permite intuir que los nuevos productos relacionados con el tabaco son la puerta de entrada
hacia el tabaco convencional.

Se valora el criterio 1 con 8 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valorandose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorard la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

La propuesta se considera original en cuanto que es capaz de evidenciar las estrategias estéticas
de los diferentes productos relacionados con el tabaco. Y se considera que puede tener impacto
en cuanto que utiliza el estilo de los mensajes sobre el impacto en salud de los productos
relacionados con el tabaco de las cajetillas y lo aplica a productos que no se relacionan con el
tabaco convencional, en gran tamafio.

Asimismo, se considera que puede tener notoriedad en cuanto que trata de la misma manera
los diferentes productos del tabaco, los agrupa a todos bajo el acto de fumar, y los iguala, de
alguna manera, en el nivel de impacto que tiene para la salud, lo que puede ir en contra de la
creencia de muchas personas que piensan que algunos de estos productos son inofensivos o
menos nocivos, y esto puede generar conversacion.

Se valora el criterio 2 con 13 puntos
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g Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campaiia debera ser
g facilmente comprensible por parte de todo el publico, memorable e, idealmente, transmitir un
g
5 insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)
El mensaje es claro y comprensible pero no memorable. La estética de los mensajes de salud que
suelen figurar en los productos de tabaco no lo hace especialmente recordable, asi como la
E sencillez del mismo, hacen que no tenga ningun elemento especialmente recordable.
[ . .
g Se valora el criterio 3 con 5 puntos
g

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos. Se
valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los codigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.
El estilo visual de la campafia estd lejos de manejar los codigos que utilizan los publicos objetivo.
Resultan anticuados y poco elaborados. Ademas, la estética convencional de los mensajes de
aviso sobre las consecuencias para la salud de los productos del tabaco se valora que pueden
generar rechazo, en un primer momento, entre la poblacién objetivo.

Si se considera que hay una propuesta verbal que podria conectar con los publicos objetivo (“la
pipa de la paz y del amor”), pero consideramos que se ve opacada al ser textos que estan en un
segundo nivel y que no atraen por las cuestiones estéticas antes mencionadas.

Se valora el criterio 4 con 3 puntos

Criterio 5: Coordinacidn y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacion a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos
en todas as piezas.

Se considera que hay una consistencia entre las piezas, pero homogénea para los diferentes
publicos y sin ningun esfuerzo de originalidad de declinacién entre las piezas.

Se valora el criterio 5 con 4 puntos

5.2 KINES PRODUCCIONESS.L.

Descripcidn de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y banner dindmico.

Descripcién de concepto creativo
La estrategia que plantea Kines es hacer frente al tabaco a través de métodos saludables, como

el deporte, utilizando especificamente el parkour por empatizar este con el publico joven. Se
propone el hasgtag #QueNoTePillen y el claim: Que no te pare nada de esto.
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Descripcién de la propuesta de video

ont/servicios/consultaCSV.htm

En el video propuesto se suceden imagenes de jovenes fumando con diferentes dispositivos y
una voz en off: “Oirds que los vapeadores no dafian tu salud. Te dirdn que es mejor utilizar
dispositivos de tabaco calentado. Te ofrecerdn pipas de agua para divertirte en grupo. Acabards
por dar el salto a los cigarrillos. Ahora aprece un joven saltando una valla. £n esa carrera de
obstdculos tu decision es la que cuenta para que nada te detenga. Que no te pillen. Ministerio de
sanidad. Gobierno de Espafia.”

istracion.gob.

Descripcion de la grafica para jovenes y grafica para padres, madres y educadores

En la gréfica para jovenes en la parte superior aparece el hashtag #QueNoTePillen y en la parte
inferior se ve una cajetilla con el recuadro el mensaje: Que no te pare nada de esto y de la que
salen cigarros y dispositivos para fumar y un joven saltando esa cajetilla como si hiciera parkour.

En la gréfica para adultos aparece la misma cajetilla con cigarrillos y dispositivos electronicos en
el que aparece el mensaje que no te pare nada de esto. En la parte superior del hashtag
#QueNoTePillen y al lado de la cajetilla dos personas de mediana edad haciendo footing.
Descripcién de banner

La propuesta de banner dindmico se ve un joven que salta por encima de la cajetilla de tabaco.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacién con estos.

Si atiende al objetivo de dejar de fumar, pero no recoge los mensajes clave descritos en el
briefing.

Se valora el criterio 1 con 3 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valordndose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorara la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

Se considera original al vincular modalidades nuevas de deporte con dejar de fumar, pero cremos
que no va a tener impacto ni notoriedad.

Se valora el criterio 2 con 5 puntos

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campaiia debera ser
facilmente comprensible por parte de todo el publico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)
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g Se considera que el mensaje principal de la campafia puede ser confuso para los publicos
g objetivo, en cuento que pueden inducir a una lectura erronea en la que el lema que “que no te
g
5 pillen” puede entenderse como una llamada a fumar a escondidas de los adultos.
Se valora el criterio 3 con 2 puntos
2 Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos. Se
[ . Ry 7
g valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los codigos
8 visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.

Aunque se valora que la propuesta del deporte como imaginario podria ser atractiva para el
publico juvenil, el planteamiento verbal y visual de la campafia es muy pobre y de mala calidad,
estando muy lejos de ser adecuada para los publicos objetivo.

Se valora el criterio 4 con 3 puntos

Criterio 5: Coordinacion y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacion a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos
en todas las piezas.
Existen algunos elementos recurrentes en las diferentes piezas de la campafia, pero son tan
escasos y convencionales que no permiten identificar una identidad o concepto reconocibles.

Se valora el criterio 5 con 2 puntos

53  LAMAQUINA DE HUMOS.L.

Descripcidn de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcién de concepto creativo

El concepto bajo el que se articula la campafia es: “El que fuma, pierde”. Se propone un spot que
indican que serd rodado ad hoc con técnica de cine publicitario, con mucho ritmo, tanto de
imagenes como de locucion y de musica

Descripcidn de la propuesta de video

Se propone el siguiente guion:

Vemos a una chica joven con un vaper en la mano dudando.

OFF: No ganas nada vapeando.

Vemos a una chica joven y moderna que no fuma con un mévil en la mano. Y a continuacion la
vemos mirar a camara con personalidad.
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g OFF: No ganas followers. Ni fama. Nada.

E Vemos a chicos y chicas rechazando cigarros, vapers y sishas...

5 OFF: No, fumar eso no es lo que te hace estar en tu prime.
Vemos retratos de jovenes empoderados que no fuman y que miran a camara con actitud
ganadora.

E OFF :En serio, miralos a ellos...Te van ganando

i Vemos una joven fumando con actitud de derrota.

8 OFF INSTITUCIONAL:

Fumar es la principal causa de muerte prematura en nuestro pais. El que fuma pierde.
[SUPER]: EL QUE FUMA PIERDE

Descripcidn de la grafica para jovenes y grafica para padres, madres y educadores

En un plano contrapicado se ve a una chica joven mirando hacia abajo que se intercala con el
claim que aparece en letras grandes naranjas: “El que fuma pierde”.

La grafica para adultos se compone del copy en la parte superior con letras grandes naranjas:
“Las nuevas formas de fumar también son fumar” . En menor tamafio: “El vaper,/QUOS, sishas o
el tabaco de liar también son perjudiciales para la salud. Fumar es la principal causa de muerte
prematura en nuestro pais. La imagen central es una mano sujetando dos dispositivos
electronicos. Abajo a la derecha junto a los logos institucionales el eslogan “El que fuma pierde”.

Descripcién de banner

El banner presenta la misma composicion que la gréfica para jovenes, en el que aparece la chica
joveny el eslogan en letras grandes naranjas: “El que fuma pierde”.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacion con estos.

Si recoge el objetivo y el mensaje clave de que todos los productos son nocivos, pero no hace
referencia a la puerta a los nuevos productos como puerta de entrada.

Se valora el criterio 1 con 7 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valorandose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacién de la idea. Se valorara la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

Avanza en la logica de generar una identidad positiva de quienes no fuman (si no fumas, se deja
entender que eres no-perdedor)y en ese sentido resulta original e innovador. Pero se considera
Nno va a generar conversacion y se considera que no va a tener impacto.

Se valora el criterio 2 con 8 puntos
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Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campaiia debera ser
facilmente comprensible por parte de todo el publico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)

Es un mensaje claro, sencilloy memorable, que enlaza bien con las formas narrativas y juegos de
los adolescentes (“el que llega tarde, paga”; “el que respira, pierde”), y en ese sentido se
considera que podria tener una buena recepcion entre el publico objetivo.

Se valora el criterio 3 con 13 puntos

ont/servicios/consultaCSV.htm

istracion.gob.

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos. Se
valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los codigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.

Se considera que la propuesta es atractiva para los publicos objetivo, especialmente para el
publico joven, al utilizar registros habituales de referentes suyos, como tipografias de marcas
deportivas, ropa de estilo urbano, tratamientos fotograficos con filtros similares a los que usan

en redes sociales y colores saturados. Asimismo, hay un esfuerzo que se valora positivamente
por utilizar lenguaje cercano al publico objetivo. Este esfuerzo no es tan evidente con el publico
secundario (padres y educadores)

Se valora el criterio 4 con 13 puntos

Criterio 5: Coordinacion y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacién a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos
en todas las piezas.
Si bien la estética se considera adecuada, en las piezas proporcionadas no se permite ver un
ejercicio de declinacion que permita ver una identidad de o concepto que recorra todas las
piezas.

Se valora el criterio 5 con 2 puntos

54  METRONOVENTA CREATIVIDAD Y PRODUCCION PUBLICITARIA, S.L.U.

Toda la grdfica -exterior y digital- apunta hacia

una polémica constructiva: fumar es una estupidez, no te comportes como un

aspirador, no introduzcas porqueria en tu cuerpo.

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas para publicidad exterior sin diferenciar publico objetivo. La propuesta
de piezas para internet se corresponde con la propuesta de graficas, proponiendo las mismas
piezas para las dos funciones.

Descripcién de concepto creativo

El mensaje principal es: Envenenarse no es inteligente “y que ser idiota, no es ser cool”,
ridiculizando un acto estupido, bautizando a los consumidores con el nombre de una maquina
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g sin cerebro, un electrodoméstico vulgar: aspirador. Se indica que “Vamos a intentar equiparar la
> . . .. . .
g labor de un aspirador, la de aspirar desperdicios, con la accion de aspirar un veneno cercano a la
g
5 basura.”
Descripcion de la propuesta de video
S
g Un padre llega a casa, va junto a su aspirador y le dice: “Otra vez? Tienes que dejar de aspirar
8 porqueria”. Su hija observa con sorpresa la conversacidn. Sobre su cara, grafismo y mensaje: “No

fumes, no vapees, no aspires basura”.

Descripcion de la grafica para jovenes y de la grafica para padres, madres y educadores

La propuesta grafica no diferencia entre publicos objetivo, es la misma propuesta.

En el centro aparece la imagen de lo que podria ser una cajetilla de tabaco de dos marcas
reconocidas y en el centro de los logos un aspirador. En la parte superior se lee: “Una aspiradora
aspira basura ¢tu también?” y debajo: “Tabaco, cigarrillos electronicos, vapeadores y cachimbas.
Un mismo veneno. No consumas. No seas aspirador.”

En la segunda propuesta en el centro aparece el logo de la marca de tabaco y la imagen del
aspirador. En la parte superior leemos el copy: “éEres un aspirador? No aspires porquerias”y en
la parte inferior: Tabaco, cigarrillos electrénicos, vapeadores y cachimbas. Un mismo veneno. No
consumas. No seas aspirador.”

Descripcidn de banner

En este caso, las propuestas de banners y de graficas son idénticas, por lo que la descripcién
anterior opera también para los banners.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacién al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacién y orientacién con estos.

La propuesta estd orientada al objetivo de la campafia y recoge el mensaje clave de que todos
los productos derivados del tabaco son nocivos, no asi el de que los nuevos productos derivados
y relacionados con el tabaco son la puerta de entrada para el mismo.

Se valora el criterio 1 con 8 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valordndose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorara la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

Se valora la propuesta como que no es original ni va a tener impacto positivo, al culpabilizar y
sefialar la responsabilidad de los fumadores, la vez que llamarles aspiradores. En caso de tener
notoriedad, creemos que no serd positiva.
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Se valora el criterio 2 con 3 puntos

ont/servicios/consultaCSV.htm

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campafia deberd ser
facilmente comprensible por parte de todo el publico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)

El mensaje es claro y memorable, pero creemos que no con un recuerdo positivo. Por los mimso
motivos que exponidmos en el punto anterior, creemos que puede generar rechazo entre el
publico objetivo.

Se valora el criterio 3 con 9 puntos

istracion.gob.

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos. Se
valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los cddigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.

La estética y los codigos verbales de las piezas presentadas estan muy lejos de ser adecuadas.
Resultan antiguas y el cddigo vintage no creemos que vaya a resultar atractivo para el publico
joven.

Se valora el criterio 4 con 3 puntos

Criterio 5: Coordinacidn y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacion a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos
en todas las piezas.
Existe una intencién clara e identidad de campafia basada en el recurso tipografico, la alusién a
las marcas de tabaco y las imagenes de aspiradores, pero sin una mayor declinacion por publicos
ni mensajes, siendo bastante homogénea.

Se valora el criterio 5 con 4 puntos
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Descripcion de la propuesta

i La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
8 propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para

publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcidn de concepto creativo

Se indica que “Como si de un videojuego se tratase vamos a mostrar a los jovenes que perderian
la partida con sus creencias sobre el tabaco y sus derivados ya que estdn engafiados y la realidad
es otra y lo que estd en juego es su propia vida.”

Concepto: Fumar mata en todas sus formas. Lifeover

Claim: Adolescentes y jévenes: Tu salud no es un juego.
Progenitores y educadores: La salud de los mds jovenes no es un juego

Hastahg: #LIFEOVER

Insight: Los adolescentes se toman fumar como un juego ya que no ven las consecuencias a largo
plazo.

Descripcion de la propuesta de video

Aparecen secuencialmente personajes jovenes fumando con diferentes dispositivos, algunos de
ellos jugando o usando el movil, musica arcade y la voz en off: “Juega con que el vaper no hace
dafio. Juega con que calentar tabaco no es tan téxico. Juega con que fumar cachimba no es fumar.
Juega con que fuma por socializar. Liveover. Vapear, fumar cachimba, calentar tabaco también
crea adiccion y mata. Fumar mds en todas sus formas. Ministerio de Sanidad. Gobierno de
Espafia”.

Descripcion de la grafica para jovenes y de la grafica para padres, madres y educadores

En la grafica adaptada para adolescentes bajo un fondo morado que simula un videojuego
aparecen en la parte central diferentes imagenes del spot de jovenes fumando. Arriba el eslogan:
“Fumar mata en toda su formas. Liveover.” en la parte inferior el copy: “La salud de los mds
jovenes no es un juego.” Y en un recuadro: “Vapear ,fumar cachimba o calentar tabaco también
es fumar y el gravemente perjudicial para tu salud y para los que te rodean.”
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Descripcion de banner
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La propuesta de banner tiene la misma composicion que la gréfica para jovenes apareciendo en
los diferentes frames las imagenes del spot y los copys indicados en la grafica.

Justificacion de la puntuacion

istracion.gob.

Criterio 1: Adecuacién al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacidn con estos.

La propuesta estd orientada al objetivo de la campafia y recoge el mensaje clave de que todos
los productos derivados del tabaco son nocivos, no asi el de que los nuevos productos derivados
y relacionados con el tabaco son la puerta de entrada para el mismo.

Se valora el criterio 1 con 8 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valordndose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorard la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

La propuesta resulta orioginal e innovadora en tanto en cuanto introduce estaticas y l6gicas de
los videojuegos. Sin embargo, no se han encontrado elementos que puedan generar impacto o
notoriedad.

Se valora el criterio 2 con 6 puntos

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campafia debera ser
facilmente comprensible por parte de todo el plblico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)

El mensaje es facilmente comprensible y se ve reforzado por todo el concepto de juego que
recorre la campafia, pero no hay ningin elemento que resulte especialmente memorable, ni
estética ni verbalmente.

Se valora el criterio 3 con 6 puntos

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los plblicos objetivos.
Se valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los cddigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.

Si bien la estética e imaginario de los videojuegos parece una idea que podria ser adecuada y
atractiva para los jovenes, el registro de videojuegos de estética pixel no se considera
especialmente atractiva. Asi como la ejecucion se percibe como poco elaborada y poco
atractiva, visualmente, en general.

Se valora el criterio 4 con 7 puntos

Criterio 5: Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacién y declinacién a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y

Cédigo seguro de Verificacion : GEN-dfb2-9e59-f556-7e18-18bb-ec33-3b9e-bf3f | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccion : |

cion : GEN-2592-aeb1-8111-5a56-3che-ele5-162f-fb83 | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccion :

https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm

MINISTERIO DE SANIDAD

Cadigo seguro de Verifi

CSV : GEN-dfb2-9e59-f556-7e18-18bb-ec33-3b9e-bf3f
DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
FIRMANTE(1) : MARIO FONTAN VELA | FECHA : 19/06/2024 09:41 | Sin acci6n especifica

Céadigo seguro de Verificacion : GEN-45c2-6391-e355-f83c-84a8-00c8-efde-b4b1 | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccién : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm

CSV : GEN-2592-aeb1-8111-5a56-3cbe-ele5-162f-fb83

DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
FIRMANTE(1) : SELLO ELECTRONICO DE LA SGAD | FECHA : 19/06/2024 09:42

FIRMANTE(2) : ALEJANDRO CEREZO GARCIA | FECHA : 19/06/2024 09:45 | Sin accién especifica

CSV : GEN-45c¢2-6391-e355-f83c-84a8-00c8-efde-b4b1

DIRECCION DE VALIDACION : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm
FIRMANTE(1) : SELLO ELECTRONICO DE LA SGAD | FECHA : 19/06/2024 09:45

FIRMANTE(2) : BLANCA ALDA RECAS MARTIN | FECHA : 19/06/2024 09:53 | Sin accion especifica




Céadigo seguro de Verificacion : GEN-45c2-6391-e355-f83c-84a8-00c8-efde-b4b1 | Puede verificar la integridad de este documento en la siguiente direccién : https://sede.administracion.gob.es/pagSedeFront/servicios/consultaCSV.htm

3

S

0

O

£

2

g hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos

g en todas las piezas.

g

5 Existe una coordinacién e identidad de campafia claras entre las piezas, que generan
consistencia, pero con una aplicacién demasiado homogénea (misma composicion, mismas
fotografias) en las diferentes piezas.

2 Se valora el criterio 5 con 4 puntos
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5.6  SAKUDARTES.L

Descripcion de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcién de concepto creativo

El concepto creativo gira en torno a la dindmica de el juego de équé prefieres? para contraponer
elementos que parecen diferentes, pero en el fondo son iguales.

Claim jévenes. “No es lo mismo...o si. ¢ Te la vas a jugar?”

Claim adultos: “El tuyo, también lo ha probado / La tuya,también lo ha probado. Pregunta.
Informa.”

Descripcion de la propuesta de video

La pantalla se divide en 2 secciones, una azul y una roja proponiendo preferencias al espectador.
Se escucha la voz en off: “¢Es lo mismo? éen cono o en copa? écon grumos o sin grumos? éreels
o stories? éfumar o vapear? écdancer de pulmon o...? Los dos son toxicos. No es lo mismo...o si.
éTe lavas a jugar?”

Descripcion de la grafica para jovenes y de la gréfica para padres, madres y educadores

La grafica adaptada para adolescentes es una ilustracion que se divide en dos secciones, la
superior roja donde leemos “Fumar”, la inferior azul donde leemos “Vapear” con etiquetas en
ambas secciones con nombres como: butano, metanol, alquitran, amoniaco, plomo,
nitrosaminas. Debajo el copy: “No es lo mismo...o si ¢ Te la vas a jugar?”

La gréfica para padres también se divide en dos secciones, en la superior roja leemos:”é Cudntos
estudiantes de 14 a 18 afios han vapeado alguna vez? en la parte inferior leemos: 54,6%. En la
parte inferior: “El tuyo también lo ha probado. Pregunta. Informa.”
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Descripcién de banner
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El banner dindmico propuesto los diferentes frames se divide en 2 secciones, una azul y una roja,
en el primero leemos Fumar vs Vapear. En el segundo Reel vs Stories. En el cuarto aparcen las
etiquetas de los contaminantes sobre Fumar vs Vapear y en el cuarto Cancer de pulmén / Cancer
de pulmon. Cierre: No es lo mismo...o si éTe la vas a jugar?.

istracion.gob.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorarad el grado de adecuacion y orientacidn con estos.

La propuesta estd orientada al objetivo de la campafia y recoge el mensaje clave de que todos
los productos derivados del tabaco son nocivos, no asi el de que los nuevos productos derivados
y relacionados con el tabaco son la puerta de entrada para el mismo. Sin embargo, se considera
que es especilmente claro en evidenciar los aspectos novicos de los productos innovadores.

Se valora el criterio 1 con 10 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valordndose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorard la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.
Si bien no tiene ningln claim que sea especialmente provocador ni pueda generar conversacion,
si se encuntran dos claves de esta campafia que pueden generar conversacion y notoriedad:
En el video, el juego de “A o B” pone en evidencia de forma clara la proximidad o identidad entre
el tabaco convencional y otros productos vy sefiala los productos de vapeo. Esto creemos que
puede generar conversacion en cuanto que polémico, y lo valoramos favorablemente.
Por otro lado, la gréfica con los elementos tdxicos que contienen las esencias de vapeo, es
igualmente reveladora y novedosa, y le vemos potencial de generar la misma polémica y
conversacion que el video.

Se valora el criterio 2 con 10 puntos

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campafia debera ser
facilmente comprensible por parte de todo el pUblico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el pablico objetivo (viralidad)

Si ben le vemos potencial a la campafia para generar conversacion, no le venos capacidad de ser
memorable en cuanto que no tiene un cierre o claim con fuerza y pegadizo que permita referirse
a la campafia con facilidad.

Se valora el criterio 3 con 8 puntos

Criterio 4: Adecuacidn estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los pblicos objetivos.
Se valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los cédigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.
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g Aungque la propuesta es sencilla a nivel visual, el estilo de tipografias seleccionado, asi como los
g colores saturados, van en linea con ciertas tendencias visuales actuales y que se considera que
g
5 pueden ser atractivas para los diferentes publicos objetivo.
Se valora el criterio 4 con 14 puntos
2 Criterio 5: Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
[ vz . vz 7 . . .
“3 formal y correcta adaptacion y declinacion a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
g hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos

en todas las piezas.
Existen unos elementos reiterativos (color, tipografia, iconos, dos planos contrapuestos) que
dotan de identidad a la campafia. Los mensajes estan muy bien declinados para los diferentes
publicos objetivo y existe una declinacidn visual para las diferentes piezas que, aunque puedan
parecer similares, tienen un sistema suficientemente rico como para no resultar redundantes.
Se valora el criterio 5 con 5 puntos

5.7  UNION DE IDEASY COMUNICACION, S.L.

Descripcidn de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcién de concepto creativo
Racional: “La industria persuade a los jovenes de que fumar es rebelde y que vapear y las pipas
de agua son inofensivas cuando la verdaderamente rebelde es pensar y si piensas no fumas
porque te das cuenta de que no quieres regalar tu salud a una industria sin corazén”

Claim: “Fumar es obedecer. Rebelarse es pensar”
Descripcion de la propuesta de video

El spot muestra diferentes imagenes de colas de gente para ver una tienda, influencers, perfiles
de redes sociales mientras se escucha una voz en off: “Sigues a las marcas, a las modas, a los
famosos, a los influencers, a las redes sociales. Y cuando la industria sin corazén te ofrece vapear
étambién las vas a sequir? Fumar es obedecer. Rebelarse es pensar.”

Descripcion de la grafica para jovenes y de la gréfica para padres, madres y educadores

En la grafica propuesta para jovenes aparece un grupo de chicas con uniforme de colegio privado
y una de ellas esta enciendiendose un cigarrillo. Arriba el copy: “Fumar es obedecer” y en la parte

”

inferior el copy imitando una pintada en una pared: “Rebelarse es pensar”. “Queremos una
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juventud que no obedezca a las industrias sin corazon que les ofrece vapear” junto con los logos
institucionales.

ont/servicios/consultaCSV.htm

La imagen central de la gréfica adaptada para adultos es la foto de un chico joven con gorra
fumando con un dispositivo electrdnico. En la parte superior el copy: “Fumar es obedecer”y en
la parte inferior imitando una pintada en una pared: “ Explicales que vapear es tan perjudicial
como fumar” “Fumar es obedecer. Rebelarse es pensar” junto a los logos institucionales

istracion.gob.

Descripcién de banner

El banner tiene la misma composicion que la gréfica para jovenes.

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campaiia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacién con estos.

La propuesta estd orientada al objetivo de la campafia y recoge el mensaje clave de que todos
los productos derivados del tabaco son nocivos, no asi el de que los nuevos productos derivados
y relacionados con el tabaco son la puerta de entrada para el mismo.

Se valora el criterio 1 con 7 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valorandose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacion de la idea. Se valorard la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

Se considera que la propuesta de rebeldia frente a la industria es original, pero la ejecuciéon no
termina de estar bien ejecutada para poder ser comprensible y, por tanto, tener impacto y
notoriedad.

Se valora el criterio 2 con 7 puntos

Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campafia debera ser
facilmente comprensible por parte de todo el piblico, memorable e, idealmente, transmitir un
insight que lo haga suyo el plblico objetivo (viralidad).
Como deciamos en el punto anterior, si bien la propuesta trabaja sobre una idea original e
interesante, se considera que la verbalizacion “fumar es obedecer, rebelarse es pensar” no
termina de ser comprensible.

Se valora el criterio 3 con 4 puntos

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los codigos visuales e imaginarios de los pablicos objetivos. Se
valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los cédigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.
La tipografia manuscrita acompafiada de fondo oscura creemos que resulta atractiva y retadora
para el publico mas joven y, por lo tanto, adecuada y atractiva.

Se valora el criterio 4 con 10 puntos
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5 Criterio 5: Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la consistencia
formal y correcta adaptacion y declinacién a soportes y publicos, con el objeto de potenciar y
hacer reconocible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de recursos idénticos

2 en todas las piezas.

[ . . . ~ . v . . . .

g Existe una identidad de campafia lograda con una tipografia diferencial, pero se aplica siempre

8 con la misma composicién y sin una declinacién especifica para el publico de padres, madres y

educadores, por lo que resulta demasiado homogénea.
Se valora el criterio 5 con 4 puntos

5.8  WEADDYOUS.L

Descripcidn de la propuesta

La empresa presenta una propuesta general de concepto creativo, una propuesta de video,
propuesta de dos graficas, una orientada a jovenes y otra a padres, madres y educadores, para
publicidad exterior y una propuesta de adaptacion para Internet.

Descripcién de concepto creativo

Icono visual: Las ventanas que salen en el ordenador cuando algo no va bien.
Concepto creativo: #No te hagas un Fake

Titular para jévenes: No te hagas un fake, fumar en todas sus versiones no renta

Titular para adultos: el vapper, el cigarro electrénico, el tabajo calentado y la pipa de agua si son
adictivos y si que hacen dafio.

Para conectar emocionalmente se emplearan situaciones de vida cotidiana: “solo un capitulo

n ou

mas”, “me ha dado like, eso es que quiere volver”.
Universo visual: Combinacion de imagenes reales con ilustracion.
Descripcidn de la propuesta de video

En el video propuesto se superponen ilustraciones a modo mensaje de error en un ordenadoe,
sobre las imagenes reales. La voz en off es la siguiente: “No has caido, pero no paras de hacerte
fakes a ti mismo. Esta es la ultima vez que llegas tarde. La ultima vez que sales. ¢ No te ha escrito?
tendrd mucho lio. Solo un capitulo mds. A ti los likes de tal igual. Pero el peor y que es pensar que
las nuevas formas de fumar no te estdn haciendo dafio. No te hagas un fake. Ministerio de
Sanidad, Consumo y Bienestar Social. Gobierno de Espafia”
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g Descripcion de la grafica para jovenes y Descripcion de la grafica para padres, madres y
5 educadores
En la parte superior se lee el claim: “No te hagas un fake” y dentro de lo que parecen ventanas
E emergentes de mensajes de error el copy: “fumar en todas sus versiones no renta”. Aparece
[ . s . . . .
g humo blanco sobre el fondo amarillo de la grafica y abajo los logos institucionales.
C
o]

En la gréfica para el publico secundario el mensaje de las ventanas emergentes cambia a: “El
vaper, el cigarro electronico, el tabaco calentado y la pipa de agua si son adictivos y si que hacen
dafio”.

Descripcidn de banner

Se proponen 4 versiones de banner animados. En ellos bajo el fondo de diferentes colores,
aparecen diferentes mensajes: “Dos minutos en Istagram y sigo estudiando” o “Solo le stalkeo
para saber cdmo le va””Me ha dado like eso es que quiere volver” o “Solo un capitulo mas”A
continuacion aparecen ventanas emergentes con los mensajes” No te hagas un fake. Fumar en
todas sus versiones, no renta.”

Justificacion de la puntuacion

Criterio 1: Adecuacion al objetivo y mensajes claves de la campafia indicados en el briefing. Se
valorard el grado de adecuacion y orientacidn con estos.

La propuesta estd orientada al objetivo de la campafia y recoge el mensaje clave de que todos
los productos derivados del tabaco son nocivos, no asi el de que los nuevos productos derivados
y relacionados con el tabaco son la puerta de entrada para el mismo.

Sin embargo, el video explica muy bien que las diferentes formas de fumar estan haciendo dafio:
“pensar que las nuevas formas de fumar no te estdn haciendo dafio”.

Se valora el criterio 1 con 10 puntos

Criterio 2: Impacto, notoriedad y originalidad de la propuesta valorandose la capacidad de
impacto de los mensajes y las posibilidades de generar conversacién de la idea. Se valorara la
vision innovadora frente a campafias anteriores asi como que encaje con el tono emotivo que se
busca para esta campafia.

Tanto la estética contemporanea de mezcla de ilustracion con fotografia como las
verbalizaciones de estilo juvenil le transfieren un aire fresco a la campafia que resulta original e
innovaor.

Por otro lado, la expresion “hacerse un fake” creemos que puede tener imapcto y generar
conversacion.

Se valora el criterio 2 con 13 puntos
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g Criterio 3: Claridad y memorabilidad del mensaje. El mensaje central de la campaiia debera ser
g facilmente comprensible por parte de todo el publico, memorable e, idealmente, transmitir un
g
5 insight que lo haga suyo el publico objetivo (viralidad)
Creemos que la campafia tiene un potencial claro para qwue el pUblico juvenil lo haga suyo y
adoptar la expresion “hacerse un fake”.
E Asimismo, al conectar con la vivencia cotidiana de las pequefias metiras cotidianas que todos
[s) ..
g vivimos, se vuelve memorable.
8 Se valora el criterio 3 con 13 puntos

Criterio 4: Adecuacion estilistica a los cddigos visuales e imaginarios de los publicos objetivos. Se
valora que la propuesta sea adecuada para atraer, conectar e identificarse con los cddigos
visuales, verbales y narrativos de los publicos objetivo.

Los codigos estilisticos (tipografia, colores y planos de video utilizados) enlazan con los codigos
visuales actuales del publico objetivo. Asimismo, las alusiones a videojuegos, redes sociales y
estilo verbal joven, encajan con los imaginarios del publico adolescente y juvenil al que se dirige
principalmente la campafia.

Se valora el criterio 4 con 9 puntos

Criterio 5: Coordinacién y consistencia de las diferentes piezas creativas. Se valora la
consistencia formal y correcta adaptacion y declinacidn a soportes y publicos, con el objeto de
potenciar y hacer reconacible la identidad de la campafia sin que esto implique el uso de
recursos idénticos en todas las piezas.

Si bien los cddigos de la campafia son adecuados, en lagunas de las piezas la calidad no es
Optima y podria ser mejorable (banners), y se aplica de forma muy uniforme.

Se valora el criterio 5 con 4 puntos

6. TABLA VALORACION PROPUESTAS TECNICAS
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7.Unién De Ideas y 7 1
Comunicacién, S.L 7 4 10 32
8.Weaddyou S.L. 10 13 13 9 1 9

Del andlisis de las referencias técnicas para los distintos medios, es la empresa 8. Weaddyou S.L,, la que
ha obtenido mayor puntuacién: 49 puntos

istracion.gob.

Madrid, a fecha de firma

Alejandro Cerezo Garcia Blanca Alda Recas Martin
Consejero Técnico del Gabinete de Asesora de la Secretaria de Estado de
Comunicacion Sanidad

Mario Fontdn Vela
Asesor de la Secretaria de Estado de Sanidad
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