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N° EXPEDIENTE: 70020-2024-42

Asunto: CONTRATO DE SERVICIO DENOMINADO: “SERVICIO DE
COMUNICACION INTEGRAL DE LA ACTIVIDAD DEL ORGANISMO
AUTONOMO MUNICIPAL PALAU DE LA MUSICA, CONGRESOS Y
ORQUESTA DE VALENCIA”.

Informe justificativo segtn articulo 116 de la LCSP

1. Eleccion del procedimiento de licitacién. Presentacion de Ofertas y solicitudes de
participacion

Se tramita expediente ordinario para la adjudicacion del contrato mediante
procedimiento ABIERTO y mediante VARIOS criterios de adjudicacion de conformidad
con lo previsto en los articulos 131.2 y 145 de la LCSP. Se estima apropiada la forma de
adjudicacion mencionada siendo los criterios de adjudicacion acordes con lo establecido
en el art. 150.1 de la LCSP y con el principio de concurrencia.

2. Clasificacion exigida

No se exige clasificacion alguna al tratarse un contrato de servicios, de
conformidad con el articulo 77.1 b) de la LCSP. No obstante, se establece una
clasificacion sustitutiva de los criterios de solvencia mencionados en el apartado
siguiente. La aplicacion que corresponde de dicha clasificacion, de acuerdo con el articulo
37, 38 y el Anexo II del RGLCAP, es la del Grupo T, Subgrupo 1, con una Categoria 4
dada la cuantia de los lotes en los que se divide.

3. Criterios de solvencia técnica o profesional, y econémica y financiera, criterios
que se tendran en consideracion para adjudicar el contrato

Respecto de la acreditacion de la solvencia econémica y financiera, se ha optado
por el volumen anual de negocios referido al mejor ejercicio dentro de los tres ultimos
disponibles, exigiendo un volumen de negocios minimo anual de 322.314,04 € para el
Lote n° 1 (SERVICIO DE CREATIVIDAD GENERAL), de 365.702,47 € para el Lote
n° 2 (PRODUCCION DE TODAS LAS PUBLICACIONES) y de 483.471,07 € para el
Lote n° 3 (PLAN DE MEDIOS, ESTUDIO DE PUBLICO, INSERCION EN LOS
DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACION Y OTROS SOPORTES), todos ellos
correspondientes al valor medio anual del contrato una vez y media (sin impuestos), todo
ello conforme el articulo 87.1 a) de la LCSP.

Se acreditara por medio de sus cuentas anuales aprobadas y depositadas en el
registro Mercantil, si el empresario/a estuviera inscrito en dicho registro, y en caso
contrario por las depositadas en el registro oficial en que debe estar inscrito.
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Los empresarios/as individuales no inscritos en el registro mercantil acreditaran
su volumen anual de negocios mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales
legalizados por el registro mercantil.

En cuanto a la acreditacion de la solvencia técnica y profesional, se solicita una
relacion de los principales servicios o trabajos realizados de igual o similar naturaleza que
los que constituyen el objeto del contrato en el curso de los tres tltimos afios, cuyo
importe anual acumulado en el afio de mayor ejecucion debe ser igual o superior a
150.413,22 €enel Loten® 1 - SERVICIO DE CREATIVIDAD GENERAL, a 170.661,15
€enel Loten°2 - PRODUCCION DE TODAS LAS PUBLICACIONES y a225.619,83€
en el Lote n° 3 - PLAN DE MEDIOS, ESTUDIO DE PUBLICO, INSERCION EN LOS
DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACION Y OTROS SOPORTES, importes
correspondientes al 70% del valor anual del contrato (sin impuestos).

Se acreditard mediante certificados expedidos o visados por el 6rgano competente,
cuando el destinatario sea una entidad del sector publico; cuando el destinatario sea un
sujeto privado, mediante un certificado expedido por este o, a falta de este certificado,
mediante una declaracion del empresario acompafiado de los documentos obrantes en
poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion.

Para determinar que un trabajo o servicio es de igual o similar naturaleza al que
constituye el objeto del contrato, se atendera a los tres primeros digitos del codigo/s CPV.

En cuanto a los criterios de adjudicacion, y respecto de los distintos lotes, dichos
criterios son los siguientes:

En el LOTE N° 1 (SERVICIO DE CREATIVIDAD GENERAL (PRENSA Y
PUBLICACIONES, SOPORTES EXTERIORES): DISENO, ORIGINALES,
ADAPTACIONES Y PRODUCCION DE PIEZAS EXTERIORES), se valoraran en
un 52% los criterios de adjudicacion cuantificables automaticamente, siendo el de mejor
oferta econémica el criterio utilizado. En concreto, se valorara el precio total a la baja
sobre el importe anual maximo de licitacion de dicho lote, IVA excluido, resultante de la
suma de los precios unitarios ofertados por el nimero de acciones estimadas para un
ejercicio de una temporada anual tipo del O.A.M. “Palau de la Musica, Congresos y
Orquesta de Valencia” conforme al cuadro contenido en la Tabla ANEXO I del Pliego de
Prescripciones Técnicas, a razon de la siguiente formula:

PO1 =52 x MOE / Oi

Siendo POi = Puntos por oferta econdmica de la oferta i, MOE = Mejor oferta
econdmica (precio mas bajo) y Oi = Oferta que se puntiia

El restante 48% se evaluara mediante criterios dependientes de un juicio de valor,
distribuyéndose la puntuacion en la valoracion de los siguientes trabajos:

e Propuesta de Creatividad General Anual: hasta un maximo de 26 puntos.
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e Propuesta de Creatividad General Festival de Jazz: hasta un maximo de 12
puntos.

e Propuesta de Creatividad General “Menut Palau”: hasta un maximo de 5
puntos.

e Propuesta de Linea Grafica Programas de Mano: hasta un maximo de 5
puntos.

Se valorara la capacidad creativa de acuerdo a la creatividad de la propuesta, su
estética y direccion artistica, adecuacion al publico del Palau de la Musica y a la
personalidad del mismo, la innovacion creativa aportada en las propuestas asi como la
coherencia general de las acciones.

En el LOTE N° 2 (PRODUCCION DE TODAS LAS PUBLICACIONES
(IMPRENTA) se valoraran en 80 puntos los criterios de adjudicacion cuantificables
automaticamente. De dicha puntuacion, 60 puntos corresponden a la mejor oferta
econdmica. En concreto, se valorara el precio total a la baja sobre el importe anual
maximo de licitacion de dicho lote Iva excluido, resultante de la suma de los precios
unitarios ofertados por el numero de acciones estimadas para un ejercicio de una
temporada anual tipo del O.A.M. “Palau de la Misica, Congresos y Orquesta de
Valencia” conforme al cuadro contenido en la Tabla ANEXO 1 del Pliego de
Prescripciones Técnicas, a razon de la siguiente formula:

POi =60 x MOE / Oi

Siendo POi = Puntos por oferta economica de la oferta i, MOE = Mejor oferta
econdmica (precio mas bajo) y Oi = Oferta que se puntia

Los 20 puntos que completan los criterios de adjudicacion cuantificables
automaticamente evaluaran la oferta respecto de la capacidad técnica de respuesta,
valorandose los tiempos minimos requeridos por el adjudicatario para:

e Laentrega de programas de mano, a partir de la entrega de la composicion
de los mismos.

e Los cambios en los programas de mano, a partir de comunicar el cambio
de un intérprete.

e Secado de la impresion

e Entrega de originales para la produccion de piezas (carteles o programas)
para actos artisticos o institucionales

A cada una de estos cuatro apartados se asignara un maximo de 5 puntos. Para el
calculo de los puntos a asignar en cada uno de los criterios anteriormente sefialados, se
atribuird la maxima puntuacion a la oferta mas ventajosa, con arreglo a la siguiente
formula:

Puntos= PMC x MOP / OA
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Siendo: PMC Puntuacion Maxima Criterio, MOP Mejor Oferta Presentada y OA
Oferta Analizada

Los restantes 20 puntos se otorgaran mediante la valoracion de una muestra de
impresion, dentro de los criterios dependientes de un juicio de valor. En concreto, se
valorara proporcionalmente la calidad de la impresion, definicion y color de la misma, asi
como el gramaje del papel.

En todo caso, tanto el importe de la licitacion como el de la adjudicacion, seran
idénticos, utilizandose exclusivamente la baja sobre el importe anual maximo de
licitacion resultante de la suma de los precios unitarios ofertados como criterio de
adjudicacion de los lotes 1y 2.

En el LOTE N° 3 (PUBLICIDAD INSTITUCIONAL: PLAN DE MEDIOS:
INSERCION EN LOS DIFERENTES MEDIOS: PRENSA, RADIO, DIGITAL,
AUDIOVISUAL, PUBLICACIONES ESPECIALIZADAS Y OTROS SOPORTES)
se utilizan inicamente criterios cuantificables automaticamente, otorgandose 95 puntos a
la mejor oferta econdomica sobre los precios unitarios (criterio 1) y valorandose con 5
puntos, la reduccion del plazo de entrega de la planificacion de la publicidad (criterio 2).
En concreto, se valorara:

CRITERIO 1: BAJA ECONOMICA A LOS PRECIOS UNITARIOS

Hasta un maximo de 95 puntos: 92 puntos por el % de descuento ofertado sobre
las tarifas oficiales vigentes en radio, prensa, television/otro medio audiovisual, revistas
(impresas) y medios digitales; y, 3 puntos, por el % de comision sobre el coste de la
publicidad en la red social).

VALORACION:

Se valoraré con el maximo de puntuacién a la mayor baja tnica y global ofertada,
expresada en porcentaje respecto de los precios unitarios a que se refiere el apartado G
del presente Anexo 1.

Los honorarios de las empresas licitadoras estaran incluidos en los
descuentos/comision presentados por las mismas.

En base a los citados descuentos/comision, los criterios de adjudicacion y su
porcentaje de ponderacion seran los siguientes:

CRITERIOS 1.1

PONDERACION. PORCENTAIJE % DESCUENTO
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A) RADIO: 30 puntos

El porcentaje total de descuento se aplicara sobre el volumen de inserciones a
realizar en radio. Se otorgara la mayor puntacioén a aquella oferta con mayor porcentaje
de descuento y al resto proporcionalmente.

B) PRENSA: 35 puntos

El porcentaje total de descuento se aplicara sobre el volumen de inserciones a
realizar en prensa impresa. Se otorgara la mayor puntacion a aquella oferta con mayor
porcentaje de descuento y al resto proporcionalmente.

C) TELEVISION/ OTRO MEDIO AUDIOVISUAL: 10 puntos

El porcentaje total de descuento se aplicard sobre el volumen de inserciones a
realizar en television/audiovisual. Se otorgara la mayor puntacion a aquella oferta con
mayor porcentaje de descuento y al resto proporcionalmente.

D) REVISTAS: 10 puntos

El porcentaje total de descuento se aplicard sobre el volumen de inserciones a
realizar en soportes impresos. Se otorgara la mayor puntacion a aquella oferta con mayor
porcentaje de descuento y al resto proporcionalmente.

E) DIGITALES: 7 puntos

El porcentaje total de descuento se aplicara sobre el volumen de inserciones a
realizar en medios digitales. Se otorgara la mayor puntacion a aquella oferta con mayor
porcentaje de descuento y al resto proporcionalmente.

El porcentaje de descuento ofertado para cada categoria se multiplicard por el
coeficiente de ponderacion mediante la siguiente formula:

Ti= (A4 x 0,30) + (B x 0,35) + (Cx 0,10) + (D x 0,10) + (E x 0,07)

Ti =Porcentaje descuento global de la oferta i (respecto a los criterios A, B, C,
D, E)

Para determinar la puntuacion total, se asignara 92 puntos a la oferta que presente
mayor porcentaje de descuento y las restantes ofertas se puntuaran de forma proporcional
a dicha oferta.

Para la puntuacion del resto de las ofertas, se empleara la siguiente formula:

PTi=92xTi/MTO
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PTi = puntos de la oferta i (respecto a los criterios A, B, C, D, E)
Ti = Porcentaje de descuento de la oferta i

MTO = Mejor porcentaje descuento ofertado

CRITERIOS 1.2

PONDERACION.PORCENTAJE % COMISION
F) REDES SOCIALES: 3 puntos

El porcentaje de comision sobre el coste de la publicidad en la red social. Se
otorgara mayor puntuacion a aquella oferta con menos porcentaje de comision y al resto
proporcionalmente

Respecto al porcentaje de comision ofertado para determinar la puntuacion total
se asignaran 3 puntos a la oferta que presente menor comisién (mejor comision =
comision mas baja). Para la puntuacion del resto de las ofertas se empleara la siguiente
formula:

POi=3xMOE/Ci

Siendo “POi = Puntos de la oferta i” , “MOE = Mejor oferta economica
(comision mas baja)” y “Ci = Comision oferta que se puntua”.

Para determinar la PUNTUACION TOTAL (de la oferta econdmica) se sumaran
los puntos obtenidos resultado de la aplicacion de las antedichas formulas.

Dada la naturaleza del servicio en la cual se consume la totalidad del precio de
licitacion, se considera que no procede la inclusion de la clausula de desproporcion.

CRITERIO 2: REDUCCION DEL PLAZO DE ENTREGA DE LA
PLANIFICACION DE LA PUBLICIDAD AL ESTABLECIDO EN EL PPT (15
dias habiles) HASTA UN MAXIMO DE 10 DiAS.

PONDERACION: Hasta un méaximo de 5 puntos

VALORACION: Se valorara la reduccion del plazo de entrega de la planificacion
de la publicidad con respecto al establecido en el articulo 5 del pliego de prescripciones
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técnicas particulares, otorgandose 0,50 puntos por cada dia habil de reduccion hasta un
maximo de 5 puntos.

4. Decision de no dividir en lotes el objeto del contrato

El contrato se ha dividido en lotes de conformidad con el articulo 99.3 de la LCSP.
En concreto, se han establecido tres lotes que son los siguientes:

Lote n° 1 - SERVICIO DE CREATIVIDAD GENERAL
Lote n°2 - PRODUCCION DE TODAS LAS PUBLICACIONES

Lote n° 3 - PLAN DE MEDIOS, ESTUDIO DE PUBLICO, INSERCION EN LOS
DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACION Y OTROS SOPORTES

Cabe sefialar que a efectos de lo previsto ewn el apartado 4) del articulo 99 de la
LCSP, no se establecen limitaciones al nlimero de lotes a los que un mismo candidato o
licitador puede presentar oferta.

5. Duracion del contrato

El contrato tendra una duracién de DOS ANOS a contar desde la fecha que se
determine en su formalizacion, que en ningln caso podra ser anterior al 15 de febrero de
2025 para el lote 1, al 15 de octubre de 2024 para el lote 2 y al 1 de enero de 2025 para el
lote 3, siendo prorrogables anualmente por tres afios mas hasta un total de cinco afos.
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