INFORME DEL COMITE DE EXPERTOS PARA LA VALORACION DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION SUBJETIVO:
DEL EXPEDIENTE DE CONTRATACION DE UN SERVICIO DE CREATIVIDAD, DISENO, REALIZACION Y
PRODUCCION DE LAS DIFERENTES PIEZASY ELEMENTOS CREATIVOS QUE SE UTILIZARAN EN UNA CAMPARNA
DE PUBLICIDAD DIVULGATIVA SOBRE EL SERVICIO “LA ADMINISTRACION CERCA DE TI”
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Explicacion desglose puntuaciones de las subcategorias

IMPRESIONES Y ACABADOS, S.L.B23580798:

Puntuacion total 30 sobre 55 puntos
1.1. Claridad del mensaje y adecuacion de la propuesta técnica a los objetivos de la campana

a) spot: 15 sobre 30 puntos
a) Lasubcategoria de spot se puntta 5 sobre 10 puntos dado que:

e  laclaridad del mensaje (2.5 sobre 5) Dicha puntuacién se establece, tal y como se sefiala
en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje.
e vy laidentificacién objetivo de la campafia (2.5 sobre 5). Dicha puntuacién se establece, tal y
como se sefiala en el informe debido a que se confunde el objetivo final de la campafia.
b)  Lasubcategoria de audio de anuncio se puntta 5 sobre 10 puntos dado que:
e la claridad del mensaje (2.5 sobre 5) al igual que ocurre con el spot, dicha puntuacién se
establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje.
® v la identificacién objetivo de la campafia (2.5 sobre 5)al igual que ocurre con el spot,
dicha puntuacién se establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque
erréneo del mensaje.
c) Lasubcategoria de propuesta de linea grafica se puntta 5 sobre 10 puntos dado que:
® laclaridad del mensaje (2.5 sobre 5) Igualmente, dicha puntuacién se establece, tal y como
se sefiala en el informe, debido al enfoque erréneo del mensaje.
e v la identificacién objetivo de la campafia (2.5 sobre 5) Igualmente dicha puntuacién se
establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje.

1.2, Impacto, originalidad y creatividad de la propuesta técnica, especialmente de las ideas, fuerza y
mensajes/esléganes a trasladar: 10 sobre 20 puntos
a) La subcategoria de Impacto se puntda 5 sobre 10 puntos dado que, como ocurre con toda la
campafia, al existir un enfoque erréneo, el impacto sobre el pdblico objetivo es minimo.
b) La subcategoria de Originalidad y creatividad 5 sobre 10 puntos dado que como ocurre con toda la
campafia, no puede haber una mayor valoracién en la creatividad por cuanto el enfoque no
corresponde con el objetivo de la campafia del ministerio.

1.3 Nivel de adaptabilidad de las lineas basicas de la propuesta de campafia y el disefio a otros formatos: 5
sobre 5 puntos dado que_la adaptacién a los distintos formatos es correcta.




IMAGINA ANDALUCIA EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD S.L.B91446922

Puntuacidn total 30 sobre 55 puntos
1.1. Claridad del mensaje y adecuacién de la propuesta técnica a los objetivos de la campana

a) spot: 15 sobre 30 puntos
a) Lasubcategoria de spot se puntia 5 sobre 10 puntos dado que:

e la claridad del mensaje (2.5 sobre 5). Dicha puntuacién se establece, tal y como se sefiala
en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje)

e vy laidentificacién objetivo de la campaiia (2.5 sobre 5).Dicha puntuacién se establece, tal y
como se sefiala en el informe debido a que se confunde el objetivo final de la campafia)

b) Lasubcategoria de audio de anuncio se puntda 5 sobre 10 puntos dado que:

e la claridad del mensaje (2.5 sobre 5) al igual que ocurre con el spot, dicha puntuacién se
establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje.

e vy la identificacion objetivo de la campafia (2.5 sobre 5)al igual que ocurre con el spot,
dicha puntuacidn se establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque
erréneo del mensaje.

¢) Lasubcategoria de propuesta de linea gréfica se puntta 5 sobre 10 puntos dado que:

e laclaridad del mensaje (2.5 sobre 5) Igualmente, dicha puntuacién se establece, tal y como
se sefiala en el informe, debido al enfoque erréneo del mensaje.

e v la identificacién objetivo de la campafia (2.5 sobre 5)lgualmente dicha puntuacion se
establece, tal y como se sefiala en el informe debido al enfoque erréneo del mensaje.

e 1.2. Impacto, originalidad y creatividad de la propuesta técnica, especialmente de las
ideas, fuerza y mensajes/esléganes a trasladar: 10 sobre 20 puntos

a) La subcategoria de Impacto se puntia 5 sobre 10 puntos dado que como ocurre con toda la
campafia, al existir un enfoque erréneo, el impacto sobre el publico objetivo es minimo

b) La subcategoria de Originalidad y creatividad 5 sobre 10 puntos dado que como ocurre con toda la
campafia, no puede haber una mayor valoracion en la creatividad por cuanto el enfoque no
corresponde con el objetivo de la campafia del ministerio.

1.3 Nivel de adaptabilidad de las lineas basicas de la propuesta de campafia y el disefio a otros formatos: 5
sobre 5 puntos dado quela adaptacidn a los distintos formatos es correcta.

ADSOLUT SL B83054684

Puntuacidn total 48 sobre 55 puntos
1.1. Claridad del mensaje y adecuacién de la propuesta técnica a los objetivos de la campana

a) spot: 25 sobre 30 puntos
d) Lasubcategoria de spot se puntda 10 sobre 10 puntos dado que:

e laclaridad del mensaje (5 sobre 5) Traslada un mensaje directo y acorde con el objetivo de
la campafia de la Administracion.
® vy la identificacién objetivo de la campafia (5 sobre 5): Se dirije al publico objetivo, las
personas que viven en pueblos pequerios, tal y como se sefiala en el informe.
e) Lasubcategoria de audio de anuncio se puntda 10 sobre 10 puntos dado que:
e la claridad del mensaje (5 sobre 5). La adaptaciéon de la campafia al formato de radio
mantiene la claridad del mensaje.
e v la identificacion objetivo de la campaiia (5 sobre 5). La identificacién del objetivo de la
campafia se mantiene en la version de radio.
f)  Lasubcategoria de propuesta de linea gréfica se puntta 5 sobre 10 puntos dado que:
e laclaridad del mensaje (2.5 sobre 5). La linea grafica mantiene bien la claridad del mensaje
sin llegar a ser perfecta.
® v la identificacion objetivo de la campafia (2.5 sobre 5). Se mantiene en el objeto de la
campafia aun sin ser perfecta.

1.2. Impacto, originalidad y creatividad de la propuesta técnica, especialmente de las ideas, fuerza y
mensajes/esléganes a trasladar:_18 sobre 20 puntos
) Lasubcategoria de Impacto se puntia 9 sobre 10 puntos dado que es una campafia de buen impacto
con un mensaje llamativo.
d) Lasubcategoria de Originalidad v creatividad 9 sobre 10 puntos dado que usa una imagen no usada
hasta ahora.

1.3 Nivel de adaptabilidad de las lineas bésicas de la propuesta de campaiia y el disefio a otros formatos: 5

sobre 5 puntos dado que se adapta perfectamente a los distintos folrmatos. /'\
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