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1. Antecedentes

El 17 de enero de 2023 se hizo publico anuncio de licitacion del expediente de contratacién
53CON/2023 para la adjudicacién, mediante procedimiento abierto con publicacién en el perfil

del contratante de la Administracion General del Estado.

En la primera sesidon de la Mesa de Contratacion celebrada el dia 9 de febrero de 2024, se
procedio a la apertura y calificacién administrativa con la concurrencia de un total de 6 empresas
de las cuales 4 quedaron admitidas en esta primera sesidon y 2 fueron requeridas para que

procedieran a subsanar la documentacidén administrativa no aportada.

En la segunda sesion de la Mesa de Contratacion celebrada el 20 de febrero de 2024, se procede

1

a la comprobacidn de la subsanacién de la empresa requerida, quedando finalmente admitidas

un total de 6.

ADMITIDA MESA
CIF CONTRATACION
AMAZING UP INGENIERIA INTERACTIVA DEL OCIO
1|SL B98619281 Sl
2| Comunicacion Online de Temas Sociales SL B85902955 S|
3| GRUPO CONSIDERA SL B90054065 Sl
4| GRUPO TANGENTE S.COOP.MAD F86765021 Sl
SDL INVESTIGACION Y DIVULGACION DEL MEDIO
5| AMBIENTE SL B82530221 S|
6| TRAZA TERRITORIO SLL B88013750 SI

Por otro lado, en esta segunda sesion se procedid a la apertura de los sobres correspondientes

a las ofertas relacionadas con los criterios evaluables mediante juicio de valor.

2. Valoracion de las ofertas admitidas por la Mesa de Contratacion

Revisadas las ofertas de las empresas licitadoras finalmente admitidas por la Mesa de
Contratacion, se procede a la valoracién de los criterios que dependen de un juicio de valor de

acuerdo al PPTP y a los criterios establecidos en el PCAP que rige la licitacion.
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2.1 Valoracion de los criterios que dependen de un juicio de valor.

De acuerdo al punto 9 del cuadro de caracteristicas del contrato, la valoracion de los criterios
cuya valoracidn depende de un juicio de valor sera, como maximo, de 49 puntos de acuerdo al

siguiente reparto:

Criterio Valoracion méaxima
Disefio de la Estrategia Social Media Hasta 10 puntos
Plan de Acciones de difusion propuesto Hasta 10 puntos
Propuesta de actividades de Creatividades y Disefios a Hasta 10 puntos
desarrollar
Plan de posicionamiento, metodologia de monitorizacién y Hasta 10 puntos
seguimiento por tipo de accion
Planificacion detallada Hasta 9 puntos
TOTAL PUNTUACION MAXIMA 49

Se aportara un documento en pdf con su contenido. La memoria técnica presentada tendra una
extension maxima de 20 paginas en formato A-4 (equivalente a 10 hojas a doble cara), incluida
la documentacion gréafica, con letra tipo Arial, cuerpo 11, interlineado 1,5. No se tendra en

cuenta la informacién de la propuesta que supere esa extension.

Aparte, en el PPTP del contrato se indica lo siguiente:

“Propuesta Técnica:
Los licitadores presentardn una Propuesta técnica lo mds detallada posible. Se valorard
la claridad en la exposicion y la adecuacion a las necesidades del proyecto, asi como el
grado de innovacion y adaptacion a las particularidades del municipio y del proyecto.

Estas propuestas técnicas serdn valoradas en funcion de su adecuacion a los objetivos
previstos sobre un mdximo de 49 puntos.”

A continuacion, se incluyen aspectos y cuestiones relevantes contenidas en el PPTP del contrato:

Los objetivos especificos del Plan de comunicacidn y sensibilizacion seran los siguientes:

N
VILLALBA
AYUNTAMIENTO
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. Informar a la ciudadania y otros grupos de interés de la realizaciéon del proyecto
subvencionado en marco del Plan de Recuperacion, Transformacién y Resiliencia, de sus

resultados y de su contribucion, a través de los medios mas apropiados.

o Divulgar sobre el ejercicio de la renaturalizacién urbana, su contribucién ecoldgica y sus

beneficios ambientales y sociales.

. Contribuir a que sectores menos comprometidos con el ejercicio de la renaturalizacion

urbana puedan cambiar su forma de entender el verde urbano y su gestién convencional.

o Dar estricto cumplimiento del Manual de Identidad Gréfica de los proyectos PRTR,

generado por la Fundacion Biodiversidad para acompaiiar el desarrollo del proyecto.

. Garantizar la integracion de la componente de género en las actividades de

comunicacién y sensibilizacion a realizar.

Los trabajos del servicio a desarrollar, seran los siguientes:
- Plan de Comunicacion y Sensibilizacion

La redaccion del Plan de Comunicacion se realizara en el primer mes tras la adjudicacion del
contrato, y se implementara durante el resto del proyecto. El plan de comunicacion establecera
los objetivos, la imagen e identidad del proyecto que se ha de comunicar y difundir a la sociedad
durante y una vez finalizado el proyecto, la seleccién del publico objetivo, un plan de accién y
evaluacion. Su objetivo es asegurar una comunicacion coordinada, cuyos mensajes sean claros y

coherentes a la hora de informar sobre el proyecto.

Tareas a realizar de acuerdo al PPTP del contrato:

- Asesoria comunicativa y estratégica: desarrollo del Plan de comunicacion. Se incluyen
los siguientes trabajos:

e Realizar la definicién de la Estrategia Institucional de Comunicacién, objetivos a
alcanzar, publico objetivo y acciones a desarrollar.

e Ejecucion del proceso de implementacién del plan de comunicacion y el desarrollo
de estrategias comunicativas del mismo. El Plan contendra, al menos, un analisis
inicial del proyecto y su entorno, los objetivos a alcanzar, las diferentes clases de
publico objetivo, los mensajes que se quieren transmitir, los canales de

comunicacion con el publico objetivo (offline y online), la propuesta de plan de

4
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accion y su implementacion para el cumplimiento de los objetivos establecidos,

incluyendo cronograma que incluira todo el periodo de vigencia del contrato, asi
como mecanismo de control y seguimiento que permita evaluar los resultados
obtenidos y su revision.

e Imagen: desarrollo grafico de la marca del proyecto.

e Labores de gabinete de prensa.

e Plan de medios

e Redes: mantenimiento y gestidn de perfiles en redes sociales; gestion de cuentas de
correo electrénico relacionadas con el proyecto.

e Web: labores de difusidn a través de plataformas web.

e Acciones de comunicacion.

-1

- Plan de sensibilizacion: El objetivo principal es que los vecinos de Collado Villalba
tengan una actitud favorable al proyecto, que perciban las actuaciones del proyecto
como beneficiosas para el desarrollo social y econémico de su localidad y para el
bienestar de sus habitantes. Para ello se trabajara en incrementar el conocimiento y la
conciencia ciudadana sobre la mejora y beneficios ocasionados por la infraestructura
verde y azul en la creacién de un espacio fluvial, la capacidad del sistema fluvial para
laminar las avenidas, la importancia de la biodiversidad y el conocimiento del
funcionamiento de los ecosistemas fluviales.

- Las acciones de sensibilizacion previstas en el proyecto son las siguientes:

- e Jornada Informativa para grupos de interés antes de iniciar el proyecto. Esta jornada
se realizara en colaboracidn con la empresa adjudicataria del Plan de Participacién y
gobernanza.

- e Colaboracion con las sesiones participativas organizadas en el Plan de participacion y
gobernanza.

- e Colaboracidn en las jornadas y sesiones de presentacidn organizadas por la empresa
adjudicataria del Plan de participacién y gobernanza.

- e Talleres de sensibilizacion ambiental en el “Aula de sostenibilidad” y con visitas a
centros educativos. Se elaboraran talleres y actividades destinadas tanto al publico
infantil y adolescente (colegios) como adulto, para difundir los valores de los rios, su
funcionamiento a nivel ecolégico y morfofuncional, la importancia de las inundaciones
y la necesidad de entender y respetar el espacio fluvial. También se darda a conocer la

diversidad de habitats y especies vinculadas al medio fluvial. En el marco de los talleres
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se generard material gréfico que facilite la comprensién de los conceptos a transmitir:

plafones, folletos, etc.

- e Evento de sensibilizacién para empleados publicos municipales

- e Creacion y distribucion de un audiovisual de sensibilizacion: serd producido un
audiovisual breve destinado a la informacidn y concienciacién del gran publico respecto
los espacios fluviales, su importancia en la conservacién e integracién dentro de los
espacios urbanos y la creacion de espacios publicos mas saludables. Este audiovisual
contendra imagenes del proceso de transformacion que se llevara a cabo en el ambito
del proyecto, por lo que implicara filmar y fotografiar todo el proceso ejecutivo de las
obras. El banco de imagenes podra ser utilizado para otras acciones del proyecto. El

video sera distribuido principalmente por canales digitales y redes sociales propias y de

1

terceros.

La inclusidn del andlisis y el detalle de los anteriores puntos del PPTP del contrato se considera

relevante para una correcta interpretacion del servicio a prestar.

En definitiva, la valoracién de las ofertas se ha realizado en funcién de los siguientes puntos:
- Conocimiento de los objetivos y criterios de la convocatoria y del ambito de actuacidn.

- Respuesta a los contenidos del PPTP. Grado de detalle alcanzado en el analisis del
contenido del PPTP del contrato.

- Respuesta a los criterios subjetivos incluidos en el punto 9 del cuadro de caracteristicas
del PCAP del contrato.

A continuacidn, se incluyen tablas en la que se valora, de forma justificada, los contenidos de las
distintas ofertas presentadas. En las tablas de valoracidn, la valoracién de cada cuestién se realiza
en funcién del grado de detalle y concrecién alcanzado en los contenidos de las diferentes
ofertas.
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Disefio  de a
Estrategia  Social

Media. Hasta 10

puntos.

[Se sefiala la necesidad de coherencia

lentre la estrategia de social mediay el

Plan General de Comunicacién. Se
incluyen las lineas generales de la
lestrategia de comunicaciéon y se

ntes fases:
de objetivos:

educacion,

lparticipacion.

Identificacion de publico objetivo (se

incluyen  propuestas de publico
lobjetivo)

[Seleccion de plataformas de social

me (se incluye ejemplos y las
tipologias de publico que se alcanza en

fcada uno de ellos)

[Creacion de contenido (se incluyen
lejemplos de contenido)

Plan de publicacién (se incluye
fcalendario editorial y publicaciones en

Imomentos clase)

IPromocién y publicidad en la que se
(distinguen campafias de publicidad
lpagada y colaboraciones

Interaccion y  participacién  (se

[distinguen  respuestas activas y

lconcursos y encuestas)

lejemplos concretos)

lAjustes y mejoras continuas.
No se definen las posibles
[colaboraciones con el departamento
ide prensa del ayuntamiento de

(Collado Villalba.

[Se incluye presentacion de la empresa

la realidad del largo plazo del proceso
de renaturalizacién del rio
\Guadarrama y el arroyo de la Poveda.
[Se indica que este enfoque en el largo
plazo ha de integrarse en el enfoque
de las actividades de comunicacién y
lsensibilizaciéon.  Se  incluyen los
lelementos basicos del enfoque y la

imetodologia del Plan de

lcomunicacion, ifusion y
lsensibilizacién. En particular:

[Objetivos y publicos segmentados: se
distinguen varios grupos de publico
(internos, instrumentales (se incluyen
lejemplos concretos de este caso),
finalistas  (se incluyen ejemplos
lconcretos de este caso) y secundarios.
[Se definen territorios de contenidos y
lse incluyen ejemplos concretos. Se
incluye propuesta de tono y estilo que

busque la conexién y sea inspirador y

positivo.
[Se incluye Plan de Social Media
(epigrafe 2.4) y las etapas de

percepcion (predisposicién-
laceptacion-actitud positiva). Se
incluyen los términos de

ftransparencia, sen: izacion y sus

lobjetivos, participacién. Para los
distintos términos y objetivos se

incluyen ejemplos de indicadores.

En cuanto a las plataformas a u

zar

lse incluyen Facebook, X/Twitter,

Instagram, Linkedin y TikTok. Se

ISe incluyen los objetivos especificos.
ISe propone un valor minimo de
publicaciones a lo largo del afio. Se
lincluyen las plataformas principales,
asi como la frecuencia mensual de
publicacién en cada una de ellas. Se
lincluyen lineas de o tipologias de
contenido y mensajes clave. Se
lincluyen ejemplos de materiales,
leventos, campafias mediaticas, etc. Se
lincluyen colaboraciones, publicidad
nativa y evaluacién. Se incluye el
lobjetivo general y los objetivos
lespecificos (estos son los incluidos en
lel PPTP del contrato)

No se definen las  posibles
icolaboraciones con el departamento
de prensa del ayuntamiento de

[Collado Villalba.

[Se incluye el marco y el sentido del
lproyecto de renaturalizaciéon. Se
incluye la narrativa (el contexto) de la
lestrategia Social Medio. Se incluyen

los aspecto ambientales y sociales del

lproyecto de renaturalizacién. Se

describen los tipos de mensajes y
lenfoques que facilitan la conexién con

los sectores de poblacién (los masy los

imenos  sensibilizados  con la
lproblematica ambiental)
[Se incluyen los ejes de la estrategia

social media (crear una cartera de

lperiodistas medioambientales, colocar

el proyecto en la agenda de los medios

de comunicacién, posicionar la

renaturalizacién en los medios de
lcomunicacién).

En la estrategia en social media se ha
ftenido en cuenta las claves de uso de

RRSS segun el estudio anual de IAB-

[Spain. Se indican las redes mas

uutilizadas por horquillas de edad. Se

indican estrategias para el desarrollo

de contenido audiovisual (plantillas

lpara creatividades, reels o videos
breves). Se indica que se definird un
inicio  del

lhashtag al proyecto

jarticulado con hashtags
complementarios. Se describe el uso
diferenciado de cada plataforma vy las
ffunciones buscadas en cada una de
ellas. Se indica que existird
colaboracion en la definicion de la

lestrategia con el departamento de

La estrategia social media se divide en
cuatro fases:

Fase O: etapa previa. En esta se incluye
la evaluacién de situacién en RR SS de

los canales que presenta el Ayto de

Collado Villalba (incluye identificacion

(de la estrategia corporativa y de
imarketing, diagndstico de redes
lsociales (diagndstico interno y de
resultado  de

otros  proyectos

lsemejantes, identificacion de la
laudiencia efectiva a atraer,
consolidacién de fortalezas,
[debilidades, oportunidades y

lamenazas))
[Se define una Fase 1. Etapa estratégica
tdctica. Dentro de ésta se incluye la

defi

on del publico objetivo en
redes sociales (punto clave de la
festrategia), definicion de objetivos y
imetas en redes sociales (se detallan
lsus objetivos), planificacion de canales
media

contenido de  social

(determinacion de canales de RR SS

por objetivo, creacién de lineas

iferentes relativas al contenido de RR
SS)

[Se define una fase 2. Etapa de
lejecucion. Se incluye la creacién del
plan de conversacional (definicién de
la periodicidad de las publicaciones,

defi

n del contenido a publicar),
lactivacion y gestion de las redes
lsociales, analisis, informe de impacto y

lescucha activa.

[Se incluye una metodologia en las que

lse destaca la percepcion del rio y las

implicaciones de actuar sobre Para

dar respuesta a este encuadre, se
propone utilizar un enfoque integrado

de  comu

difusion y

participacion.  Se

dica que la
lestrategia de social media estara

lcoordinada y ejecutada por un
lgabinete de prensa del proyecto y se
definen los ejes fundamentales de su
trabajo: colaboracién cercana con los
representantes del Ayto (incluye la
realizaciéon de sesiones de trabajo
lconjunto y reuniones),
lestablecimiento de relaciones
lefectivas con medios de comunicacién
la distintas escalas (se incluyen
funciones del gabinete de prensa),

lestrecha colaboracién con el Plan de

lgobernanza y participaciéon y el

ldepartamento de prensa del
layuntamiento. Se incluye propuesta

de creacién de un protocolo de gestién

\de crisis de reputacién.

[Se incluyen los criterios y objetivos del
Plan de comunicacién y sensibilizacion
(alineados con el PRTR). Se definen las
prioridades del Plan (epigrafe 2.1)

ISe definen los métodos y recursos de
la estrategia. Se incluye la identidad
lgrafica corporativa (se indican los
pasos y elementos a tener en cuenta
para su realizacion). Se destaca la

importancia de lograr una continuidad

T=PI 1UBL 0P’ SOJUBWIND0Q eI LIaA/eLOd/BI0 eq)]

IAOPE]|02-0)AB"BIILO1ID3]93PaS//:SANY (GaM UQIDIBIIP | US SOPBULI SOJUSLLINIOP SO| 3P BIIUQLDS]S BULI €] 3p ZapifeA | seqoidwod apand ugioesyLan
ap 061pY |8 BJUBIPAIN "OAVINYIS BIS3 0JUBWNIOP | "d0peULIS BINRWIOUI UQIDRdI|de €] U0D BpeIdUsd (4¥6STIEY0.0A052860T98ALE08TI09L04320486 NOXY1-8NOUC-AHSOE Z8SBEET oY) 091UQII3Jd 0JuaWNI0P 3P esaidw) eidod eun sa eis3




:40

FIRMADO

22/03/2024 10

Criterio

; vemueeen Plan de Recuperacién, Financiado por N
e - Transformacis la Union Europea VILLALBA
TR NextGenerationEU MTENTO
AMAZING  UP i Comunicacién Online de Temas SDL INVEST. Y DIVULG. DEL MEDIO

INTERACTIVA DEL OCIO SL

GRUPO CONSIDERA SL

GRUPO TANGENTE S.COOP.MAD.

AMBIENTE SL

TRAZA TERRITORIO SLL

ESTADO

1.- Guillermo Gregorio Tardio Cerrillo, Técnico de Medio Ambiente, de AYUNTAMIENTO DE COLLADO VILLALBA.

El documento ha sido firmado por :
Firmado 22/03/2024 10:40

IDENTIFICADORES

FIRMAS

lexplica el publico objetivo y las
posibilidades de cada caso.

[Se incluyen estrategias de contenidos
(epigrafe 2.4.1.3.) y la publicacién de

los mismos se basard en la teoria de los

ftres tercios tres contenidos a
lsemana) aparte de contenidos
relacionados con momentos clave del

proyecto. Se

cluye propuesta de
relacion con “apdstoles” de RRSS (en

[TikTok e Instagram). Se definen los

pos de contenidos:

iguientes
ftransparencia-publicaciones
periddicas (actualizaciones de
progreso y detrds de escena),

contenido de

(importancia de la recuperacién
lambiental,  historias de  éxito,

informacion de fauna y flora,

lcontenido de marca), conteni
leducativo, eventos y actividades.

ISe incluyen imagenes de ejemplo de
lcontenidos y productos con la marca

del proyecto.

lprensa del ayuntamiento de Collado

alba. Se indica que se elaborara un

calendario mensual de publicaciones y

lun protocolo de funcionamiento para

levitar solapes dentro del propio

[Se define una fase 3 de etapa de
imedicidn. Incluye evaluacion y planes
de mejora. En esta etapa no se ha
incluido la interaccién con la accién C3
de la subvencién ni se hace mencién a

los indicadores de la guia de la

Fundacion Biodiversidad.
No se definen las  posibles

fcolaboraciones con el departamento

ide prensa del ayuntamiento de

Collado Villalba.

lgrafica corporativa del Ayto vy

lconseguir  comunicar propia

personalidad del proyecto. Se incluyen

lacciones de facilitacion gréfica y

relatoria (con registro continuo en

d

tos formatos, técnicas para
\volcar y manipular ideas, graficos de
lsintesis para las acciones de
participacion. SE incluyen ejemplos de
materiales como paneles,
presentaciones, videos breves o GIFs,
recursos relacionados con las artes
manuales (cianotipia o técnicas de
lserigrafia). Se incluyen medios
digitales y tecnologias de la
informacion y la comunicacién (para el
proceso de construccién de miradas
colectivas). Se indica que se creara una
plataforma digital vinculada a la web
municipal con propuestas de uso de
herramientas de participacion a
distancia (Jitsi, miro, etc). Se incluye y
detalla el Plan de medios con ejemplos
lconcretos de radio, revistas,
periodicos y diarios, blogs y boletines
de entidades, agencias de noticias. Se
detalla la propuesta de contenidos del

Plan de comunicacién que incluye

is inicial, objetivos, mensajes,
lcanales de comunicacién, plan de
laccion (con fases e hitos), cronograma
(en paralelo con la accion C1),
protocolo de gestion de crisis de
reputacion, evaluacién y seguimiento
(se incluye referencia a los indicadores

de la Fundacion Biodiversidad)

Subpuntuacion
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Plan de Acciones

de difusion
propuesto. Hasta
10 puntos.

En este punto se transcriben de forma
literal los contenidos del PPTP del

fcontrato (epigrafe 1.5 “Acciones de

[Comunicaciéon” del PPTP y epigrafe 2

“Plan de sensibilizacion” del PPTP del
fcontrato). En relacioén a la creacion de
lun banco de imagenes del proyecto se
incluye la propuesta de generar
imagenes en formato 3602 y con
lapoyo de drones.

INo se incluye ejemplo de cuiia de radio

fo nota de prensa o guion de video.

[Se propone una estrategia de difusion
imulticanal que se detalle en el epigrafe

2.3 Plan de acciones de difusion. Se

distinguen 3 estrategias de difusion y
una combinacién de medios. Por un
lado, medios propios en los que se
incluyen como ejemplos concretos:
lpagina web del proyecto con gestor de
lcontenidos Wordpress, con requisitos
Ide accesibilidad (por ejemplo, cédigo
de validacion W3C para nivel AA),
lorientacion a los usuarios (por
lejemplo, criterios UX y se incluyen
lejemplos de ayudas especificas a la
Inavegacion),

potencia  (correcta

resoluciéon de pantalla, uso de

lconstructor  visual especifico de
Wordpress, incorporacion de opciones
bésicas de SEO on page), actualizada y
loptimizada se incluye propuesta de
lactualizacion de contenidos (2 veces al
imes) y de mantenimiento técnico. Se
incluyen ejemplos de indicadores de
resultado.

ISe incluye ejemplo de medios propios
basado en las RRSS (epigrafe 2.3.1.2.).
En esta se incluye Newsletter (epigrafe
2.3.1.3)

que se difundirda con

herramientas profesionales. Se

lgenerara una BBDD. Se incluye
lpropuesta de envié 2 veces al mes. Se
incluyen propuestas de indicadores de
resultado.

[Se incluye ejemplo de medios propios

len eventos y charlas (epigrafe 2.3.1.4)

tanto presenciales como on-line. Se

incluyen ejemplos de eventos y de

indicadores de resultado.

[Se incluye el desarrollo de microsite
lcon propuesta de mend de
navegacion. Se incluyen propuestas de
lcontenidos para la web (anuncios,
icalendarios, actividades, formulario,
letc.). Se incluyen imagenes mostrando
lejemplos de aspecto de la web (en los
lque se incorpora el claim e imagenes
del rio).

[Se incluyen las funciones principales
del gabinete de prensa. Se detalla la
difusion en medios incluyendo para
lcada nivel (nacional, regional, local,
lespecializados en medio ambiente)
lejemplos de medios y numero de
lenvios. Se incluyen funciones de
redaccién y envio de notas de prensa
((vinculadas a momentos clave del
lavance de la subvencién), elaboracién
de informes de situacion (semestral),
lorganizacion de ruedas de prensa,
lelaboracion de agenda mediatica,
lelaboracion de reportajes, entrevistas,
jarticulos de opinién y  otros,
lelaboracion de newsletter.

Se incluye ejemplo de nota de prensa
para el inicio del proyecto.

[Se incluye plan de medios. Se definen
lsus objetivos y se incluyen los

siguientes elementos: redes sociales

llcon ejemplos), publicidad en medios

locales y regionales (se incluyen
lejemplos), campafias de Google
|[Adwords,  gabinete de prensa,

publicidad exterior, publicidad directa.
Dentro del Plan de acciones se incluye
la creacién de un banco de imagenes

((para motivar la adhesion al proyecto),

El Plan de acciones se articula en
cuatro fases.

Fase O transversal: coordinacion.
Incluye reuniones con el personal
Imunicipal responsable (incluido el
departamento  de  prensa del
layuntamiento), redaccién de informes
lsemestrales (incluye interaccion con la
laccion C3)

La fase 1 de inicio. Se detallan las
ftareas de esta fase. Se incluye la
lentrega del Plan de comunicacion y el
Plan de sensibilizacién, se
lestableceran las vias preferentes de
lcomunicacion interna y coordinacion y
plazos. Se indica el contenido del Plan
de comunicacién. Se indica que se
utilizara el método SMART para el
lestablecimiento de las metas.

[Se incluye interaccién con el Plan de
lgobernanza y participacién.  Se

os del Plan de

incluyen los obje
sensibilizacion. Se incluye definicion
de servicios ecosistémicos y sus
ttipologias con ejemplos concretos
laplicados a la obra de renaturalizacién

de los rios.

Dentro de la fase 1 se generara la

identidad corporativa del proyecto, la

eb (microsite con blog, sistema
integrado de envio de newsletter, con
lplugin Gravity Forms configurado para
formularios, con arquitectura y
lexperiencia de usuario UX-Ul), el plan
de medios.

Se indica que en la fase 2 se ejecutardn
los planes de comunicacién vy

isensibilizacion.  En | plan de

[Se destaca la necesidad de realizar una
planificacién previa. Se define el tipo
de lenguaje (sencillo y claro) a utilizar
fen la comunicacién (especializada y
ladaptada). Se destaca la importancia
(de realizar la planificacién de una

festrategia de comu

detallan los factores a tener en cuenta.
[Se incluyen los objetivos del plan de
lcomunicacion.

[Se detallan acciones y materiales
propuestos seglin las fases del
proyecto. En la fase O se define una
lsubfase 01 que incluye la busqueda de
lema, logo e imagen corporativa,
felaboracion de Plan de comunicacién y
lsensibilizacién, disefio y realizacion de
imicrosite en la web del Ayuntamiento,
Dentro de la subfase 02 se incluye el
lanalisis y puesta en marcha de la
festrategia en RR SS, rueda de prensay
presentaciéon publica, coordinacién
icon el proceso participativo (incluye la

realizaciéon de un video explicativo y

ctico), generacién de noticias en
RRSS y web.
En la fase 1 se define una subfase de

igeneracion de noticias de las

erentes fases de los trabajos (se

efinen distintas temdticas
relacionadas con las actuaciones de
renaturalizacion y el nimero de
publicaciones en los distintos medios).
Se define una subfase 1.2 de
fcomunicacion y sensibilizacion con la

iciudadania que incluye jornada de

lsensibilizacion para empleados

publicos municipales (se propone la

En el Plan de accién se definen fases.
ISe define una fase 1 de analisis inicial y

lcontexto en la que se definen sus

lobjetivos, actividades y su descripcion

(reunién inicial, diagnostico de la

situacion, elaboracion del plan de

y sensibilizacion,

comul
identidad grafica, creacion de una
biblioteca visual. Se detallan los

lentregables (plan de comunicacion y

sensibilizacién, manual de identidad

lcorporativa, carpeta de medios

\visuales), sus caracteristicas y la
[duracion de la fase.
Se define una fase 2 de difusién de la

lestrategia. Se detallan los objetivos,

as actividades y su descripcién.

Dentro de las ac

contacto con medios de comunicacién
la través de notas de prensa (se indica

lsu nimero y el tipo de informacion a

incluir), articulos (se indica su nimero
ly tematicas de contenidos), anuncios

ide radio y otros. Elaboracién de

imateriales de difusién (microsite con

defi

6n de sus secciones, creacion
lde cuenta de correo del proyecto
lgestionado por el gabinete de prensa,
newsletter bimensual, folletos en
formato diptico o triptico, banners a
imodo de roll-up y banderolas, MUPIs,
carteleria en formato on-line y en A3,
comunicacién

lguia de para

representantes del Ayuntamiento),

lestrategia de redes sociales con
propuestas de tipo de contenidos,
jornada informativa con grupos de

interés,  preparacion de videos de
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[Se incluye ejemplo de medios propios
lde tipo Street marketing y se propone
una actividad de calle abierta para
lexplicar los puntos claves del proyecto
ly sus ventajas para el municipio.

ISe incluye ejemplo de medios propios
ide tipo concurso de microrrelatos,
dibujos o fotografia.

ISe define otra estrategia basada en
Imedios pagados (online y offline). Se
incluye publicidad online con ejemplos
concretos

(banners, rich media,

lsegmentacion geolocalizada,
publicidad en RRSS). Se incluye
publicidad offline con ejemplos
lconcretos. Se incluyen indicadores de
resultado.

[Se incluye estrategia basada en medios
lganados a la que se le asigna una gran
relevancia dentro de la estrategia
global. Se distinguen diferentes
lgrupos: prensa y lideres de opinién
(con propuesta de interaccion e
intercambio de informacién y de su
ffrecuencia), apéstoles (dentro de las

RRSS),

entidades S0

es y
imedioambientales del entorno,

icomunidad educativa (acciones de

lsensibilizacion, viralidad en RRSS). Se
incluyen indicadores de resultado.
INo se incluye ejemplo de cufia de radio

lo nota de prensa o guion de video.

lse incluye ejemplo completo de guion
ideo campafia de sensibilizacion
130",

[Se incluye ejemplo completo de
icontenidos de triptico. También se
lincluye ejemplo de contenidos de cufia

de radi

[Se incluye disefio de guia resumen de
lacciones de renaturalizacién y disefio
de resumen ejecutivo del proyecto,
disefio de MUPIs y cufia de radio.

[Se incluye Plan de sensibilizacion. Las
lacciones de sensibilizacion son las
lincluidas en el PPTP del contrato.

[Se incluye la metodologia de trabajo y
lse detallan 4 pasos para la preparacién

de cada una de las actividades de

sensibi Se explican los
lobjetivos de cada paso.
Dentro del paso 2 de Identificacion de

lcuestiones a tratar y elaboracion de

materiales de sensibilizacién se

cluye
dindmicas de grupo, exposicion de
lcausas y beneficios ambientales. Se
detallan las tereas principales de este
paso. Dentro del paso 3 de propuestas

de organizacién y dinamizacién de

lacciones de sensibilizacion, se incluye
una metodologia para el disefio y
lorganizacién de reuniones. Dentro de
lesta, se describen las distintas tareas a

realizar.

icomunicacion se incluye la funcién de
lgabinete de prensa (se detallan las
ftareas que se realizardn y su
frecuencia), redes sociales, web del
lproyecto, web del proyecto (se

detallan las secciones dinamicas:

seccién de noticias, seccién de banco
de imagenes, seccion de preguntas
ffrecuentes), materiales de difusion.

En el Plan de sensibilizacion se
incluyen las acciones a realizar (al
inicio y durante el proceso del
lproyecto). Se incluye una jornada
informativa, 2 jornadas y sesiones de
lpresentacion, 9 sesiones
lparticipativas, 10  talleres de
sensibilizacion (se detallan los talleres
len centros educativos), 1 evento de

1 video de

(de 5, se incluye

teaser o video corto),

En la fase 3 de evaluacion. SE incluye
lpropuesta de reunién extra para la
lpuesta en comun de los aprendizajes
realizados durante el proceso.

No se incluye ejemplo de cufia de radio

o nota de prensa o guion de video.

realizacion de una jornada de campo),
talleres de sensibilizacion ambiental

fen el “Aula de sostenibilidad” y con

as a centros educa

os (se
[distinguen talleres de biodiversidad en
los que se detallan propuestas de
lactividades en campo, talleres de
plantacion y se incluyen ejemplos de
lactividades, talleres de hidrologia y
bioingenieria, charlas en centros
fescolares con video y materiales
fexplicativos

- Se define una subfase 1.3 de toma de
imagenes a lo largo del proceso del
proyecto (fotos y videos, uso de
drones). Se define una subfase 1.4 de
realizacion de audiovisuales
consistente en un video de 25" y se
lpropone su contenido. Se define una
ubfase 1.5 de guia resumen de
lacciones realizadas para la
renaturalizacion del rio Guadarrama y
el arroyo de la Poveda con formado de
libro digital. Se define una subfase 1.6
de materiales
(creatividades, MUPI, triptico, videos,
podcast y audio radio, impresién del
resumen ejecutivo)

INo se incluye ejemplo de cufia de radio

fo nota de prensa o guion de video.

difusién). Se detallan hitos vy
lentregables con su descripcion (web
len funcionamiento, plan de medios,
lguia resumen de acciones del
proyecto, cronograma de
publicaciones, materiales de difusién,

protocolo de gestion de crisis de

reputacion, eos). Se indica la
duracion de la fase.
Se define una fase 3 de sensibilizacion

v participacién. Se detallan los

lobjetivos, las actividades y su
[descripcién. Dentro de las actividades

lse incluyen reunidn con la estrategia

de Participacion 'y gobernanza,
colaboracién en sesiones
participativas, encuentro de

con empleados

municipales, talleres de sensibilizacion

(se proponen 5 talleres en el “Aula de
lsostenibilidad” y 5 talleres en centros

leduca

0s. Se incluyen propuestas
lconcretas de recursos creativos: Juego
Foresta, paseos naturales, rutas de
lobservacion de aves, taller de
cianotipia, concurso de fotografia
fluvial, otros). Se incluyen los hitos y
lentregables (acta del encuentro
municipal, talleres realizados, registro
\visual de las actividades). Se indica la
[duracion de la fase.

ISe define una fase 4 de resultados y
levaluacion. Se detallan los objetivos,
las actividades y su descripcion.
Dentro de las actividades se incluye

video resumen del proceso, evaluacién

idel proceso). Se incluyen los 0s

(video resumen de 3, resumen

10
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levaluacion). Se define la duracién de la
fase.
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Propuesta de
actividades de

Creatividades y

[Se realiza una propuesta de la marca
[del proyecto consistente en un imago

tipo (combinacién de un isotipo y un

[Se incluye propuesta de valor y de
Imarca dentro del epigrafe 2.2.2 (Plan

lde posicionamiento). Se incluye

[Se incluye propuesta de mensaje,
claim e imagen del proyecto. Se

justifican los colores escogidos, el

[Se indica el proceso que se seguird
para la creacién de la identidad

corporativa del proyecto.

[Se incluye propuesta de slogan,

logotipo, la justificacién de los colores

zados, la tipografia.

ISe indica el proceso que se seguira

para la creacién de identidad

lcorporativa del proyecto.

Disefios a logotipo que pueden ser utilizados de propuesta de valor basada en dos isignificado de la imagen. Se incluyen [Se incluyen acciones de comunicacion: INo se incluyen ejemplos de imagen de No se incluye propuesta de mensaje,
desarrollar. Hasta fforma conjunta o independiente). Se lelementos concretos que se detallan y dos opciones de nombre. Se explican Productos digitales (plantilla para ftriptico, resumen, enaras, roll-ups, imarco o imagen del proyecto.
10 puntos. justifican los elementos incluidos, los lexplican. Se combina la propuesta con los elementos incorporados en el notas de prensa, plantilla para IMUPI. No se incluyen ejemplos de imagenes

lsimbolos (la “Y”, el punto y aparte, el
ftexto, etc.) y las formas, la eleccion de
[colores y la conexion con los objetivos
[de la subvencién. Se incluye conexion
fcon los ODS y con la complejidad de los
lecosistemas acuaticos (conectado a
través de los distintos tonos de azul)

[Se incluyen imagenes de ejemplo de
imaterial de difusion (folleto y roll up)
len el que se ha incorporado el

imagotipo propuesto.

la identidad visual actual existente en

lel municipio (lema “Capital de la
Sierra”). Se incluye propuesta de
imarca y lema. Se incluye ejemplo de
logosimbolo y se explica su mensaje.

[Se incluyen ejemplos de piezas para la
difusion  del

proyecto (video

documental con propuesta de

duraciéon y caracteristicas, video
publicitario con propuesta de duracién

caracteristicas, folleto triptico con la
informacion clave (se incluye nimero
Ide ejemplares y caracteristicas), guia
lde proyecto (se incluye nimero de
lejemplares y caracteristicas),
carteleria (se incluyen imagenes con
lejemplo de formato A3 y MUPI), banco
lde imagenes, resumen ejecutivo del
proyecto (se incluye numero de
lejemplares y caracteristicas),
imerchandising (bolsa de tela), dossier
ide prensa, contenidos de actualidad
permanente (piezas y adaptaciones
para RRSS, contenidos y

lactualizaciones del sitio web, notas de

logotipo propuesto.

[Se incluyen imdagenes de ejemplo de
disefio de enaras y roll-ups. Se incluyen
imagenes de ejemplo de disefio de
ftriptico educativo sobre
renaturalizacion fluvial (adaptado para
lescolares y vecinos en general). Se
lincluyen imagenes de ejemplo de

MUPIs.

creatividades en redes sociales y
banners, dos videos, dos cufias de
radio, banco de imagenes) y productos
ffisicos (carteleria, roll ups, MUPIs,
ftripticos, guia resumen de acciones
realizadas, resumen ejecutivo),
productos de prensa (redaccion de
redaccién  de

notas de prensa,

jarticulos y reportajes de prensa,

disefio de anuncios publicitarios)

No se incluye propuesta de mensaje,
Imarco o imagen del proyecto.

No se incluyen ejemplos de imagenes
de: triptico, MUPIs, roll ups, guia

resumen.

[de: triptico, MUPIs, roll ups, guia

resumen.
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posicionamiento,
metodologia  de

monitorizacién y

seguimiento  por

tipo de accion.

Hasta 10 puntos.

incluye: anal

s de los publicos
lobjetivo, mensajes clave que resalten
la importancia de la renaturalizacién y
lsus beneficios, diferenciacién (en la
[que se destacan aspectos unicos del
lproyecto como el uso de técnicas de
bioingenieria del paisaje) y
[colaboraciones estratégicas.

En la propuesta de metodologia y
lseguimiento se incluyen las siguientes

lacciones:

lAcciones de comu

acion digital (se
incluyen ejemplos de herramientas,

Imétricas y frecuencia)

Eventos y ac ades presenciales (se
incluyen ejemplos de herramientas,
imétricas y frecuencia)

Publicaciones y material impreso (se
incluyen ejemplos de herramientas,
imétricas y frecuencia)

[Colaboraciones (se incluyen ejemplos
[de herramientas, meétricas y
frecuencia)

IMedios de comunicacion y relaciones

Imonitorizaciéon y seg nto: en el
lque se incluye la propuesta de marca,
lema y logosimbolo. Se conecta la
imagen del proyecto con el logro de los
lobjetivos de posicionamiento.

Se describe Plan de

lposicionamiento, monitorizacién y

lseg nto en el epigrafe 2.2.

[Se incluye

metodologia de
Imonitorizacién y seguimiento. Se

incluye ejemplo de metodologia de

Imonitorizacién y seguimiento para el

lcaso concreto de publicos
instrumentales. Este ejemplo consiste
len una tabla en la que se definen
lobjetivos,  resultados  esperados,
indicadores y fuentes de verificacion.
[Se incluyen propuestas de frecuencia y
periodicidad de recogida de
informacion (recogida en tiempo real,
ftrimestral, informe final)

Dentro del Plan de accién de difusion
lse incluyen indicadores de resultados

ide las distintas estrategias y acciones

Se incluye plan de posicionamiento en

lel que se define la estrategia SEM en la

lque se realizard una investigacion de
palabras clave-. Se incluyen ejemplos
de palabras clave. Para la investigacion
de las palabras clave se propone el uso
de Google Keyword Planner o
ISEMrush. Se incluye el uso estratégico
de hashtags (se indican ejemplos), SEO
loptimizacion  para motores de
busqueda) y su enfoque, mejora de

legibilidad y estructura, gestiéon de

lenlaces  (estrategia inkbuilding),
loptimizacion de imagenes (con
[descripcion de las mismas,

implementacion  de un  CDN),

lactualizacién de contenidos, andlisi
periodicos (Google Anaytics), disefio

responsive (web adaptada a los

dispositivos moviles), colaboraciones y

lasociaciones  (para fortalecer |

posicionamiento del proyecto),
participacion en comunidades online,
metodologia de monitorizacién (uso

de Google Analytics y de herramientas

basara el plan de po:

namiento: el
objetivo de la estrategia de
lposicionamiento y el estudio del
lpublico. Se detallan las herramientas
de medicion y seguimiento
(estadisticas de buscadores, clipping
de prensa, Google Analytics, KP1)

El seguimiento de la comunicacion se
desglosa en Medios de comunicacion,

Web herramientas

(con SEO,

servicios de conexién con redes

sociales, elementos para la

visualizacion de las visitas y

lestadisticas del sitio web), redes
sociales (se definen y detallan los
indicadores de desempefio o KPI:
linteraccion, compromiso, influencia)

Se indican las limitaciones 'y

posibilidades de seguimiento del Plan

de sensibilizacion.

hard a través de Google mediante las
herramientas SEO y las claves con

lespecial atencion al SEO local vy

regional. Se destaca la importancia del
[SEO local. Se describe el proceso de
determinacion de las palabras clave
imas efectivas para el posicionamiento
[del proyecto. Se incluye la elaboracion
e la ficha completa del proyecto en
[Google y se indican los trabajos que
deberan llevarse a cabo.

[Se indica que, para el seguimiento de

resultados, se utilizard Google
IAnalytics (se explica de qué manera los
resultados de esta herramienta son
itiles para el posicionamiento del
proyecto), Google Search Console,

(Google Alerts (en redes sociales se

utilizardn hashtags y herramientas de
tipo Hootsuite, Tweetstats, Facebook

Insights y Social Mention)

. . Py
vemueeen Plan de Recuperacién, Financiado por N
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prensa y otros), sefalética de los
leventos, plantillas para
ldocumentacién y otros eventos (en
Word y pwp)
Subpuntuacién 110 10 10 6 B8 4
Plan de El plan de posicionamiento propuesto Plan de posicionamiento, [Se indican los pilares sobre los que se a que el posicionamiento se Incluye la realizacién, por parte del

lgabinete de prensa, de informe
lsemestral. Se detallan los objetivos del
Plan de seguimiento y monitorizacion:
lestablecer  una

estrategia  para

informar, realizar un ejercicio de

divulgacion y sensibilizacién, cumplir

lcon as directrices  técnicas,

lcomunicativas y graficas (se incluye

referencia a los indicadores de la

Fundacién Biodiversidad). Establecer

criterios de equidad e inclusion,
ISe indica que se cumplirdn con los
indicadores de a Fundacion

Biodiversidad y se incluye tabla con los

indicadores, la actividad y el
lentregable asociado.
No se incluyen ejemplos concretos de

herramientas, indicadores o software

para nto y

monitorizacion.

pablicas (se incluyen ejemplos de planteadas.
de gestion de redes sociales), alertas
lherramientas, métricas y frecuencia)
de Google (seguimiento reputacional
[Se incluyen trabajos de ajustes y
del proyecto), and
Imejoras que incluyen: revision
len eventos.
fcontinua, flexibilidad e informes de
lprogreso.
Subpuntuacién 8 8 8 8 8 6,5

12
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Plan

detallada. Hasta 9

puntos.

al

fcomunicacién y de sen

ide par

lsubvencion (A1, B1, B2)

INo se incluye

lacciones con indicacién

[Se incluye cronograma de avance en el

lque se reflejan las acciones de

cluidas en el PPTP del contrato.
[Se muestra la interaccién con el Plan
pacion. No se refleja el

lavance de las otras acciones de

tado previo de

Para la planificacion se definen tres
fases:

Fase 1 de and

comunicacién de tres meses de

iduracion; fase 2 de prepara

(meses 2-4); fase 3 de difusion (meses
5-21)

[Se incluye cronograma de avance por

accion incluida en el Plan de

lcomunicacion y sen: acion. No se
incluye interaccién con el Plan de
participacion. No se refleja el avance
de las otras acciones de la subvencion
(A1, C1, B1, B2). Se incluyen acciones

de sensibilizacién.

Se

cluye cronograma en el que se

lindican hitos de avance y materiales y

productos generados. No se incluye de

fforma ex a la interaccién con otras

lacciones del proyecto. No se refleja el

avance del resto de acciones de la

lsubvencidn. Se refleja la campafia y los

ftalleres de sensibilizacion.

Se incluye epigrafe de medios
humanos y materiales (epigrafe 3) en
lel que se indica el equipo minimo y una
propuesta de equipo adicional. Se
incluye imagen con esquema del
lequipo adicional de trabajo. Se

detallan los medios materiales.

En el epigrafe de planificacion
detallada (epigrafe 6) no se incluye
cronograma de avance. Se incluyen (de
fforma tabulada) las fases, las acciones,
los entregables y los meses de entrega

de los mismos.

No se refleja explicitamente la
linteraccién con el resto de acciones de
la subvencion.

[Se incluye detalle del equipo de

ftrabajo y sus perfiles profesionales.

[Se incluye cronograma de avance.

Se  detallan las de

icomul

acion y las semanas en las que

ise desarrollardn cada una de ellas:

identificacion  de

estrategia

fcorporativa 'y de marketing y
diagndstico de redes sociales,

realizacion de la Estrategia, Plan de

alizacién del lema, logo e imagen
fcorporativa, disefio y realizacion del
imicrosite en la web del ayuntamiento,

ideo inicial explicativo del proyecto,

icontenidos de redes sociales (se

incluye propuesta de frecuencia de

publicacion en las istintas
plataformas), disefio de MUPIs y roll
up, rueda de prensa y presentacion
pablica, creacion de newsletter,
igeneracion de  contenidos para
imicrosite y medios de comunicacion,
ftoma de imagenes y creacion de videos
informativos del proyecto, triptico
informativo, podcast y cufias de radio,
rueda de prensa y presentacién
publica de fin de obras, audiovisual del
lproyecto, guia resumen del proyecto,
informe resumen ejecutivo del
lproyecto, Se incluye breve descripcion
e cada una de ellas.

[Se incluyen las acciones de

acion con indicacién de las
semanas en las que se desarrollara

fcada una de e jornada de

para empleados
publicos municipales, jornada

informativa para grupos de interés,

talleres de sensi

ISe incluye cronograma que refleja las
fases, actividades, hitos y entregables
del proyecto. Se incluye coordinacién

icon el departamento de comunicacién

|del ayuntamiento.

El detalle del equipo de trabajo y sus

perfiles profesionales se incluye en la

lseccion de experien

No se refleja el avance de las otras

lacciones de la subvencién (A1, B1, B2)

previa.

13

Informe técnico: INFORME VALORACION_CRITERIOS SUBJETIVOS_EXPDTE

53CON_2023

Cédigo para validacion: 305HD-JRGUB-LRXQN

Péagina 13 de 16

DOCUMENTO
OTROS DATOS

T=PI 1UBL 0P’ SOJUBWIND0 LI LIAA/[eLI0d/B10 eq[e||IA0PE.||09-0) R BOIL0IOB|9aPaS//:SaNY ((aM UQIIIDIIP B] US SOPELLLIY SOJUSINIOP SO| 3P BIIUQLIIS By B| P ZaplfeA e| 1eqoidwod apand ugioesiuan
ap 061pY |8 BJUBIPAIN "OAVINYIS BIS3 0JUBWNIOP | "d0peULIS BINRWIOUI UQIDRdI|de €] U0D BpeIdUsd (4¥6STIEY0.0A052860T98ALE08TI09L04320486 NOXY1-8NOUC-AHSOE Z8SBEET oY) 091UQII3Jd 0JuaWNI0P 3P esaidw) eidod eun sa eis3




FIRMADO
22/03/2024 10:40

ESTADO

1.- Guillermo Gregorio Tardio Cerrillo, Técnico de Medio Ambiente, de AYUNTAMIENTO DE COLLADO VILLALBA.

El documento ha sido firmado por :
Firmado 22/03/2024 10:40

IDENTIFICADORES

FIRMAS

Informe técnico: INFORME VALORACION_CRITERIOS SUBJETIVOS_EXPDTE

53CON_2023

Cédigo para validacion: 305HD-JRGUB-LRXQN

Péagina 14 de 16

DOCUMENTO
OTROS DATOS

. . oy
\ﬂ. e B q Plan ﬂm Recuperacion, ﬂﬁhmﬁwﬂ w%mﬁ N
R @N Transformacién VILLALBA
e PRAGS RS o aversd W\ v Resiliencia NextGenerationEU y ENTO
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len el “Aula de sostenibilidad”, talleres
charlas de sensibilizacion ambiental
fen centros educativos (se incluyen
propuestas de temdticas para cada
ftaller). Se incluye breve descripcion de
las acciones.
lSe muestra la interaccién con el
favance y desarrollo de la subvencidn.
INo se refleja de forma expl
interaccion con la accion Al.
Subpuntuacion 8 8 8 6 8,7 8
TOTAL
PUNTUACION
. 35,2 42,5 42,7 36,5 40,9 35,0
MAXIMA. Hasta 49
puntos.
2.2 Valoracion final de los criterios subjetivos.
e AMAZING up INGENIERIA [ Comunicacién Online de Temas SDL INVEST. Y DIVULG. DEL
Criterio GRUPO CONSIDERA SL GRUPO TANGENTE S.COOP.MAD. TRAZA TERRITORIO SLL
ert INTERACTIVA DEL OCIO SL Sociales SL MEDIO AMBIENTE SL
Diseii la E: i ial M . H
isefio de la Estrategia Social Med| asta 7,20 7,50 7,20 7,50 7,20 7,50
10 puntos
Plan de Acciones de difusién propuesto.
prop 2,00 9,00 9,50 9,00 9,00 9,00
Hasta 10 puntos.
P
..o_uz:mmnm de actividades de Creatividades y 10,00 10,00 10,00 6,00 8,00 4,00
efios a desarrollar. Hasta 10 puntos.
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TERCERA D6k GOBERNO
PAAR LA TOANSICON ECOLOGEA
Vel omscainc

. cosro
e
LN

Transformacién

q’

Plan de Recuperacién,

Financiado por X

i N
la Unién Europea VILLALBA
NextGenerationEU AYUNTAMIENTO

- AMAZING up INGENIERIA | Comunicacién Online de Temas SDL INVEST. Y DIVULG. DEL
Criterio INTERACTIVA DEL OCIO SL Sociales SL GRUPO CONSIDERA SL GRUPO TANGENTE S.COOP.MAD. MEDIO AMBIENTE SL TRAZA TERRITORIO SLL
Plan de ici i dologia de
itorizacion y i por tipo de 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 6,50
accion. Hasta 10 puntos.
Planificacion detallada. Hasta 9 puntos. 8,00 8,00 8,00 6,00 8,70 8,00
PUNTUACION TOTAL. Hasta un maximo 35,2 22,5 22,7 36,5 20,9 35,0
de 49 puntos.
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a Y EL RETO DEMO

-1

VicemesDENCIA
"TERCERA DEL GOBIERNO
g T comrrno
o "\7 DE ESPANA MINISTERIO
a2 PARA LA TRANSICION ECOLOGICA.
GRAFICO

Plan de Recuperacién, RN F'“a"_‘f'ad° por N
%é Transformacion PP |2 Union Europea “VILLALBA
Fundacién Biodiversidad ‘ Y Resiliencia A NextGenerationEU AYUNTAMIENTO

De las tablas anteriores se puede concluir, de forma justificada, que la empresa GRUPO
CONSIDERA SL es la que mayor puntuacidn obtiene tras sumar la valoracion de los criterios
establecidos en los pliegos, con 42,7 puntos. Esta oferta es la que mayor grado de detalle alcanza
en la descripcidn, interpretacion y organizacion del servicio a prestar de acuerdo al desarrollo

técnico y descripcidn contenido en el PPTP del contrato.

Lo que se informa a los efectos oportunos, salvo mejor criterio fundamentado
técnica o juridicamente y para que asi obre en el expediente 53CON/2023.

En Collado Villalba en la fecha sefialada al margen

- Codigo de autenticidad y verificacion al margen -
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