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Gobierno de Canarias

Instituto Canario de Igualdad

INFORME QUE EMITE LA JEFA DEL SERVICIO DE COORDINACION DEL SISTEMA
INTEGRAL CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO, SOBRE LA NECESIDAD DE
TRAMITAR CONTRATO DE SERVICIOS PARA:

1. EL DISENO DE UNA CAMPANA DE COMUNICACION PARA LA
CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOCIAL CON MOTIVO DE LA
CONMEMORACION DEL DiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE
LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES (25 DE NOVIEMBRE) EN 2019.

2. PLAN DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION, MEDIOS
PUBLICITARIOS Y REDES SOCIALES DE LA CAMPANA DE COMUNICACION
PARA LA CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOCIAL CON MOTIVO DE
LA CONMEMORACION DEL DIiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION
DE LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES (25 DE NOVIEMBRE) EN 2019.

3. PLAN DE DIFUSION, PARA EL ANO 2019, EN MEDIOS DE COMUNICACION,
MEDIOS PUBLICITARIOS Y REDES SOCIALES DE LA CAMPANA
INSTITUCIONAL “DA LA ALARMA”, PARA LA DIFUSION DE LA RED
CANARIA DE SERVICIOS Y CENTROS PUBLICOS ESPECIALIZADOS DE
ATENCION SOCIAL A LAS VICTIMAS DE VIOLENCIA DE GENERO CON LA
FINALIDAD DE INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LA POBLACION CANARIA.

Siguiendo instrucciones de la Directora del Instituto Canario de Igualdad (ICI), se prevé desarrollar
una campafia para la concienciacion y sensibilizacion contra la violencia de género con motivo de la
conmemoracion, el proximo 25 de noviembre, del Dia Internacional para la Eliminacion de la
Violencia contra las Mujeres, asi como contratar el Plan de difusiéon en medios de comunicacion,
medios publicitarios y redes sociales de la campana institucional “Da La Alarma”, para la difusion
de la red canaria de Servicios y Centros publicos especializados contra la violencia de género.

El articulo 3 de la Ley 1/1994, de 13 de enero, del ICI (B.O.C. 10, de 24.1.1994) dispone que, para
el cumplimiento de sus fines, el ICI, entre otras funciones, tiene la de “realizar camparias de
sensibilizacion, promocion y difusion, a fin de informar a la ciudadania sobre la problematica de la
mujer”.

El articulo 66.2 de la Ley 1/2010, de 26 de febrero, Canaria de Igualdad entre mujeres y hombres
establece que “el Gobierno de Canarias fomentara las acciones que contribuyan al desarrollo de
valores y prdcticas que fomenten la igualdad entre mujeres y hombres en los medios de
comunicacion social y en la publicidad”.

Igualmente, la Ley territorial 16/2003, de 8 de abril, de Prevencion y Proteccion Integral de las
Mujeres contra la Violencia de Género, se refiere, concretamente en el Titulo 11, a la obligacion de
las administraciones publicas canarias de promover actuaciones dirigidas a prevenir posibles
situaciones de violencia de género e intervenir sobre las distintas causas que la originan. Asi, se
concretan medidas de deteccion en distintos campos, actuaciones de estudio, divulgacion,
informacion y formacion, entre otras.

El articulo 8 de la Ley 16/2003, de 8 de abril, de Prevencion y Proteccion Integral de las mujeres
contra la violencia de género (B.O.C. 86, de 7.5.2003) concreta entre las funciones del sistema de
prevencion lo siguiente: “I. En la atencion integral de prevencion y proteccion de las mujeres
contra la violencia de género, tendran cardcter preferente las actuaciones dirigidas a prevenir las
posibles situaciones de riesgo de violencia, asi como intervenir sobre las causas familiares,
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laborales, sociales, culturales y economicas que pueden, en determinados casos, favorecer su
existencia’.

Asimismo, el articulo 14 de la citada Ley 16/2003, establece que “Las actuaciones de divulgacion
tienen por objeto poner en conocimiento de la sociedad, en general, y de los distintos sectores y
agentes afectados, las situaciones de violencia de género concurrentes en el ambito municipal,
insular y de la Comunidad Autonoma, a los efectos de conseguir la concienciacion y sensibilizacion
de la sociedad sobre la realidad del problema y sus posibles soluciones”.

Con esta convocatoria se pretende abordar la contratacion de tres lotes diferenciados que forman
parte de las campafias institucionales que el Instituto Canario de Igualdad pretende desarrollar en
este afio 2019. Estos lotes son:

1. EL DISENO DE UNA CAMPANA DE COMUNICACION PARA LA CONCIENCIACION
Y SENSIBILIZACION SOCIAL CON MOTIVO DE LA CONMEMORACION DEL DiA
INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA VIOLENCIA CONTRA LAS
MUJERES (25 DE NOVIEMBRE) EN 2019.

El Instituto Canario de Igualdad esta impulsando en un proceso de trabajo relacionado con las lineas
estratégicas de actuacidon en prevencion primaria de la violencia de género desarrolladas en el
Marco de Actuacion para la Prevencion temprana de la Violencia de Género en la pareja en la
Comunidad Autéonoma de Canarias (2017-2020). En este documento, a partir de un estudio de la
situacion actual de esta problematica, se parte de que uno de los ejes claves de la intervencion en
violencia de género es la prevencion “para evitar su reproduccion, paliar sus efectos y conseguir su
erradicacion”, y propone una estrategia de actuacion a varios niveles, involucrando a diversos
agentes.

Entre las medidas estratégicas planteadas, se propone el desarrollo de alternativas a la masculinidad
tradicional dominante, alejadas de pautas sexistas, que sean atractivas para chicos y chicas, asi
como el refuerzo del trabajo preventivo con los nifios y los chicos adolescentes y jovenes teniendo
en cuenta su posible mayor resistencia al cambio. En este sentido, en la campaia institucional que el
ICI pretende impulsar este afio, proponemos que se centre en el “fomento de masculinidades
igualitarias en Canarias”, masculinidades que huyan de los estereotipos asociados a la
masculinidad tradicional y que adopten una actitud activa ante los comportamientos machistas de
sus congéneres. En ultima instancia, el fomento de masculinidades igualitarias incidird en la
reduccion de la violencia contra las mujeres.

OBJETO DEL LOTE:

El objeto de este lote es el disefio de la creatividad de la Campafia, la propuesta de soportes y
estrategias para su difusion y, en el caso de los soportes audiovisuales, incluye la grabacion,
preproduccion, produccion y postproduccion.

La Campaiia va dirigida a la poblacién masculina en general, al objeto de incidir en el “fomento de

masculinidades igualitarias y en la adopcion de una actitud activa ante los comportamientos

machistas, discriminatorios y/o violentos de sus congéneres”, proponiéndose por el ICI los
siguientes aspectos sobre los que puede basarse la misma:

e Incidir en el papel de los hombres en los grupos de iguales respecto a su actitud,
posicionamiento y respuesta ante ideas, creencias y comportamientos machistas. Mostrar
modelos de masculinidad igualitaria que reaccionan de manera activa y asertiva ante
comportamientos machistas, discriminatorios y/o violentos de sus congéneres.
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e Incidir en desmontar ideas, mitos y rumores infundados transmitidos por algunos sectores
sociales que cuestionan la existencia de la violencia de género (Denuncias falsas, Hombres
agredidos, Limites del consentimiento, ...).

e Transmitir modelos de masculinidades igualitarias atractivos, que muestren una vision
feminista, inclusiva, respetuosa y diversa de la sociedad actual. Se pretende que este modelo
sea seductor, en contra del modelo habitual modelo erotizado de “malote”.

En toda la documentacion, publicidad, imagen o material que se genere, la empresa
o entidad adjudicataria, debera emplear un uso no sexista del lenguaje, evitar
cualquier imagen discriminatoria de las mujeres o estereotipos sexistas y fomentar
una imagen con valores de igualdad, presencia equilibrada, diversidad,
corresponsabilidad y pluralidad de roles o identidades de género.

PUBLICO OBJETIVO Y AMBITO DE DIFUSION: La campaiia estd dirigida principalmente al
publico masculino, con especial incidencia en el colectivo adolescente y joven, residente en la
Comunidad Auténoma Canaria y de cualquier sector econémico, social y cultural. Las estrategias y
soportes que se propongan deberan considerar que su difusion incluye todo el &mbito regional.

ACTIVIDADES: La campaiia disefiada incluird, como minimo, las siguientes piezas y formatos:

e Television y Cine: Spot de 20’ para television y cine. Con posible adaptacion para formato de
circuito de pantallas de aeropuertos y transporte maritimo y aéreo.

e Internet: Spot y banner para las principales redes sociales a las que accede el ptblico objetivo
de la presente campafia, asi como la web institucional y otras colaboradoras de la campana.

e Radio: Cuna de 20’, incluyendo la produccion de la misma.

e Exterior (Carteleria y folletos), con adaptacion del disefio para distintos formatos, que incluira
folletos tipo triptico, un cartel de pared, publicidad en medios de transporte terrestre (guaguas,
tranvia) y aéreo (Binter), mobiliario urbano (marquesinas de paradas de guaguas, etc..), una
lona de gran tamafio (aproximadamente 10 m2) para actos publicos y otros posibles.

Aunque la campafia se lanza con ocasion de la conmemoracion del dia 25 de noviembre, Dia
Internacional para la Eliminacion de la Violencia contra las Mujeres, todos los formatos deben
poder ser utilizados en cualquier momento del afio como material adecuado para la prevencion y
sensibilizacion en espacios de ocio, fiestas, Universidades, Institutos, etc.

CRITERIOS DE VALORACION: se recomienda incluir los Criterios de valoracion incluidos en
el Anexo I de este informe.

CALENDARIO PREVISTO DE REALIZACION: El periodo de realizacion sera de dos meses
desde la firma del contrato.

LOCALIZACION TERRITORIAL: Comunidad Auténoma de Canarias (todas las islas).
PRESUPUESTO MAXIMO DEL PROYECTO: 30.000,00 € incluido IGIC.

2. PLAN DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION, MEDIOS PUBLICITARIOS
Y REDES SOCIALES DE LA CAMPANA DE COMUNICACION PARA LA
CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOCIAL CON MOTIVO DE LA
CONMEMORACION DEL DiA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE LA
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES (25 DE NOVIEMBRE) EN 2019.
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e OBJETO DEL LOTE:

1. La elaboracion de una estrategia de difusion y su puesta en marcha y desarrollo, incluyendo
la adquisicion de los espacios publicitarios en los distintos soportes y medios de
comunicacion que se determinen.

2. El asesoramiento necesario para la Optima difusion de la campafia de publicidad
institucional disefiada con la finalidad de informar y sensibilizar a la poblacién canaria. El
asesoramiento deberd incluir la seleccion de los medios mas adecuados para llegar al
publico objetivo de la Campafia, evaluacion de las audiencias en los distintos medios,
estudios comparativos de la eficacia entre medios y entre soportes, asi como los demas
aspectos técnicos necesarios para la compra de espacios en los distintos soportes.

3. Laimpresion de la carteleria exterior programada.

La empresa adjudicataria gestionard la inclusion de la publicidad en todos los medios de
comunicacion elegidos por la Administracion y realizara un seguimiento de la misma, comprobando
su aparicion en los distintos medios durante el periodo contratado, mediante la recopilacion de su
insercion y, en su caso, a través de los estudios de audiencia pertinentes. La empresa adjudicataria
pondra a disposicion del Instituto Canario de Igualdad todos estos materiales e informes, asi como
al menos 10 ejemplares de los formatos impresos que se soliciten.

Para llevar a cabo los trabajos objeto de este lote se tendran en cuenta las siguientes prescripciones:

e PUBLICO OBIJETIVO Y AMBITO DE DIFUSION: La campafia esta dirigida
principalmente al publico masculino, con especial incidencia en el colectivo adolescente y
joven, residente en la Comunidad Autonoma Canaria y de cualquier sector economico,
social y cultural. Las estrategias y soportes que se propongan deberan considerar que su
difusion incluye todo el ambito autonémico.

e PLAN ESTRATEGICO DE MEDIOS: Las empresas concursantes deberan elaborar una
estrategia de medios que permita obtener la maxima notoriedad, eficacia y rentabilidad de
la campafia, detallando la informacion necesaria para valorar su adecuacion a los objetivos
y publico establecido. El plan estratégico debera contener como minimo lo siguiente:
©o Los medios y soportes propuestos, de acuerdo con los criterios de cobertura y afinidad

entre el publico objetivo, para la mayor repercusion, rentabilidad y cumplimiento de los

objetivos de la campana.

o El porcentaje de distribucion de la inversion en cada medio, de acuerdo con los mismos
criterios del apartado anterior.

o La descripcion de la presencia en cada soporte propuesto (numero de inserciones,
franjas horarias, circuitos, acciones online, etc.) que permitan mejorar y potenciar la
notoriedad y eficacia de la campafia. En cada caso se especificara la audiencia y
cobertura y/o el nimero de usuarios unicos.

o Los datos de valoracion de la eficacia del plan de medios, desglosado por cada medio
seleccionado y con un resumen global.

Las caracteristicas para la elaboracion de la estrategia de medios seran las siguientes:

1. Se contemplara una duracion de la campafia de un mes como minimo con oleadas a

determinar juntamente con el ICI.
2. La planificacion debera incluir como minimo television, internet, radio, prensa y
exterior.
3. La planificacion tendra en cuenta las siguientes piezas y formatos como minimo:
Television y Cine: Spot de 20’ para television y cine

o Pantallas de aeropuertos en Canarias, con las especificaciones técnicas que sean
necesarias en cada caso.

o Internet: Spot y banner para las principales redes sociales a las que acceden el
publico objetivo de la presente campafa, asi como la web institucional y otras
colaboradoras de la campaiia.
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o Radio: Cufia de 20°.

o Exterior (Carteleria exterior), que incluird como minimo un cartel de pared en dos
tamafios distintos, publicidad en mobiliario exterior (marquesinas, paradas de
transportes, etc....) y otros posibles a peticion del Instituto Canario de Igualdad
(publicidad en medios de transporte aéreos, maritimos y terrestre).

El Plan de difusion, debera estar orientado a la consecucion del resultado mas eficaz,
contemplando los soportes y/o formatos adecuados, asi como las franjas horarias de
insercion idoneas para el publico objetivo y el ambito de difusion de la campana. El
periodo de difusion de la misma se estima que se prolongue durante UN MES como
minimo. Este plan debe constar al menos de las siguientes partes:

a) Estudio de la situacion de la poblacion objetivo en los diferentes medios y formatos

(TV, Radio, Internet y redes sociales...)
b) Propuesta de la gestion de la campana
¢) Seguimiento y difusion de la campana en los diferentes medios y formatos.

Este plan servird exclusivamente para la valoracion de la capacidad técnica de las
empresas. El Instituto Canario de Igualdad (ICI) no estara obligado al cumplimiento del
plan presentado y podra, si lo considera oportuno, proponer la utilizacion de aquellas
partes del mismo que resulten de interés con el fin de lograr la mayor repercusion de la
campafia.

El Instituto Canario de Igualdad facilitara las piezas correspondientes con los formatos
definitivos, y la empresa adjudicataria debera realizar las copias necesarias, en base al
plan de difusion final consensuado entre las partes.

Por soporte, las ofertas deberan tener en cuenta los siguientes requisitos:
A)- TELEVISION

Dedicar el 85% de la inversidbn para este soporte a la contratacion de espacios
publicitarios en todas las cadenas con emision regional, incluidas las nacionales, que
estén auditadas por Kantar Media. La no inclusion de alguna de las cadenas en la oferta
supondra la no valoracion de la propuesta técnica. El porcentaje de contratacion de
espacios por cadena no podra superar el 60% del total de la inversién destinada al
soporte television. Se valorara la inclusion en el plan de medios de canales de television
por suscripcion, siempre que la misma esté circunscrita a [Ps Canarias.

Dedicar el 15% restante, y al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un
desequilibrio superior al 5%), en televisiones digitales terrestres locales que tengan

licencia del Gobierno de Canarias y titulo habilitante concedido.

En el cumplimiento de dichos porcentajes provinciales debera garantizarse la emision
en cada una de las islas

Los porcentajes de inversion entre las cadenas con emision regional auditadas por
Kantar Media y las locales podran oscilar como méaximo un 2%.

La duracion del spot sera de 20 segundos

La campafia se llevara a cabo mediante la emision de publicidad en bloques
convencionales. No se admitird mas de un pase por corte publicitario.
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Franjas horarias: se exigird que al menos el 45% de todos los GRP’s emitidos y como
minimo un 40% por cadena, estén entre las 19.30 horas de un dia y las 00.30 horas del
inmediato siguiente. Otro 25% de los GRPs lo seré entre las 14.00 y las 16.30 horas del
mismo dia. No se admitird ningun pase entre las 01.30 y las 07.00 horas del mismo dia.

Se adjuntarda un cuadro especifico para cada cadena con la programacioén propuesta
especificando niimero de pases, horario de emision, bloque. GRP previsto, porcentaje de
distribucion, coste por GRP, y total de spots.

B)- MEDIOS DIGITALES

La contratacion de espacio en medios online debera ser destinado a la publicacion de
piezas rich media y/o banners de la campafia, conforme a la siguiente distribucion:

El 80% en soportes convencionales, es decir ediciones digitales vinculadas a medios de
comunicacion elaborados integramente en Canarias y a medios de comunicacion nativos
digitales cuya informacion se circunscriba principalmente al ambito territorial de la
Comunidad Autonoma de Canarias, y que aporten resultados cuantitativos (impresiones
y CTR)

El 20% restante, a otros soportes no convencionales (redes sociales, blogs, etc.) que
aporten afinidad, nuevos seguidores y viralidad de la campaiia.

Se eliminaran de la oferta, aquellas propuestas de insercion en medios que no se
consideren adecuados al objeto de la campafia y cuyos contenidos atenten contra la
dignidad de la persona o vulnere los valores y derechos reconocidos en la Constitucion,
especialmente a los que se refieren sus articulos 14, 18 y 20, apartado 4.

La programacion debera estar segmentada en [P-Canarias

La planificacion de la publicidad online se ajustara a impresiones con un emplazamiento
visible. Quedan excluidas inserciones en zonas inferiores de las paginas.

El méaximo de inversion de publicidad online en compra programatica/RTB no excedera
del 10% del total de la inversion en internet. En cualquier caso, esta forma de publicidad
no podré comenzar hasta que el érgano contratante no haya visto la propuesta definitiva
de inversion con los datos previstos de alcance y dada su conformidad.

Los soportes seleccionados han de poder acreditar datos de audiencia.

Las piezas de la campafia podran ser rich media y/o banners, preferentemente animados.

C-RADIO

Dedicar el 80% del presupuesto para la contratacion de espacios en el medio radio en
Frecuencia Modulada (FM) a cadenas evaluables por el programa Tom-Micro del EGM
y el 20% para emisoras no evaluables por el programa Tom-Micro del EGM de todas las
islas. Se distribuira al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un desequilibrio
superior al 5%), en emisoras locales que tengan licencia del Gobierno de Canarias y
autorizacion de puesta en servicio definitiva.
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La duracion de la cufia de radio sera de 20 segundos. Se contempla la posibilidad de
realizar varias cufias diferentes.

La programacion de las cufas se ajustara al menos en un 60% a horarios y programas de
maxima audiencia de cada emisora. No se aceptaran propuestas de cufias de radio en el
horario nocturno comprendido entre las 12.30 horas y las 06.30 horas

No se podra emitir mas de una cufia por corte publicitario. En los planes de medios se
deben especificar los cortes publicitarios en los que se insertaran las cufias, en cada
cadena propuesta.

En la planificacion se tomara como referencia los datos del tltimo acumulado moévil del
EGM disponible.

Las cufias se han de insertar en todos los diales de cada provincia de una misma cadena,
el mismo numero de cufias, el mismo dia, la misma hora o corte publicitario. Se dara el
dato de EGM del total de la provincia evaluado por la planificacion de un solo dial.

La planificacion se hara en funcion del mayor n° de GRP’s por provincias y mayor
namero de cuifias en las cadenas evaluables por el EGM. Igualmente, en la propuesta de
numero de GRPs debera tenerse en cuenta que la suma de los mismos sea equilibrada y
esté debidamente segmentada en cadenas que lleguen al tipo/s de publicos objeto de esta
campafa.

En la planificacion del soporte radio deberd respetarse el criterio de segmentacion
propio de la EGM en el que se marcan los niveles de audiencias de las cadenas de FM,
por lo que no se admitiran propuestas que no incluyan al menos las 4 primeras cadenas
comerciales en el ranking de EGM y que no respeten la proporcionalidad de cada una de
ellas en cuanto a nimero de GRPs por provincias y nimero de cuilas contratadas.

En la planificacion debera tenerse en cuenta la radio autondmica canaria

La seleccion de emisoras de cada una de estas cadenas debera hacerse teniendo en
cuenta el tipo/s de publicos objeto de esta campafia.

Las repeticiones o postas que realizan las diferentes cadenas para lograr cobertura no se
consideran cufias. Deberan contabilizar exclusivamente las cufias reales contratadas.

La planificacion en las emisoras no evaluables por el programa Tom-Micro del EGM ha
de cumplir los requisitos de este pliego técnico. El presupuesto se distribuird al 50%
entre ambas provincias (no pudiendo existir un desequilibrio superior al 5%), conforme
al siguiente reparto:

Provincia de Las Palmas: 50% inversion a Gran Canaria, 25% inversion a Lanzarote y
25% a Fuerteventura.

Para la provincia de Santa Cruz de Tenerife, el 50% de la inversion para la isla de
Tenerife, y el restante 50% distribuido de forma proporcional entre las restantes islas.

D)- PRENSA IMPRESA, en caso de proponerse
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La contratacion de espacios en este medio debera destinarse solamente a la publicacion
de los anuncios en las principales cabeceras de Canarias y cuyas ediciones se elaboren
integramente en esta Comunidad con periodicidad no superior a un mes y siempre que
coincida con el periodo de la campafia objeto del contrato. En caso de incluir diarios de
difusion general en Espafia, solo podran contemplarse los que publiquen ediciones
especiales diferenciadas para el Archipiélago.

Se buscara el equilibrio entre cabeceras segin niimero de lectores (EGM) y, sobre todo,
segun difusion (OJD). El no disponer de datos de cualquiera de estas dos fuentes de
medicion de audiencias y difusion no es excluyente de ningin medio, aunque la
distribucion del presupuesto asignado a este lote entre los distintos medios de
comunicacion propuestos debera hacerse siguiendo una ponderacion de los datos de
OJD del 70% y 30% de EGM. Para dichas proporciones se tomara como referencia los
datos del tltimo acumulado movil del EGM disponible y las cifras de OJD del ultimo
promedio de difusion para periodos conjuntos de 12 meses.

El presupuesto se distribuird al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un
desequilibrio superior al 5%).

Las inserciones seran en pagina impares.

En los periodicos cuyas ediciones se elaboren integramente en Canarias no se admitiran
anuncios en las ediciones especiales por islas, s6lo se admitiran en las ediciones
generales.

E)- MEDIOS EXTERIORES

La inversion debera ser destinada a soportes publicitarios en el medio exterior
incluyendo todas las variantes posibles dentro de este ambito de la publicidad. Se
distribuira al 50% entre ambas provincias de acuerdo con el mejor criterio técnico, no
pudiendo existir un desequilibrio superior al 5% entre ambas.

Es imprescindible que los soportes estén ubicados en zonas urbanas e interurbanas de
alto transito de personas. Se debera detallar la ubicacion de cada soporte.

En el plan de medios propuesto se debe priorizar la calidad de los soportes, las
ubicaciones ofertadas y su visibilidad.

El organo contratante podréd elegir los emplazamientos del medio exterior entre los
disponibles y la empresa debera informar de cuales son los mejores soportes, teniendo
en cuenta la adecuacion de la creatividad al soporte, el transito y, especialmente, su
visibilidad.

La produccion de los soportes con la imagen de la campafia correra integramente por
cuenta del adjudicatario del presente lote, aspecto éste que debera tenerse en cuenta en
la planificacion econémica con la que se licite. El 6rgano contratante proporcionara los
artes finales y la empresa adjudicataria se encargara de la distribucion y colocacion de
los mismos en tiempo y forma.

e CRITERIOS DE VALORACION: Para la elaboracion de los criterios de valoracion de las
ofertas presentadas a este lote, se recomienda seguir las recomendaciones y pliegos tipo
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propuestos por la Consejeria de Presidencia (Viceconsejeria de Comunicacion y Relaciones con
los Medios), los cuales se adjuntan en el ANEXO II.

e CALENDARIO PREVISTO DE REALIZACION: El periodo de realizacion (presentacion del
plan de difusion) serd de un mes desde la firma del contrato, y la campafa tendra una duracion
minima de un mes.

e LOCALIZACION TERRITORIAL: Comunidad Auténoma de Canarias (todas las islas).

e PRESUPUESTO MAXIMO DEL PROYECTO: 70.000 €, IGIC incluido.

El objetivo de la inversion en esta campana es obtener del presupuesto citado la mayor
rentabilidad publicitaria posible para el objeto de la campaiia y, por extension, el mayor
alcance social.

Los servicios y ofertas del presente lote comprenderan la remuneracion y honorarios de las
agencias de publicidad y/o agencia de medios, asi como cualesquiera otros costes directos
e indirectos propios del disefio, desarrollo y ejecucion de cada uno de los respectivos
servicios.

La adjudicataria destinard a la campafia el 100% de los descuentos que obtenga de los
proveedores contratados por la inversion en la presente campana.

e FORMA DE PAGO: Se abonari tras la ejecucion total del Plan de medios y previa presentacion
del informe final de campafia que incluird al menos la siguiente informacion, adaptada a cada
medio y soporte: Resumen de inversion y coste, porcentaje de inversion y evaluacion de
resultados (Cobertura y posicionamiento), junto con las pruebas de insercion en cada medio.

3. PLAN DE DIFUSION, PARA EL ANO 2019, EN MEDIOS DE COMUNICACION,
MEDIOS PUBLICITARIOS Y REDES SOCIALES DE LA CAMPANA
INSTITUCIONAL “DA LA ALARMA”, PARA LA DIFUSION DE LA RED
CANARIA DE SERVICIOS Y CENTROS PUBLICOS ESPECIALIZADOS DE
ATENCION SOCIAL A LAS VICTIMAS DE VIOLENCIA DE GENERO CON LA
FINALIDAD DE INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LA POBLACION CANARIA.

e OBJETO DEL LOTE: Elaboraciéon de una estrategia de difusion y su puesta en marcha y
desarrollo, incluyendo la adquisicion de los espacios publicitarios en los distintos soportes y
medios de comunicacion que se determinen, de la campafia disefiada por el instituto Canario de
Igualdad en el ano 2019, denominada “Da la Alarma” y que tenia por objeto concienciar a la
poblacion canaria acerca de la prevencion de la violencia de género y promocionar y difundir los
recursos que integran la Red Canaria de Servicios y Centros Publicos Especializados de Atencion
Social a las Victimas de Violencia de Género.

En concreto incluira:

1. La elaboracion de una estrategia de difusion y su puesta en marcha y desarrollo,
incluyendo la adquisicion de los espacios publicitarios en los distintos soportes y medios de
comunicacion que se determinen.

2. El asesoramiento necesario para la oOptima difusion de la campafia de publicidad
institucional disefiada con la finalidad de informar y sensibilizar a la poblacion canaria. El
asesoramiento debera incluir la seleccion de los medios mas adecuados para llegar al
publico objetivo de la Campana, evaluacion de las audiencias en los distintos medios,
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estudios comparativos de la eficacia entre medios y entre soportes, asi como los demas
aspectos técnicos necesarios para la compra de espacios en los distintos soportes.
3. La impresion de la carteleria exterior programada.

La empresa adjudicataria gestionara la inclusion de la publicidad en todos los medios de
comunicacion elegidos por la Administracion y realizard un seguimiento de la misma, comprobando
su aparicion en los distintos medios durante el periodo contratado, mediante la recopilacion de su
insercion y, en su caso, a través de los estudios de audiencia pertinentes. La empresa adjudicataria
pondra a disposicion del Instituto Canario de Igualdad todos estos materiales e informes asi como al
menos 10 ejemplares de los formatos impresos que se soliciten.

Para llevar a cabo los trabajos objeto de este lote se tendran en cuenta las siguientes
prescripciones:

e PUBLICO OBJETIVO Y AMBITO DE DIFUSION: El publico al que va dirigida, con
caracter primordial la campafia, es la poblacion canaria en general, y con especial atencion a
aquellas mujeres que padezcan una situacion de Violencia de Género y no hayan dado aun el paso
efectivo de denunciarla y poder, asi, acceder a los diferentes recursos y servicios que la
Administracién Autonémica pone a su disposicion.

Las estrategias que se propongan deberan considerar que su difusion incluye todo el ambito
autonomico.

e PLAN ESTRATEGICO DE MEDIOS: Las empresas concursantes deberan elaborar una
estrategia de medios que permita obtener la maxima notoriedad, eficacia y rentabilidad de la
campaia, detallando la informacion necesaria para valorar su adecuacion a los objetivos y
publico establecido. El plan estratégico debera contener como minimo lo siguiente:
o Los medios y soportes propuestos, de acuerdo con los criterios de cobertura y afinidad
entre el publico objetivo, para la mayor repercusion, rentabilidad y cumplimiento de los
objetivos de la campania.
o El porcentaje de distribucion de la inversion en cada medio, de acuerdo con los mismos
criterios del apartado anterior.
o La descripcion de la presencia en cada soporte propuesto (numero de inserciones,
franjas horarias, circuitos, acciones online, etc.) que permitan mejorar y potenciar la
notoriedad y eficacia de la campafia. En cada caso se especificard la audiencia y
cobertura y/o el nimero de usuarios Unicos.
© Los datos de valoracion de la eficacia del plan de medios, desglosado por cada medio
seleccionado y con un resumen global.
Las caracteristicas para la elaboracion de la estrategia de medios serdn las siguientes:
1. Se contemplara una duraciéon de la campafia de un mes como minimo con oleadas a
determinar juntamente con el ICIL.

2. La planificacion debera incluir como minimo television, internet, radio, prensa y
exterior.

3. La planificacion tendra en cuenta las siguientes piezas y formatos como minimo:

o Television y Cine: Spot de 20’ para television y cine
Pantallas de aeropuertos en Canarias, con las especificaciones técnicas que sean
necesarias en cada caso.

o Internet: Spot y banner para las principales redes sociales a las que acceden el
publico objetivo de la presente campafia, asi como la web institucional y otras
colaboradoras de la campana.

o Radio: Cufia de 20°.
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o Exterior (Carteleria exterior), que incluira como minimo un cartel de pared en dos
tamafios distintos, publicidad en mobiliario exterior (marquesinas, paradas de
transportes, etc....) y otros posibles a peticion del Instituto Canario de Igualdad
(publicidad en medios de transporte aéreos, maritimos y terrestre).

El Plan de difusion, debera estar orientado a la consecucion del resultado mas eficaz,
contemplando los soportes y/o formatos adecuados, asi como las franjas horarias de
insercion idoneas para el publico objetivo y el ambito de difusion de la campana. El
periodo de difusion de la misma se estima que se prolongue durante UN MES como
minimo. Este plan debe constar al menos de las siguientes partes:

d) Estudio de la situacion de la poblacion objetivo en los diferentes medios y formatos

(TV, Radio, Internet y redes sociales...)
e) Propuesta de la gestion de la campana
f) Seguimiento y difusion de la campaiia en los diferentes medios y formatos.

Este plan servira exclusivamente para la valoracion de la capacidad técnica de las
empresas. El Instituto Canario de Igualdad (ICI) no estara obligado al cumplimiento del
plan presentado y podra, si lo considera oportuno, proponer la utilizaciéon de aquellas
partes del mismo que resulten de interés con el fin de lograr la mayor repercusion de la
campafia.

El Instituto Canario de Igualdad facilitara las piezas correspondientes con los formatos
definitivos, y la empresa adjudicataria debera realizar las copias necesarias, en base al
plan de difusion final consensuado entre las partes.

Por soporte, las ofertas deberan tener en cuenta los siguientes requisitos:
A)- TELEVISION

Dedicar el 85% de la inversion para este soporte a la contratacion de espacios
publicitarios en todas las cadenas con emision regional, incluidas las nacionales, que
estén auditadas por Kantar Media. La no inclusion de alguna de las cadenas en la oferta
supondra la no valoracién de la propuesta técnica. El porcentaje de contratacion de
espacios por cadena no podra superar el 60% del total de la inversion destinada al
soporte television. Se valorara la inclusion en el plan de medios de canales de television
por suscripcion, siempre que la misma esté circunscrita a [Ps Canarias.

Dedicar el 15% restante, y al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un
desequilibrio superior al 5%), en televisiones digitales terrestres locales que tengan

licencia del Gobierno de Canarias y titulo habilitante concedido.

En el cumplimiento de dichos porcentajes provinciales debera garantizarse la emision
en cada una de las islas

Los porcentajes de inversion entre las cadenas con emision regional auditadas por
Kantar Media y las locales podran oscilar como maximo un 2%.

La duracion del spot sera de 20 segundos

La campafia se llevarda a cabo mediante la emision de publicidad en bloques
convencionales. No se admitira mas de un pase por corte publicitario.
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Franjas horarias: se exigira que al menos el 45% de todos los GRP’s emitidos y como
minimo un 40% por cadena, estén entre las 19.30 horas de un dia y las 00.30 horas del
inmediato siguiente. Otro 25% de los GRPs lo sera entre las 14.00 y las 16.30 horas del
mismo dia. No se admitird ningun pase entre las 01.30 y las 07.00 horas del mismo dia.

Se adjuntard un cuadro especifico para cada cadena con la programacion propuesta
especificando numero de pases, horario de emision, bloque. GRP previsto, porcentaje de
distribucion, coste por GRP, y total de spots.

B)- MEDIOS DIGITALES

La contratacion de espacio en medios online debera ser destinado a la publicacion de
piezas rich media y/o banners de la campaifia, conforme a la siguiente distribucion:

El 80% en soportes convencionales, es decir ediciones digitales vinculadas a medios de
comunicacion elaborados integramente en Canarias y a medios de comunicacion nativos
digitales cuya informacion se circunscriba principalmente al ambito territorial de la
Comunidad Autonoma de Canarias, y que aporten resultados cuantitativos (impresiones
y CTR)

El 20% restante, a otros soportes no convencionales (redes sociales, blogs, etc.) que
aporten afinidad, nuevos seguidores y viralidad de la campaiia.

Se eliminaran de la oferta, aquellas propuestas de insercion en medios que no se
consideren adecuados al objeto de la campafia y cuyos contenidos atenten contra la
dignidad de la persona o vulnere los valores y derechos reconocidos en la Constitucion,
especialmente a los que se refieren sus articulos 14, 18 y 20, apartado 4.

La programacion deberd estar segmentada en [P-Canarias

La planificacion de la publicidad online se ajustard a impresiones con un emplazamiento
visible. Quedan excluidas inserciones en zonas inferiores de las paginas.

El méaximo de inversion de publicidad online en compra programatica/RTB no excedera
del 10% del total de la inversion en internet. En cualquier caso, esta forma de publicidad
no podra comenzar hasta que el 6rgano contratante no haya visto la propuesta definitiva
de inversion con los datos previstos de alcance y dada su conformidad.

Los soportes seleccionados han de poder acreditar datos de audiencia.

Las piezas de la campana podran ser rich media y/o banners, preferentemente animados.

C- RADIO

Dedicar el 80% del presupuesto para la contratacion de espacios en el medio radio en
Frecuencia Modulada (FM) a cadenas evaluables por el programa Tom-Micro del EGM
y el 20% para emisoras no evaluables por el programa Tom-Micro del EGM de todas las
islas. Se distribuird al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un desequilibrio
superior al 5%), en emisoras locales que tengan licencia del Gobierno de Canarias y
autorizacion de puesta en servicio definitiva.
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La duracion de la cufia de radio sera de 20 segundos. Se contempla la posibilidad de
realizar varias cufias diferentes.

La programacion de las cufias se ajustara al menos en un 60% a horarios y programas de
maxima audiencia de cada emisora. No se aceptaran propuestas de cufias de radio en el
horario nocturno comprendido entre las 12.30 horas y las 06.30 horas

No se podrd emitir mas de una cufia por corte publicitario. En los planes de medios se
deben especificar los cortes publicitarios en los que se insertaran las cufias, en cada
cadena propuesta.

En la planificacion se tomara como referencia los datos del ultimo acumulado movil del
EGM disponible.

Las cufias se han de insertar en todos los diales de cada provincia de una misma cadena,
el mismo numero de cufias, el mismo dia, la misma hora o corte publicitario. Se dara el
dato de EGM del total de la provincia evaluado por la planificacion de un solo dial.

La planificacion se hara en funcién del mayor n° de GRP’s por provincias y mayor
numero de cufias en las cadenas evaluables por el EGM. Igualmente, en la propuesta de
niumero de GRPs debera tenerse en cuenta que la suma de los mismos sea equilibrada y
esté debidamente segmentada en cadenas que lleguen al tipo/s de ptblicos objeto de esta
campana.

En la planificacion del soporte radio deberd respetarse el criterio de segmentacion
propio de la EGM en el que se marcan los niveles de audiencias de las cadenas de FM,
por lo que no se admitiran propuestas que no incluyan al menos las 4 primeras cadenas
comerciales en el ranking de EGM y que no respeten la proporcionalidad de cada una de
ellas en cuanto a nimero de GRPs por provincias y numero de cufias contratadas.

En la planificacion debera tenerse en cuenta la radio autonémica canaria

La seleccion de emisoras de cada una de estas cadenas debera hacerse teniendo en
cuenta el tipo/s de publicos objeto de esta campaiia.

Las repeticiones o postas que realizan las diferentes cadenas para lograr cobertura no se
consideran cufias. Deberan contabilizar exclusivamente las cufias reales contratadas.

La planificacion en las emisoras no evaluables por el programa Tom-Micro del EGM ha
de cumplir los requisitos de este pliego técnico. El presupuesto se distribuird al 50%
entre ambas provincias (no pudiendo existir un desequilibrio superior al 5%), conforme
al siguiente reparto:

Provincia de Las Palmas: 50% inversion a Gran Canaria, 25% inversion a Lanzarote y
25% a Fuerteventura.

Para la provincia de Santa Cruz de Tenerife, el 50% de la inversion para la isla de
Tenerife, y el restante 50% distribuido de forma proporcional entre las restantes islas.

D)- PRENSA IMPRESA, en caso de proponerse
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La contratacion de espacios en este medio debera destinarse solamente a la publicacion
de los anuncios en las principales cabeceras de Canarias y cuyas ediciones se elaboren
integramente en esta Comunidad con periodicidad no superior a un mes y siempre que
coincida con el periodo de la campafia objeto del contrato. En caso de incluir diarios de
difusion general en Espafia, solo podran contemplarse los que publiquen ediciones
especiales diferenciadas para el Archipiélago.

Se buscara el equilibrio entre cabeceras segin niimero de lectores (EGM) y, sobre todo,
segun difusion (OJD). El no disponer de datos de cualquiera de estas dos fuentes de
medicion de audiencias y difusion no es excluyente de ningin medio, aunque la
distribucion del presupuesto asignado a este lote entre los distintos medios de
comunicacion propuestos debera hacerse siguiendo una ponderacion de los datos de
OJD del 70% y 30% de EGM. Para dichas proporciones se tomara como referencia los
datos del tltimo acumulado movil del EGM disponible y las cifras de OJD del ultimo
promedio de difusion para periodos conjuntos de 12 meses.

El presupuesto se distribuird al 50% entre ambas provincias (no pudiendo existir un
desequilibrio superior al 5%).

Las inserciones seran en pagina impares.

En los periodicos cuyas ediciones se elaboren integramente en Canarias no se admitiran
anuncios en las ediciones especiales por islas, s6lo se admitiran en las ediciones
generales.

E)- MEDIOS EXTERIORES

La inversion debera ser destinada a soportes publicitarios en el medio exterior
incluyendo todas las variantes posibles dentro de este ambito de la publicidad. Se
distribuira al 50% entre ambas provincias de acuerdo con el mejor criterio técnico, no
pudiendo existir un desequilibrio superior al 5% entre ambas.

Es imprescindible que los soportes estén ubicados en zonas urbanas e interurbanas de
alto transito de personas. Se debera detallar la ubicacion de cada soporte.

En el plan de medios propuesto se debe priorizar la calidad de los soportes, las
ubicaciones ofertadas y su visibilidad.

El organo contratante podréd elegir los emplazamientos del medio exterior entre los
disponibles y la empresa debera informar de cuales son los mejores soportes, teniendo
en cuenta la adecuacion de la creatividad al soporte, el transito y, especialmente, su
visibilidad.

La produccion de los soportes con la imagen de la campafia correra integramente por
cuenta del adjudicatario del presente lote, aspecto éste que debera tenerse en cuenta en
la planificacion econémica con la que se licite. El 6rgano contratante proporcionara los
artes finales y la empresa adjudicataria se encargara de la distribucion y colocacion de
los mismos en tiempo y forma.

e CRITERIOS DE VALORACION: Para la elaboracion de los criterios de valoracion de las
ofertas presentadas a este lote, se recomienda seguir las recomendaciones y pliegos tipo
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propuestos por la Consejeria de Presidencia (Viceconsejeria de Comunicacion y Relaciones con
los Medios), los cuales se adjuntan en el ANEXO II.

e CALENDARIO PREVISTO DE REALIZACION: El periodo de realizacion (presentacion del
plan de difusion) sera de un mes desde la firma del contrato, y la campafa tendra una duracion
minima de un mes.

e LOCALIZACION TERRITORIAL: Comunidad Auténoma de Canarias (todas las islas).

e PRESUPUESTO MAXIMO DEL PROYECTO: 80.000 €, IGIC incluido.

. El objetivo de la inversion en esta campafia es obtener del presupuesto citado la
mayor rentabilidad publicitaria posible para el objeto de la campafia y, por extension, el
mayor alcance social.

. Los servicios y ofertas del presente lote comprenderan la remuneracion y honorarios
de las agencias de publicidad y/o agencia de medios, asi como cualesquiera otros costes
directos e indirectos propios del disefio, desarrollo y ejecucion de cada uno de los
respectivos servicios.

. La adjudicataria destinard a la campafia el 100% de los descuentos que obtenga de
los proveedores contratados por la inversion en la presente campaifia.

¢ FORMA DE PAGO: Se abonari tras la ejecucion total del Plan de medios y previa presentacion
del informe final de campafia que incluird al menos la siguiente informacion, adaptada a cada
medio y soporte: Resumen de inversion y coste, porcentaje de inversion y evaluacion de
resultados (Cobertura y posicionamiento), junto con las pruebas de insercion en cada medio.

Visto cuanto antecede se hace necesario iniciar los tramites del expediente administrativo para la
contratacion de los servicios sefialados:

1. Lote 1: Creatividad Campafia 25N

2. Lote 2: Plan difusion Campaiia 25N

3. Lote 3: Plan difusion recursos Red

En Las Palmas de Gran Canaria,
La Jefa de Servicio de Coordinacion del Sistema Integral

contra la Violencia de Género
Lidia del Pino Rodriguez Falcon
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ANEXO I

CRITERIOS DE VALORACION LOTE I

El contrato se adjudicara a la proposicion que oferte la mejor relacion calidad-precio en la
ejecucion del contrato, evaluada mediante la aplicacion de los siguientes criterios de adjudicacion:

A. Criterios cualitativos: 45 puntos

concepto creativo y el planteamiento de Campafia asi como
su adaptacién a diversos formatos, medios y canales.

Criterio Punt. Criterios Asignacion
Maxi- Puntuacion
ma
1. Calidad técnica y creativa de la propuesta: Se valorara el 15 0-5: Propuesta deficitaria

6-10: Propuesta mejorable
11-15: Buena propuesta

comunicacion de la campaiia.

2. Claridad de los mensajes y capacidad de sensibilizacion. 15 0-5: Propuesta deficitaria
Adecuacion de las propuestas a los objetivos de

6-10: Propuesta mejorable
11-15: Buena propuesta

3. Originalidad, impacto, y capacidad para ser distinguida, 15 0-5: Propuesta deficitaria
reconocida y recordada por el publico objetivo.

6-10: Propuesta mejorable
11-15: Buena propuesta

B. Criterios de Adjudicacion evaluables de forma automatica: 55 Puntos

existencia e implantacion en
la empresa de un Plan de
Igualdad pactado con los
representantes legales de los

Criterio Punt. Maxima Criterios Asignacién Puntuacion

4. Oferta Economica 15 Se otorgara la maxima puntuacion a la oferta mas
ventajosa. A las demas proposiciones se les
asignaran los puntos que proporcionalmente
correspondan por su diferencia con la mejor
oferta, de acuerdo con la siguiente formula:
P=pm*(1+log (mo/O))
(Donde “P” es la puntuacion a obtener, “pm” es
la puntuacion maxima, “mo” es la mejor oferta y
”0” es el valor cuantitativo de la oferta que se
valora.

5. Equipo de trabajo: N.° de 20 Se aplicara la maxima puntuacion a la mejor
trabajadores/as con funciones oferta y mediante proporcién directa se
creativas o de disefio, valorard el resto de las propuestas (Formula:
asignadas al proyecto con P=(pm*0)/mo)
formacion en materia de
igualdad y/o violencia de
género*

6. Paridad en equipo de trabajo 10 Si: 10 pts.

— Minimo de 50% de mujeres No: 0 pts.
en el equipo de trabajo*
7. Plan de Igualdad: Por la 10 - Si existe Plan de Igualdad registrado en orga-

nismo autonémico competente: 10 pts.
- Si la entidad se compromete a disefiar y apli-
car un Plan para la Igualdad especifico en el
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trabajadores* marco estricto de la prestacion contractual: 5

pts.

- No existe Plan, ni compromiso: 0 pts.
* Articulos 33 y 46 Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres/Art. 7 del Reglamento (UE) n®
1303/2013 del Parlamento Europeo y del Consejo de 17 de diciembre de 2013

La valoracion de los criterios de adjudicacion se hard con arreglo al siguiente
procedimiento:

1. Para valorar los criterios “Equipo de trabajo” y “Paridad en equipo de trabajo”, se
debera aportar relacion de personal asignado al proyecto, en la que se detalle el personal
asignado al proyecto, funciones y % de dedicacion, acompariado de la acreditacion de la
formacion en género. Solo se valorara en el criterio “Equipo de trabajo” personal con
formacion minima de 60 horas en materia de igualdad y/o violencia de género,
impartida por entidad publica acreditada.

2. Obtenida la puntuacion de todas las ofertas respecto a cada uno de los criterios, se
sumara la puntuacion total de cada una de ellas, resultando seleccionada la que obtenga
mayor puntuacion.

3. Si, efectuada la valoracion de las proposiciones, con arreglo a lo establecido en las
clausulas anteriores, se produjese algiin empate en la puntuacion final, el desempate se
resolvera en favor de las proposiciones presentadas por las empresas que, al
vencimiento del plazo de presentacion de ofertas, incluyan medidas de carécter social y
laboral que favorezcan la igualdad de oportunidades entre mujeres y hombres, y si
aun asi siguiera produciéndose un empate, en Gltimo término se resolvera por sorteo.
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ANEXO I
CRITERIOS DE VALORACION PLANES DE DIFUSION

La valoracion se realizara segin el baremo dispuesto en el cuadro siguiente. Se valorara con la
maxima puntuacion la proposicion econdémica mas ventajosa entendiendo como tal la que presente
conforme a los siguientes grupos de criterios recogido en el ANEXO I:
A. Comision de agencia: 10 puntos
B. Porcentaje de descuento o costes dependiendo del caso (Television con datos GRPs y el
resto con descuento de tarifa en vigor): 90 puntos

Los cuadros de valoracion del siguiente anexo deberan ser rellenados en su integridad atendiendo a
las observaciones sefialadas en los mismos. Aquellos valores en los que no se aporte propuesta se
entenderan como un cero, salvo en los criterios digitales en los que la omision de un valor supondra
la no valoracién de la propuesta de medios digitales en su conjunto, al no ser posible que la suma de
los mismos arroje un resultado que posibilite ser comparado de forma objetiva y justa entre las
ofertas de las licitadoras.

CRITERIO A (10 PUNTOS)

Comision de agencia | - Expresada en un tanto por ciento sobre el importe neto de facturacion
del total de plan de medios (sin IGIC)

(Se entiende por importe neto, el importe a precio de tarifa menos los
descuentos ofertados por el licitador)

*Qbservaciones: La cantidad menor ofertada por cualquier licitador sera la base 100 para calcular los puntos de los
demas por regla de tres. El valor de comision expresada no puede ser inferior al 0,1%. Se debe hacer constar el importe
neto sobre el que se aplica dicha comisién. Se considerard oferta anormalmente baja las que sean inferiores en mas de
10 unidades porcentuales a la media aritmética de las ofertas presentadas.

CRITERIOS B (90 PUNTOS)

e TELEVISION (18 PUNTOS)

CADENA GRPs entre 19.30 Resto GRps (sin % descuento sobre
h.y 00.30 h. horario nocturno) tarifas en vigor
(10 PUNTOS) (6 PUNTOS) (2 PUNTOS)
Antena3 (sin Nova)
Tele5
TVAC
TOTAL

* Observaciones:

La medicion de GRPs serd en base al comportamiento de la audiencia por minuto homogeneizados a 20 con los
coeficientes publicados por las cadenas.

La cantidad mayor ofertada por cualquier licitador sera la base 100 para calcular los puntos de los demas por regla de
tres.

El descuento debe ser expresado en ciento (maximo 100%)

e MEDIOS DIGITALES (18 PUNTOS)
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COSTES POR MIL IMPRESIONES (sin IGIC) en seccion preferente y segmentacion
IP Canarias.
Formatos emplazados en primer scroll

SITE Robapaginas Megabanner Total
(300x250)*! (980x80) *'
La Provincia
Canarias7
El Dia

Diario de Avisos

Canarias Ahora

Facebook (formato 1.200x627)
Instagram (formato
1.080x1.080)

TOTAL**

Observaciones:

*! En caso de no disponer el medio de formatos con dichas medidas se indicara las que mas se aproximen y haciendo
constar la nueva propuesta. S6lo en caso de que alguno de los medios no disponga para las fechas de esta campaifia de
mas de un formato en primer scroll, se aceptard propuesta en siguiente scroll e igualmente en las medidas que mas se
aproximen.

*2]a cantidad menor ofertada por cualquier licitador sera la base 100 para calcular los puntos de los demds por regla de
tres.

e RADIO (20 PUNTOS)

CADENA % de descuento resto
programacion (sin horario
nocturno)

(7 PUNTOS)

% descuento
programacion lider

(13 PUNTOS)

Cadena SER
Cadena Cope
Onda Cero
Cadena 40
Cadena Dial
Europa FM
Radio Marca
Cadena 100
Radio Canarias -
Resto cadenas*1
TOTAL*?

Observaciones: El descuento debe ser expresado en ciento (maximo 100%)

*! Debera facilitarse un mico valor de descuento aplicable a 4 cadenas diferentes evaluadas por EGM y no mencionadas
en este cuadro y para lo que debera especificarse cuales. La no especificacion del nombre de las mismas supondra la
valoracion a cero del apartado Resto Cadenas

*2 La cantidad mayor ofertada por cualquier licitador sera la base 100 para calcular los puntos de los demads por regla de
tres.

RTVC

e PRENSA IMPRESA (16 PUNTOS)

MEDIO % descuento % de descuento % de descuento
portada o media pagina resto formatos y
contraportada interior impar paginas
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(color y blanco y

(color y blanco

(color y blanco

negro) negro) negro)
(3 PUNTOS) (8 PUNTOS) (5 PUNTOS)
La Provincia/DLP
Canarias7
El Dia

Diario de Avisos

Revista Binter

TOTAL

Observaciones: El descuento debe ser expresado en ciento (maximo 100%)
La cantidad mayor ofertada por cualquier licitador sera la base 100 para calcular los puntos de los
demas por regla de tres.

e MEDIOS EXTERIORES (18 PUNTOS)

MEDIO % descuento Precio % de Precio % de Total
en lateral y insercion | descuento mupi o descuento
trasera una valla | en vallas similar en Mupis
guagua/tranvia por urbano por | o similar
urbano e periodo de periodo de | urbano
interurbano 15 dias 15 dias
(tarifa sin (tarifa sin
descuento) descuento)
6 puntos 3 puntos 3 puntos 3puntos 3 puntos
Islas
capitalinas
Islas no
capitalinas
Total

Observaciones: El descuento debe ser expresado en ciento (maximo 100%)

La cantidad mayor ofertada por cualquier licitador para los porcentajes de descuentos sera la base
100 para calcular los puntos de los demas por regla de tres, mientras que la cantidad menor de PVP
(tarifa sin descuento) para los soportes sefialados de cualquier licitador sera la base 100 para
calcular los puntos de los demas por regla de tres.

La Jefa del Servicio de Coord. del Sistema Integral contra la Violencia de Género
Lidia del Pino Rodriguez Falcon
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