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PROPUESTA DE CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE ELABORACION DE LA
IDEA CREATIVA, EL DISENO Y LA PRODUCCION DE PIEZAS AUDIOVISUALES PARA
LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS DE TURISMO DE CASTILLA-LA MANCHA DE 2025

1. JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA.

ETURIA CLM es una empresa publica de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha que,
entre otros, tiene como objeto la promocidn del sector turistico regional. Para el cumplimiento de
dichos fines, el disefio y la ejecucion de campafas publicitarias para la promocion del destino
turistico Castilla-La Mancha constituye un eje fundamental para su desarrollo y consecucion,
ademés de contribuir directamente a la promocion de la internacionalizacion del sector turistico
castellano-manchego.

La campafia promocional turistica de Castilla-La Mancha propuesta para el préximo afio 2025 tiene
como objetivos tanto la consolidacion del usuario que ya conoce y disfruta de la regién y sus
diferentes atractivos, como la captacion de nuevos nichos de demanda focalizando el esfuerzo
promocional en ofrecer una imagen fresca y novedosa que atraiga a personas que adn no nos
conocen.

En la campafia 2025 se pretende acceder a un publico amplio ofreciendo una Castilla-La Mancha
multidestino y multiexperiencial en la que existen numerosas posibilidades de disfrute para todo tipo
de viajero: familias, jévenes, premium, seniors, etc. pero que ofrece experiencias “top” en nichos
como el gastroturismo, el turismo de aventura y naturaleza, el golf, el cicloturismo, el astroturismo e
incluso el turismo estival asociado a las masas de agua dulce que existen en la region.

Es muy importante recalcar que para esta campanfa, e independientemente de que los espacios que
deben aparecer en los formatos gréaficos y de video deben estar localizados integramente en
Castilla-La Mancha, se debe poner el acento en el “Qué” mas que en el “Donde” primando la imagen
de personas disfrutando de experiencias diversas en diferentes entornos de la regién. En este
sentido independientemente de lo anteriormente expuesto, los escenarios que aparezcan deben ser
lugares visualmente atractivos.

En definitiva, la campafa busca “abrir la mente” del viajero hacia Castilla-La Mancha, y presentarla
como un espacio de disfrute experiencial en el que es posible encontrar casi infinitas posibilidades
de tener vivencias Unicas s6lo o en compafiia. Una region que siempre sorprende en positivo a
todas aquellas personas que optan por conocer los muchos lugares que ofrece.

Para ello, se ofrece total libertad creativa a aquellos licitadores que participen en la contratacion,
valorandose positivamente la frescura y la originalidad de las propuestas de forma que se logre el
mayor impacto y notoriedad posible en cada una de las tematicas propuestas, asi como la calidad
de los medios a emplear en los diferentes formatos requeridos.

La campana debe pivotar en torno a una idea o “leit motiv” principal materializado en un claim que
sea atractivo y transmita las ideas anteriormente expresadas.
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En los diferentes formatos de video planteados, se debe otorgar gran importancia tanto a la
propuesta visual como a la parte auditiva en la que se valorara positivamente una banda sonora
gue tenga personalidad propia y que acompafie debidamente a las imagenes, pudiendo aportarse
una composicién original de calidad contrastada efectuada por artista/s musical/es de reconocida
solvencia, o bien optar por ofrecer una pieza musical ya creada para la que se aportaran todos los
derechos de cara a su difusion en el &mbito nacional durante el afio 2025 por parte de los licitadores.
La banda sonora serd igualmente de aplicacion en la cufia radiofonica.

Esta contratacion tiene por objeto la prestacion de servicios de elaboracion de las ideas creativas,
el disefio y la produccion de piezas audiovisuales para la campafia publicitaria de turismo de
Castilla-La Mancha en 2025, de acuerdo a las condiciones que quedaran contempladas en el pliego
de clausulas administrativas y en el correspondiente pliego de prescripciones técnicas.

El contrato lleva aparejada la conceptualizaciéon y concrecion de los contenidos que se describen a
continuacion. En relacién con estos contenidos, se deberan producir y entregar, listos para ser
publicados, en los siguientes formatos:

- 1 video promocional de turismo de entre 100" y 120”

- 2 spots promocionales de turismo para TV de 20” y 30” (reducciones editadas del video
anterior)

- 2 cufas promocionales de radio de turismo de 20” y 30”

- Desarrollo de la parte gréfica de la campafa tanto para soportes offline como online.

De igual forma, formarén parte de los servicios incluidos en el objeto del contrato, las adaptaciones
de gréaficas para soportes online y offline, y las correspondientes adaptaciones de todos los videos
para las diversas redes sociales u otros formatos de imagen requeridos a lo largo de la duracion del
contrato.

El presupuesto que se dispone para la concrecion creativa y la producciéon de los elementos
promocionales para esta campafia de turismo de 2025 sera de 220.000 euros, impuestos incluidos.

Por todo esto y reconocida la importancia de la citada campafia para promover e impulsar la imagen
turistica de Castilla-La Mancha, su realizacién debe contar con unas caracteristicas profesionales,
técnicas y de calidad especificas que ETURIA CLM no puede abordar con los recursos técnicos y
materiales de los que dispone, por lo que se hace necesaria su correspondiente licitacion y
contratacion externa para poder conseguir los resultados esperados y poder realizar la labor de
promocion turistica mas eficaz para la regién, en las mejores condiciones de calidad y actualidad.

En la actualidad, ETURIA CLM no dispone de los medios personales ni materiales necesarios para
poder desarrollar este servicio, por o que se hace necesario llevar a cabo la presente contratacion
de una empresa especializada.

Por ello, a la vista de esta necesidad que tiene ETURIA CLM, y al no disponer de los medios
necesarios para cubrir la necesidad citada anteriormente, se considera necesaria su licitacion y
posterior contratacion.
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2. NATURALEZA Y EXTENSION DE LAS NECESIDADES A CUBRIR.
2.1. Naturaleza:

Las necesidades a cubrir son la realizacién de los trabajos precisos para la elaboracién de una
campafia promocional de Castilla-La Mancha a lo largo de 2025, que promueva e impulse la imagen,
turistica de la region.

2.2. Extensioén:

La extension de las necesidades a cubrir abarca las actuaciones necesarias para llevar a cabo los
servicios anteriormente descritos durante el segundo semestre de 2024 y el afio 2025.

3. IDONEIDAD DEL OBJETO Y DEL CONTENIDO DEL CONTRATO PROYECTADO PARA
SATISFACER DICHAS NECESIDADES.

3.1. Objeto del contrato:

El objeto del contrato es la elaboracion de la idea creativa, el disefio y la produccién de piezas
audiovisuales para la camparia publicitaria de turismo de Castilla-La Mancha de 2025.

CPV: 79340000-9 Servicios de publicidad y de marketing
79341400-0 Servicios de camparia de publicidad.
3.2. Duracién del contrato

3.2.1. Duracion inicial: La vigencia de este contrato se estima en diecinueve meses. La campafia
promocional tendrd lugar a lo largo del afio 2025, aunque los servicios de elaboracién de la idea
creativa y de disefio y produccién de las piezas audiovisuales se estima que comiencen a partir
junio de 2024. El plazo de ejecucion se iniciara desde la formalizacién del contrato, estando prevista
el 1 de junio de 2024, finalizando en cualquier caso el 31 de diciembre de 2025. La planificacién
serd la siguiente:

- Con fecha maxima 1 de noviembre de 2024, la adjudicataria deberéa presentar los previos
(o primer corte) de todos los productos que se encuentran incluidos en el objeto del contrato.

- Con fecha 1 de diciembre de 2024 y como fecha limite, la adjudicataria debera presentar
los productos finales o masters de video y radio, artes finales, adaptaciones y demas elementos de
creatividad grafica aprobados.

- Hasta el 31 de diciembre de 2025 deberan llevarse a cabo todas las adaptaciones a
diferentes formatos que se requieran por parte de Eturia clm de cada uno de los productos finales.

3.2.2 NUumero y duracion de los periodos de prorroga: El contrato no podra prorrogarse.
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3.3. Lugar de prestacion del servicio objeto del contrato:

La prestacion del servicio se llevard a cabo, tanto en las instalaciones propias del adjudicatario,
contando para ello con los medios materiales y personales necesarios para su correcta realizacién,
como en las diferentes localizaciones de la region en las que sea necesaria llevar a cabo trabajos
de grabacién y/o rodaje para la posterior elaboracion de los contenidos de la campafia.

3.4. Tipo de contrato:

Se trata de un contrato de servicios, de naturaleza privada que se regira en cuanto a su preparacion
y adjudicacion, en defecto de normas especificas, por las Secciones 12 y 22 del Capitulo | del Titulo
| del Libro Segundo de la LCSP, con caracter general, y por sus disposiciones de desarrollo,
aplicandose supletoriamente las restantes normas de derecho administrativo o, en su caso, las
normas de derecho privado, segun corresponda por razén del sujeto o entidad contratante.

En consecuencia, el tipo de contrato a aplicar en este caso es un contrato de servicios segun el
articulo 17 de la LCSP, ya que se trata de una prestacién de hacer diferente a una obra o un
suministro.

3.5. Modificacion del contrato
No se prevén modificaciones del contrato.
3.6. Financiacion

3.6.1. Presupuesto base de licitacion (art. 100 LCSP):

Tipo de presupuesto: maximo estimado.

La licitacion tiene un presupuesto maximo de 220.000,00 € (IVA incluido), que se desglosa:
- Precio neto: 181.818,18 €
- IVA 21%: 38.181,82 €

El desglose en costes directos e indirectos es el siguiente:

Coste total Importe sin IVA IVA Importe IVA incluido
Costes directos 147.272,73 € 30.927,27 € 178.200,00 €
Costes indirectos | 34.545,45 € 7.254,55 € 41.800,00 €
181.818,18 € 38.181,82 € 220.000,00 €
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Debido a la dificultad en la determinacion exacta de los costes directos e indirectos, se ha tomado
en consideracion lo establecido en el art. 131 del RGLCAP, estableciéndose unos costes indirectos
del 19%.

3.6.2. Valor estimado del contrato: En aplicacion de lo previsto en el articulo 101 de la LCSP, el
valor estimado del total del contrato asciende a CIENTO OCHENTA Y UN MIL OCHOCIENTOS
DIECIOCHO EUROS CON DIECIOCHO CENTIMOS (181.818,18 €), IVA excluido. Para su calculo
se ha tenido en cuenta el presupuesto base de licitacion, IVA excluido, asi como la ausencia de
prérrogas y de modificaciones.

En la siguiente tabla se desglosa el calculo del valor estimado del presente contrato:

CONCEPTO IMPORTE
Presupuestos sin IVA 181.818,18 €
Importe prérrogas N/A
Importe posibles modificaciones N/A
TOTAL 181.818,18 €

3.6.3. Aplicaciones presupuestarias con cargo a las que se abonara el precio:

La partida presupuestaria con cargo a la que se abonara el precio es “Servicios exteriores” del
Presupuesto de gastos de ETURIA CLM para los ejercicios 2024 y 2025.

3.6.4. Sistema de determinacion del precio del contrato:

El importe de licitacion del contrato, se establece en base a los precios de mercado, teniendo en
cuenta una estimacion global de costes en funciéon de la temporalidad y caracteristicas de las
acciones a realizar, con el desglose (IVA excluido), de caracter orientativo.

3.6.5. Régimen de pago del precio:

De forma general, ETURIA CLM procedera al pago del precio de la siguiente forma:

- Afio 2024: tras la suscripcién del contrato y cumplimiento de los hitos marcados para 2024,
se pagara:

o 25% del precio del contrato, con la entrega de los previos (o primer corte) de
todos los productos que se encuentran incluidos en el objeto del contrato.

o 25% del precio del contrato, con la presentacion del producto final o master de
video y radio, artes finales, adaptaciones y demas elementos de creatividad
aprobados.
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- Ao 2025: de acuerdo al siguiente calendario:

e 25% del precio del contrato con fecha limite 30 de junio de 2025, tras la entrega
de adaptaciones a satisfaccién de ETURIA CLM segun el plan de medios.

o 25% del precio del contrato con fecha limite 31 de diciembre de 2025, tras la
entrega de adaptaciones a satisfaccion de ETURIA CLM segun el plan de
medios.

El importe de los servicios sera el que se derive de la oferta del licitador que resulte adjudicatario,
mas el IVA que corresponda.

El importe de los servicios debera abonarse por ETURIA CLM en el plazo maximo de los treinta (30)
dias (naturales) siguientes desde la presentacion de la factura y conformidad del servicio prestado
por parte del encargado del contrato o persona en quien este delegue.

El contrato se ejecutard a riesgo y ventura del contratista, ajustandose estrictamente en todo
momento a la oferta y presupuesto presentados.

3.7. Estructura en lotes

De conformidad con el articulo 99 de la LCSP, por la naturaleza del objeto del contrato no procede
la division en lotes, ya que la realizacion independiente de las diversas prestaciones comprendidas
en el objeto del mismo dificultaria la correcta ejecucion y cumplimiento del servicio. La
fragmentacion de la ejecucion de las prestaciones, por equipos de trabajo de diferentes contratistas,
supondria una sobrecarga de trabajo consistente en el establecimiento y ejecucion de procesos y
procedimientos de coordinacién, que no aportarian ningin valor al servicio, y mermaria
sustancialmente su eficacia para cumplir el objeto del contrato.

Por otra parte, y puesto que los trabajos que incluye el objeto del contrato son de una naturaleza
similar, la segregacion de los perfiles técnicos propuestos por otros mas especializados, aportados
por diferentes empresas en base a la teoria de la division del trabajo, no aportaria ninguna mejora
en cuanto a la eficiencia y eficacia del servicio.

4. INSUFICIENCIA DE MEDIOS

En cuanto a la insuficiencia de medios, esto puede corroborarse viendo las prestaciones que
guedaran constatadas en el documento contractual y el objeto social de ETURIA CLM.

5. GARANTIAS.
5.1. Garantia provisional: no se exige.
5.2. Garantia definitiva: 5% del precio final ofertado, excluido el IVA.

5.3. Garantia complementaria (art. 107.2 LCSP): no procede.
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6. APTITUD Y SOLVENCIA NECESARIAS PARA LA EJECUCION DEL CONTRATO.

6.1. Condiciones de aptitud: habilitacibn empresarial o profesional que sea exigible para la
realizacion de la actividad o prestacion gue constituya el objeto del contrato.

6.2. Condiciones minimas de solvencia que deben ser exigidas a los licitadores:

6.2.1. Referencias minimas de solvencia economica y financiera: los licitadores deberan
disponer de un volumen anual de negocios, referido al mejor ejercicio dentro de los tres ultimos
disponibles en funcion de las fechas de constitucion o de inicio de las actividades del empresario y
de la presentacion de las ofertas, por importe igual o superior a una vez y media el valor anual medio
del presente contrato.

6.2.2. Referencias minimas de solvencia técnica o profesional: la acreditacion de la solvencia
técnica o profesional se efectuard mediante la relacion de los principales servicios efectuados en
los tres udltimos afios, de igual o similar naturaleza que los que constituyen el objeto del contrato,
cuyo importe anual acumulado en el afio de mayor ejecucion sea igual o superior al 70 por ciento
de la anualidad media del contrato.

7. SELECCION DEL ADJUDICATARIO.

7.1. Procedimiento de adjudicacion

La adjudicacion se realizara por el procedimiento abierto simplificado, con la tramitacion prevista en
los articulos 156 a 158 LCSP.

7.2 Determinacion de los criterios que han de servir de base a la adjudicaciéon y ponderacién de los

mismos

Se atiende a una pluralidad de criterios.

CRITERIOS PONDERACION EVALUACION
A. Oferta econémica Hasta 40 puntos Automatica
B. Propuesta técnica, con la Hasta 60 puntos

siguiente distribucion:

B.1 Idea creativa, de acuerdo con Hasta 20 puntos
el siguiente desglose:

v' B.1.1 Visibilidad de la marca Hasta 5 puntos
v B.1.2 Propuesta atractiva e Hasta 5 puntos Juicio de valor
impactante
v' B.1.3 Creatividad Hasta 5 puntos
v" B.1.4 Adecuacioén de la marca Hasta 5 puntos
B.2 Innovacion Hasta 5 puntos
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Empresa Publica de Promocion
del Turismo y la Artesania de +34 925 24 60 54

Castilla=La Mancha S.A.U. Calle Dinamarca, 2, 45005, Toledo info@eturiaclm.es



Inscrita en el Registro Mercantil de Toledo. Tomo 1740, Libro O, Folio 146, Hoja TO-44692. CIF AO9977083

v QOturio clm

Castilla-LaMancha

B.3 Medios técnicos y Plan de Hasta 15 puntos
trabajo

B.4 Desarrollo creativo, de acuerdo | Hasta 20 puntos
con el siguiente desglose:

v' B.4.1 Propuesta de videos Hasta 5 puntos

v' B.4.2 Propuesta de cufias Juicio de valor
radiofénicas Hasta 5 puntos

v' B.4.3 Propuesta de medios
gréficos y exterior Hasta 5 puntos

v' B.4.4 Propuesta de formatos
internet Hasta 5 puntos

7.3. Justificacion de los criterios de adjudicacion

En relacion con la eleccion de los criterios, se ha utilizado el precio como criterio de valoracion en
un 40%, por aplicar de forma eficaz los recursos publicos y, como criterio ponderable en funcion de
un juicio de valor, la propuesta técnica con los consiguientes aspectos segregados (60%), mediante
la cual se pretende valorar aspectos como la propiedad idea creativa, su innovacion, los medios
técnicos y el plan de trabajo, asi como el desarrollo creativo en los diferentes medios establecidos.

Respecto a la férmula utilizada, se considera que la utilizacion de la férmula proporcional es la que
mejor garantiza la igualdad entre los distintos licitadores.

7.4. Forma de evaluacion.

La valoracion de las ofertas presentadas se hara conforme a los siguientes criterios:

- Criterio “oferta econ6mica”: hasta 40 puntos. Puntuacién: de 0 a 40 puntos. (evaluacion
automatica).

Para la comparacion del elemento “precio” en las ofertas se tendra en cuenta, exclusivamente, el
precio neto de cada una, valordndose la disminucién en el precio neto fijado por ETURIA CLM de
la siguiente forma:

Las proposiciones econdmicas seran puntuadas entre 0 y 40 puntos, asignandose 40 puntos a la
oferta mas barata y 0 puntos a las ofertas que fueran igual al presupuesto de licitacién. El resto de
las ofertas se puntuaran de forma proporcional, segun la siguiente expresion matematica:

El resto de las ofertas se puntuaran de forma proporcional, segun la siguiente expresién matematica:

Puntos = Oferta mas baja x 40
Oferta econdmica que se valora
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La puntuacion resultante se redondeara al segundo decimal observando el digito que esté a su
derecha. Si éste es menor que 5, el digito a redondear se mantendré igual; si es igual 0 mayor que
5, el digito se aumentard en una unidad.

- Criterio “Propuesta técnica”: hasta 60 puntos. Puntuacién: de 0 a 60 puntos:

Se valorardn cada una de las propuestas presentadas, hasta un maximo de 49 puntos de acuerdo
con la siguiente distribucién:

B.1 Idea creativa. Hasta 20 puntos .
B.1.1. Se valorara la maxima visibilidad de la marca. Hasta 5 puntos.

La mayor y mejor identificacion de “Castilla-La Mancha”. Los elementos
identificativos de imagen de marca de Castilla-La Mancha se valoraran hasta cinco puntos,
atendiendo a su disefio, visibilidad y composicién de colores.

B.1.2. Se valorara una propuesta atractiva e impactante. Hasta 5 puntos.

En general, se valoraran todas aquellas caracteristicas del disefio propuesto que
contribuyan a hacer de la marca un instrumento dinamico, susceptible de generar un fuerte
atractivo e impacto favorable para el publico en general y que permitan su rapida asociacion
con la imagen de marca y la oferta turistica de Castilla-La Mancha.

B.1.3. Se valorard la creatividad. Hasta 5 puntos.

Desde la perspectiva de consecucién de la atraccion del publico visitante y de su
mejor transmision de las vivencias y sensaciones que el publico en general pueda
experimentar en su viaje por Castilla-La Mancha, se valorara hasta 5 puntos la relacion de
la marca con el sector turistico.

B.1.4 Adecuacion de la marca a los distintos productos turisticos. Hasta 5 puntos.

La identificacién de la marca tiene que estar lo mas vinculada posible con los distintos
productos turisticos del sector.

B.2 Innovacion. Hasta 5 puntos.

Se valorara la incorporacion de soluciones innovadoras, que superen o mejoren las
disponibles en el mercado, referidas a aquellos aspectos que introduzcan nuevas ideas y conceptos
gue causen un gran impacto y difusién del turismo de Castilla-La Mancha.

B.3 Medios técnicos y plan de trabajo. Hasta 15 puntos.

Se valoraran los medios técnicos propuestos para la produccion de las diferentes piezas
publicitarias, la propuesta metodolégica y el cronograma y plan de trabajo a desarrollar para la
produccion de las piezas .
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B.4 Desarrollo creativo. Hasta 20 puntos.
B.4.1. Propuesta de videos. Hasta 5 puntos.

Se valorara la creatividad y originalidad de la propuesta del video principal de la
campafia y de los videos secundarios/spots. También la adecuacion al objetivo final de la
campafa y al posicionamiento de la region y la coherencia con la idea creativa planteada.

B.4.2. Propuesta de cufias radiofonicas. Hasta 5 puntos.

Se valorara la creatividad y originalidad de la propuesta de las cufias radiofénicas de
la campafa. También la adecuacion al objetivo final de la campafia y al posicionamiento de
la regioén y la coherencia con la idea creativa planteada y con el soporte video.

B.4.3. Propuesta de medios graficos y exterior. Hasta 5 puntos.

Se valorara la creatividad y originalidad de las propuestas de anuncios para soportes
papel y su adecuacion a los diferentes formatos. También la adecuacién al objetivo final de
la campafia y al posicionamiento de la region y la coherencia con la idea creativa planteada
y con el soporte video.

B.4.4 Propuesta de formatos internet. Hasta 5 puntos.

Se valorara la creatividad y originalidad de las propuestas de anuncios para soportes
Internet y su adecuacion a los diferentes formatos. También la adecuacion al objetivo final
de la campafia y al posicionamiento de la region y la coherencia con la idea creativa
planteada y con el soporte video y la grafica.

En relacion a los criterios evaluables mediante juicios de valor, se asignara la puntuacién mas alta
a la propuesta que mejor se ajuste a los criterios expuestos, valorandose el resto de forma
proporcional decreciente.

7.5. Documentacién para valorar los criterios de adjudicacion.

Para la valoracion del criterio de adjudicacion del contrato, los licitadores deberdn presentar la
documentacion que se indica a continuacion:

- Una proposicién econémica, que se formulara conforme al modelo que figura en el PCAP,
con caracteres claros y perfectamente legibles. La oferta debera indicar, como partida
independiente, el importe del Impuesto sobre el Valor Afiadido que deba ser repercutido.
Aquellas licitadoras que se encuentren exentas del Impuesto sobre el Valor Afiadido deberan
presentar documentacion acreditativa de dicha circunstancia.

- Una propuesta técnica en la que se desarrollen los diferentes puntos que seran objeto de
valoracién mediante juicios de valor.
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7.6. Fases en el procedimiento de adjudicacién y umbral minimo de puntuaciéon que debe obtenerse.

Si se establecen fases.

Se establece el umbral minimo de 30 puntos en la puntuacion de criterios evaluables mediante
juicios de valor para poder continuar en las siguientes fases del proceso. La no obtencién de esa
puntuacion minima conllevara la exclusion automatica del licitador en proceso.

En caso de que ningun licitador alcance la valoracion minima de 30 puntos se acordara la
declaracion de desierto del presente proceso

7.7 Ofertas anormalmente bajas:

Las ofertas cuya baja sea superior a la baja media mas veinte (20) puntos seran consideradas
desproporcionadas, y se seguira el trdmite previsto en el Art. 149 de la LCSP.

En caso que el precio de la oferta sea superior al presupuesto base de licitacion la oferta sera
descartada.

Cuando se hubieran presentado ofertas de empresas que pertenezcan a un mismo grupo se
atendera a lo dispuesto en el articulo 149.3 de la LCSP.

8. EJECUCION DEL CONTRATO.

8.1. Responsable del contrato que se propone:

Fernando Honrado Diaz-Salazar, Coordinador del Area de Turismo de ETURIA CLM, (teléfono 925
246054; correo electronico fhonrado@eturiacim.es).

8.2. Causas especificas de resolucion

No se establecen

8.3. Subcontratacion

Si

8.4. Plazo de garantia de contrato o justificacion de su innecesariedad

Se establece 1 mes de plazo de garantia.

En Toledo, a la fecha de la firma digital
EL COORDINADOR DEL AREA DE TURISMO

Firmado digital nente por Fernando Honrado Di az- Sal azar
(****2897*) el dia 26/04/2024

Fdo.: Fernando Honrado Diaz-Salazar
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