SERVICIO PARA LA ELABORACION DE UN PLAN DE PROMOCIO N
EXPEDIENTE: NACIONAL AGROALIMENTARIA DE ARAGON EL ULTIMO CUATRI MESTRE
DEL ANO 2021.

N/REF.: 2021/A-SE-0016

1. ANTECEDENTES

La Entidad Contratante es la sociedad mercantil autonémica Sociedad Aragonesa de Gestién
Agroambiental, S.L.U. (en adelante, SARGA), que reviste la forma juridica de Sociedad Limitada y su
capital social es integramente publico, suscrito en su totalidad por el Gobierno de Aragén. La gestion de
las participaciones sociales de titularidad autonémica de SARGA se encuentra atribuida a la Corporacién
Empresarial Publica de Aragdén, sociedad matriz del Gobierno de Aragén que agrupa todas sus
participaciones sociales empresariales directas, y socio Unico de SARGA.

SARGA tiene la consideracion de medio propio instrumental y servicio técnico de la Comunidad
Auténoma de Aragdn, de sus organismos publicos dependientes y de cuantas otras Administraciones
Puablicas o poderes adjudicadores ostenten un control o influencia dominante, estando obligada a realizar
los trabajos que estas le encarguen en las materias propias de su objeto social.

El Gobierno de Aragon presenté un Plan Estratégico de Promocion Agroalimentaria en diciembre de
2018 tras llevar a cabo un andlisis externo e interno de situacién sobre el conocimiento y el reconocimiento
de los alimentos de Aragén en Espafa y ciertas localizaciones internacionales de interés. Ver “Estrategia
Aragonesa de Promocion Agroalimentaria”. Durante el afio 2019 la ejecucion del plan se centro
principalmente en: la creacion de la imagen corporativa de la campafa, con un logolema motivador,
“Comparte el Secreto”, en el lanzamiento del Circulo Agroalimentario, comunidad que pone en valor el
sector y los alimentos de Aragdn, en la creacién de contenidos varios y en la aplicacién de la nueva
imagen corporativa en ferias, eventos y diversas actividades de promocion.

En 2020 la crisis econémica generada por el Covid-19 paraliza la mayor parte de la actividad
promocional habitual y produce un cambio de paradigma en la sociedad que influye de manera notable en
la accion comercial y promocional de los alimentos. Los meses de confinamiento han servido para
reformular la planificacién original por motivos obvios, disefiando y comenzando a ejecutar un Plan de
Eventos Digitales, con varias acciones pioneras relevantes, como una sala expositiva e interactiva virtual
en la web, que permite conectar con el mercado y los consumidores los 365 dias del afio, una plataforma
de formacion online en marketing agroalimentario, un plan de medios digitales, y un community
management avanzado en los canales sociales de “Aragén Alimentos”, marca original del Gobierno de
Aragén desde 2005

El Gobierno de Aragén hace efectiva en junio de 2020 su “Estrategia para la recuperacion social y
econémica” e incluye entre sus 250 medidas prioritarias la necesidad de impulsar un plan de promocién
nacional de los productos agroalimentarios que reactive el consumo de nuestra produccién local y
dinamice a la industria agroalimentaria de Aragén. Para ello dota 2 millones de euros adicionales para
poder ejecutar un plan complementario que potencie al maximo el sector hasta 31 de diciembre de 2020
segln acuerdo de Consejo de Gobierno de 1 de julio de 2020.Fruto de la Estrategia Aragonesa de
Recuperacién, Gobierno de Aragén pone en marcha una campafia nacional extraordinaria de
comunicacién y PLV, desarrollada entre los meses de octubre y noviembre de 2020 con el objetivo de
apoyar el desarrollo del sector agroalimentario aragonés, aumentando el reconocimiento de su territorio
como gran productor y apostando por el valor del origen Aragobn como diferenciador, para alcanzar un
lugar preferente en la memoria de los responsables de la compra en los hogares espafioles (RCH)
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En este contexto, Sarga recibe en 2021, desde la direccion general de Innovacién y Promocion
Alimentaria, la peticién de llevar politicas continuistas en el campo del marketing y seguir apostando por
un lado por el incremento en la notoriedad de los alimentos de Ara  gén, mejorando la calidad de los
impactos del plan de medios y por otro, potenciar la efectividad de la PLV , escuchando al sector para
afinar las zonas objetivo y aumentar la presién publicitaria en cada establecimiento.

2. OBJETO DEL CONTRATO Y NECESIDAD QUE SE PRETENDE SATISFACER

El objeto del contrato es el disefio, desarrollo y ejecucidn de un plan de promocién nacional para el
sector agroalimentario y los alimentos de Aragén para el cuarto trimestre de 2021, que incremente
la notoriedad de Aragdn como gran territorio productor, reactive el consumo de nuestros alimentos y
consolide el reconocimiento de consumidores y mercados de nuestra marca “Aragon Alimentos
Nobles” con su posicionamiento de nobleza como diferenciador.

Objetivos principales:

e Conseguir, principalmente gracias a la comunicacién, promocion y publicidad, una mayor
NOTORIEDAD de la marca “Aragon Alimentos Nobles” y de Aragén como territorio productor
de alimentos, entre los consumidores y la sociedad en general, con foco principal en los
responsables de compra de alimentacion y bebidas.

Utilizando para ellos un mix de medios que prime los contactos de calidad y potencien el
recuerdo y la efectividad de la campafia publicitaria.

» Destacar los valores diferenciales de los alimentos de Aragon, entre los que sobresalen:
v" Plano emocional: NOBLEZA (autenticidad, caracter, tradicion y pasion por parte de
toda la cadena de valor).
v' Plano racional: CALIDAD (seguridad alimentaria, capacidad de produccion y saber
hacer).
v" Plano aspiracional: SINGULARIDAD (diversidad, dieta mediterranea, exclusividad,
innovacion y sostenibilidad).

 Aumentar las VENTAS y el VALOR de los alimentos de Aragén en el canal de distribucion
alimentaria (mini hipermercados e hipermercados) de la Comunidad de Madrid y la Comunidad
Valenciana escogidas por el sector como los mas receptivas para lograr penetracion en los
canales de distribucion.

e El adjudicatario de este contrato debera considerar el posicionamiento de marketing, la
estrategia creativa, de promocién y de comunicacion de marca fruto de la campafia “Aragoén,
alimentos nobles. Lo que ves, es.” desarrollada a partir de septiembre de 2020. Este
posicionamiento y estrategia creativa existentes deberan aplicarse a una rotunda campafia de
comunicacién nacional y a una campafia PLV, donde la sefalizacion de los alimentos
aragoneses sea sobresaliente. Ambas campafias deberan estar alineadas en el tiempo. La
campafia publicitaria se desarrollara a nivel nacional mientras que las acciones de promocion
en puntos de venta de la distribucion alimentaria (mini hipermercados e hipermercados) se
desplegara en las Comunidades Autonomas de Madrid y en la Comunidad Valenciana

3. LOTES Y MEDIOS PROPIOS

El articulo 99.3 de la LCSP estipula que siempre que la naturaleza o el objeto del contrato lo permitan,
deberéa preverse la realizacion independiente de cada una de las partes del contrato mediante su divisién
en lotes indicando también que, no obstante, el 6rgano de contratacion podra no dividir en lotes el objeto
del contrato cuando existan motivos validos que deberan justificarse debidamente en el expediente.
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La no division en lotes del presente procedimiento se encuentra justificada en que la naturaleza de la
contratacidon aconseja centralizarla en un Unico proveedor desde el punto de vista técnico, por las
actuaciones comprendidas en el objeto del contrato, de lo contrario dificultaria la correcta ejecucion del
mismo dado que la campafia de promocién debe ser uniforme e integra el disefio, la creatividad y la propia
ejecucion de las acciones.

La obligatoriedad de coincidencia en las fechas de la campafia PLV y la campafia publicitaria provoca
que el licitador deba ser el mismo. Los pliegos técnicos plantean una ventana temporal amplia para que el
licitador tenga capacidad suficiente para negociar con diferentes cadenas y ajustar las fechas mas
ventajosas para la optimizacién de la campafia, intentando que el maximo ndmero de establecimientos se
sumen a la promocion. Por tanto, no sabemos a priori la fecha en la que la campafa publicitaria va a
celebrarse (y por tanto no podemos separar por lotes) ya que dependera de las fechas y la duracién de la
campafia PLV que el licitador consiga tras su negociacion con diferentes cadenas.

Por otra parte, SARGA no dispone de los medios comprendidos en la prestacién del servicio, por lo
gue se ve obligada a acudir al mercado para contratar la totalidad de la prestacién del mismo.

4. DURACION DEL CONTRATO

El plazo total para la prestacion del servicio se establece desde la firma del contrato hasta el 31 de
diciembre de 2021, teniendo en cuenta los plazos parciales establecidos en el pliego de prescripciones
técnicas.

5. CALCULO DEL VALOR ESTIMADO

Para calcular el valor estimado del contrato, se ha tenido en cuenta por un lado la dotacion econémica
para el presente ejercicio comunicada el 1 de enero de 2021 en “aviso de actuaciones necesarias para la
ejecucion de la orden del Consejero de Agricultura, Ganaderia y Medio Ambiente por la que se autoriza la
transferencia nominativa de financiacion a la empresa publica Sociedad Aragonesa de Gestion
Agroambiental S.L.U (Sarga) para la realizacién de actividades en materia de calidad y comercializacién
agroalimentaria durante el afio 2021.” fijada en 1.800.000 euros brutos

En este sentido y para disefiar las acciones y objetivos del Plan de Promocion de ambito nacional, se
quiere conseguir un incremento en la notoriedad de la marca Aragon Alimentos Nobles, asi como un
incremento en las ventas y el valor de los alimentos de Aragén en el canal de distribuciéon alimentario. Si
nos basamos en los datos del Plan Estratégico 2018 de los Alimentos de Aragén realizada por la
consultora Onza - Ikerfel se necesita un presupuesto de medios de comunicacién de minimo 1,000.000 de
euros para generar un volumen de impactos/contactos que eleven la notoriedad y el conocimiento de
Alimentos de Aragoén fuera de la Comunidad Auténoma dado que se ha fijado para esta campafa un
minimo de 15.000.000 de impactos a nivel nacional. Respecto a la notoriedad, en el estudio de 2018 se
reflej6 un desconocimiento de los alimentos de Aragon en el territorio nacional del 43%. Estos resultados
han mejorado notablemente tras la campafia extraordinaria realizada en 2020 que consiguié reducir el
nivel de desconocimiento al 20%. Una vez probada la eficacia de este tipo de campafias como medio para
conseguir mejorar la notoriedad de los alimentos de Aragén, Gobierno de Aragon, apuesta por seguir
afianzando este recuerdo dando prioridad en la conf  iguracién del plan de medios a aquellos que
hayan resultado mas efectivos.

Para resolver esta cuestion, Sarga encargo a finales de 2020 un estudio de mercado que midi6 la
eficacia publicitaria de la campafia “Aragén, alimentos nobles. Lo que ves, es” En dicho estudio, entre
otras cuestiones, se analizaron los medios “para publicitar productos tipicos de Comunidades Auténomas”
gue mejor tasa de recuerdo generaban entre el publico . En el cuadro se puede apreciar como la television
aventaja claramente al resto de medios de comunicacion, no habiendo grandes diferencias entre el resto
de medios
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Publicidad en TV 87.3%

En internet 31,6%

Respuestas a “pregunta 11: Medios

21.8% donde recuerda haber visto dicha

publicidad”

Fuente: Estudio de eficacia publicitaria de

L R la campafia Alimentos de Aragon.

Aparicion de la campana en Diciembre 2020. Autor: More tan Research
Redes Sociales (Facebook, 18,4% para Sarga.

Instagram, Twitter...)

En supermercados y/o
hipermercados

Publicidad en Prensa 15,8%

Publicidad en Radio 13.7%

Publicidad Exterior (vallas,
margquesinas, estaciones, 12,5%
autobuses...)

Nuestro objetivo con la campafia publicitaria es aumentar la calidad de los contactos/impactos y por
ese motivo primaremos el medio “television”. Su coste es mas elevado pero su capacidad para generar
recuerdo es muy superior al de otros medios de comunicacion.

Por otra parte, el mismo estudio recoge el potencial de las piezas publicitarias que componen la
campafia “Aragon Alimentos Nobles para lograr trasmitir los valores diferenciales de los alimentos de
Aragon (nobleza, calidad y singularidad). En cuanto al anuncio , para el atributo “seguridad” Ila
puntuacion ha sido 4,12 sobre 5 para mujeres y 3,99 sobre 5 para hombres; para “confianza” un 4,22
sobre 5 para mujeres y 4,10 sobre 5 para hombres; para “transparencia” un 4,12 sobre 5 para mujeres y
3,92 sobre 5 para hombres y para “garantia de calidad” un 4,33 sobre 5 para mujeres y 4,17 sobre 5
para hombres. Por tanto, queda confirmado el potencial del anuncio de TV para la consecucién de los
objetivos posicionales.

Otro de los objetivos es aumentar las VENTAS y el VALOR de los alimentos de Aragén en el canal de
distribucion alimentaria (supermercados e hipermercados) de Espafia.

Estudios aportados por la AIAA (Asociacion de Industrias Alimentarias de Aragoén) realizados en julio
de 2020 demuestran que, fuera de nuestra Comunidad, solo las cadenas de gran dimension disponen de
referencias suficientes para compensar el esfuerzo promocional de una PLV de estas caracteristicas.
Entendemos que NO es eficiente invertir en establecimientos donde el consumidor no puede adquirir en
los lineales productos aragoneses o los hay de manera “simbdlica” o insuficiente. Y es que, segun el
estudio de 2014 “Mass merchant shopper engagement” realizado por POPAI, el 82% de las compras no
se deciden hasta que los consumidores estan dentro de los establecimientos. En este sentido, seria
estéril, que la PLV animara en el propio punto de venta al consumidor a adquirir productos aragoneses
gue luego no es capaz de encontrar dentro del establecimiento por no estar referenciados.
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Este mismo estudio, revela que las empresas aragonesas encuestadas sefalan la zona de Madrid y
Cataluia-Levante como las areas mas receptivas a comercializar productos aragoneses. El foco por tanto
se centra en cadenas que poseen mini hiper (desde 1000 hasta 2500 m2) e hipermercados (méas de 2500
m2) de las Comunidades Auténomas de Madrid y Valenciana. Estimamos que el nUmero de cadenas de
gran dimension en la zona objetivo son suficientes para cumplir con el objetivo de aumentar las ventas y el
valor de los alimentos de Aragén de forma eficiente.

Entendiendo que para el desarrollo de las acciones en el punto de venta y en medios de comunicaciéon
es necesaria una agencia que planifiqgue, disefie y produzca una creatividad que replicar en dichas
acciones y acciones paralelas minimas de Relaciones Publicas, se estima como minimo un presupuesto
para esta partida del 25% del total de las dos partidas de medios y punto de venta definidos anteriormente
(honorarios de agencia, relaciones publicas y gastos de produccion), atendiendo a otras campafas de
comunicacion y punto de venta analizadas, como la campafa Carnes con Estilo de Ternasco de Aragén
en el periodo 2019-2021.

Por otra parte, la campana “Aragdn, alimentos nobles: Lo que ves, es, supuso para unos 1200
establecimientos de toda Espafia un coste aproximado de 500.000 euros (incluida la comisién de agencia).
Aunque la cobertura geogréfica sera inferior en la presente promocion, el objetivo es obtener una
presencia visual por establecimiento muy superior a la PLV realizada en 2020, lo que acarreara un coste
por establecimiento superior al de 2020.

De conformidad con lo estipulado en el articulo 101 de la Ley 9/2017 de Contratos del Sector Publico,
el céalculo del valor estimado se ha realizado teniendo en cuenta el importe total, sin incluir el Impuesto
sobre el Valor Afiadido, pagadero segin las estimaciones de SARGA. Dicho importe incluye la totalidad de
la prestacién objeto de la licitacion no fijandose causas de modificacion previstas dado que el objeto de la
prestacion es la elaboracion y ejecucion de una campafia promocional.

El Valor estimado del contrato asciende a la cantidad de UN MILLON DOSCIENTOS TREINTA Y
NUEVE MIL SEISCIENTOS SESENTA Y NUEVE EUROS CON CUARENTA Y DOS CENTIMOS
(1.239.669,42 €)

El presupuesto maximo estimado para la ejecucion del contrato asciende a la cantidad de UN MILLON
DOSCIENTOS TREINTA Y NUEVE MIL SEISCIENTOS SESENTA Y NUEVE EUROS CON CUARENTA
Y DOS CENTIMOS (1.239.669,42 €) IVA NO INCLUIDO. El presupuesto_maximo_de licitacién IVA
incluido es de UN MILLON Y MEDIO DE EUROS (1.500.00 0 €)

6. REGIMEN JURIDICO Y PROCEDIMIENTO DE ADJUDICACION

El contrato objeto del presente expediente tendra caracter privado, sujetdndose la tramitacion del
procedimiento de adjudicacion y el contenido obligacional de los pliegos y demas documentos que
integran el expediente a normas de contratacién equivalentes, en cuanto a su nivel de sujecion, a las
establecidas para los poderes adjudicadores que no tienen la condicién de Administraciones Publicas.

La adjudicacion se realizara siguiendo reglas de tramitacién equivalentes a las establecidas en el

articulo 156 de la LCSP para el procedimiento abierto. El contrato, por razon de su cuantia, esta sujeto a
regulacion armonizada.
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La constitucion de mesa de contratacién como érgano de asistencia especializada es facultativa en los
procedimientos de adjudicacion de contratos de entidades del sector publico que no sean
Administraciones Publicas, de conformidad con el régimen previsto en el articulo 326 de la LCSP. Para el
presente procedimiento se va a constituir mesa de contratacion, que serd compuesta por los siguientes
miembros:

Presidente: D. Jorge Diez Zaera, Director Gerente de SARGA.
Secretario: D?2. Marta Soriano Casado, Jefe de Area de Contratacion.
Vocales:

* Personal con funciones de asesoramiento juridico: D. Gerardo Marcuello Fernandez,
Responsable de Servicios Juridicos y Contratacion.

e Personal con funciones de control econémico — presu puestario: D2 Susana Baselga
Hernandez, Responsable de Area de Financiera/Control de Gestion.

e Personal con funciones de asesoramiento técnico: D2 Sesclin Castan Escribano, Directora de
Operaciones

7. CRITERIOS DE SOLVENCIA Y ADSCRIPCION DE MEDIOS

A) SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA (articulo 87 LC SP)

Volumen anual de negocios, o bien volumen anual de negocios en el ambito al que se refiera el
contrato, referido al mejor ejercicio dentro de los tres dltimos disponibles en funcién de las fechas
de constitucion o de inicio de actividades del empr esario y de presentacion de las ofertas.

Criterios: Haber alcanzado, en alguno de los Ultimos tres ejercicios disponibles, un volumen de negocios
anual igual o superior a una vez y media el valor estimado del contrato al que el licitador formula oferta, esto
es un millén ochocientos cincuenta y nueve mil quinientos cuarenta y nueve euros con trece céntimos
(1.859.549,13 €)

Se acreditara mediante: Extracto de la cuenta de pérdidas y ganancias de las cuentas anuales de los 3
Ultimos ejercicios concluidos, acompafiada de declaracion responsable del licitador acreditativa de la
veracidad de los datos aportados y su correspondencia exacta con los incorporados en las cuentas anuales
aprobadas y depositadas en el Registro Mercantil (se adjunta modelo en Anexo XXIlII)

Los empresarios individuales no inscritos en el Registro Mercantil acreditaran su volumen anual de negocios
mediante sus libros de inventarios y cuentas anuales legalizados por el Registro Mercantil. Deberan
acompafiar una declaracién responsable de licitador acreditativa de la veracidad de los datos aportados y su
correspondencia exacta con los libros y documentos legalizados por el Registro Mercantil.

En caso de fusion o absorcion de empresas, se aportara la documentacion acreditativa correspondiente de
las empresas fusionadas o absorbidas. Si se trata de empresas de nueva creacion (de antigiiedad inferior a
cinco afios), la solvencia econdémica y financiera se justificara con la cifra de negocios del periodo
correspondiente a la actividad de la empresa, que se completara con cualquier otro documento acreditativo
gue SARGA considere apropiado atendidas las circunstancias del operador econémico.
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B) SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL (articulo 90 LCS P)

Relacion de los principales servicios o trabajos realizados de igual o similar naturaleza q  ue los que
constituyen el objeto del contrato en el curso de ¢ omo maximo, los tres dltimos afios, en la que se
indique el importe, la fecha y el destinatario, pib  lico o privado de los mismos

Criterios: Haber realizado, en alguno de los tres dltimos afios, servicios de igual o similar naturaleza que
los que constituyen el objeto del contrato, por un importe anual acumulado en el afio de mayor ejecucién
sea igual o superior al 70% de la anualidad media del contrato, esto es ochocientos sesenta y siete mil
setecientos ochenta y nueve euros con cincuenta y cuatro céntimos (867.789,54 €). Para determinar que
un servicio es de igual o similar naturaleza al que constituye el objeto del contrato, se atendera a los tres
primeros digitos de los respectivos codigos de la CPV, que deberan ser coincidentes con los del CPV del
servicio objeto de la presente licitacion.

Se acreditara mediante: Certificados de buena ejecucion (certificados que en conjunto alcancen dicho
importe en uno o varios contratos) expedidos o visados por el 6rgano competente, cuando el destinatario
sea una entidad del sector publico; cuando el destinatario sea un sujeto privado, mediante un certificado
expedido por éste o, a falta de este certificado, mediante una declaracién del empresario acompafiada de
los documentos obrantes en poder del mismo que acrediten la realizacion de la prestacion; en su caso,
estos certificados podran ser comunicados directamente a SARGA por la autoridad competente.

8. CRITERIOS DE ADJUDICACION

De conformidad con los requisitos establecidos en el articulo 145 y 146 LCSP, la adjudicacion del
contrato se realizara utilizando una pluralidad de criterios de adjudicacion, sujetos a evaluacién posterior.

En el anexo Xll del Pliego de Clausulas Administrativas Particulares se establecen dichos criterios de
adjudicacién sujetos posterior, con una ponderacion total de 100 puntos.

En relacion con los criterios de adjudicacion sujetos a evaluacion posterior con una suma total de 100
puntos son los siguientes:

CRITERIOS DE ADJUDICACION SUJETOS A EVALUACION POSTERIOR PONDERACION

PRECIO De 0 a 20 puntos
TIEMPO DE LA CAMPANA EN PUNTO DE VENTA De 0 a 10 puntos
MERCHANDISING VISUAL EN PUNTO DE VENTA De 0 a 10 puntos

PLAN DE MEDIOS (CONTACTOS/IMPACTOS: 30 PUNTOS Y PESO TV EN

IMPACTOS TOTALES: 10 PUNTOS) De 0 a 40 puntos

MEJORAS De 0 a 20 puntos
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1. CRITERIOS DE ADJUDICACION

1-

CRITERIO: OFERTA ECONOMICA.

DOCUMENTACION: Modelo Proposicion
econdmica. Anexo VIII firmado

CRITERIO: TIEMPO DE LA CAMPANA EN EL

PUNTO DE VENTA

DOCUMENTACION: Modelo Proposicion
econdémica. Anexo VIII firmado

Y Declaracién firmada por el representante
de la empresa, de la planificacion temporal:
nimero de dias totales en los que se
realizara la promocioén, por cada cadena de
alimentacion moderna, por cada
establecimiento .

CRITERIO: MERCHANDISING VISUAL EN
EL PUNTO DE VENTA _ (collarines vy
adhesivos)

DOCUMENTACION: Modelo Proposicion
econdmica. Anexo VIl firmado

F 74-08

FORMULA

Para la valoracion de la oferta econdémica se aplicara un
criterio de proporcionalidad respecto de la oferta
mas econdmica :

A la oferta mas econdmica se le otorgara la puntuacién
maxima de (20 puntos), y a la oferta que coincida con el
presupuesto maximo de licitacion establecido se le
otorgardn 0 puntos, calculando la ponderacion de los
demas con arreglo a la siguiente férmula.

Baja ofertada
P= x 20

Baja de la mejor oferta econémica

Para la valoracion del presente criterio, se aplicara un
criterio de proporcionalidad obteniendo la mayor
puntuacion el licitador que obtenga un mayor indicador
absoluto de dias totales de campafia, contabilizando todos
los establecimientos, por encima del minimo exigido en el
Pliego de Prescripciones Técnicas. A esa empresa sera a
la que se le atribuira la puntuacion mas alta, es decir 10
puntos, calculando la puntuacién de las deméas de forma
proporcional. El indicador absoluto de dias totales se
calculard sumando para todos los hipermercados su
duracion de campafia que exceda del minimo exigido en el
PPT multiplicado por cinco, y para todos los mini
hipermercados su duracién de campafia que exceda del
minimo exigido en el PPT multiplicado por tres.

El requisito minimo exigido en el pliego de prescripciones
técnicas para promociones en el establecimiento
propuesto es 7 dias.

A la oferta maxima se le otorgaran 10 puntos y a la
oferta que coincida lo establecido como minimo en el
PPT se le otorgaran 0 puntos

Dentro de la valoraciéon del presente criterio, hay dos
subcriterios: a) se aplicara un criterio de proporcionalidad
respecto del licitador que ofrezca un mayor namero total
de collarines disefiados en base a la muestra impresos y
colocados (suma de los collarines ofertados en
hipermercados y en mini hiper) por encima y sin tener en
cuenta el minimo exigido en el Pliego de Prescripciones
Técnicas. A esa empresa sera a la que se le atribuira la
puntuacion mas alta, es decir 5 puntos, calculando
puntuacion de las demas proporcionalmente.

El requisito minimo exigido en el pliego de prescripciones
técnicas es un establecimiento de tipo hipermercado con
500 uds y mini hiper (300 uds).

Ed 01

PONDERACION

MAXIMO 20
PUNTOS

MAXIMO 10
PUNTOS

MAXIMO 10
PUNTOS
(5+5)

Pagina 8 de 12

SARGA - Avenida de Ranillas, 5 - Edificio A - 3@ planta, 50018 Zaragoza
Tf. 976 070 000 Fax 976 070 001 e-mail: contratacion@sarga.es web: www.sarga.es




4.CRITERIO: PLAN DE MEDIOS

DOCUMENTACION: Modelo Proposicion

econdémica. Anexo VIII firmado
y Declaracién firmada por el representante
de la empresa con un cuadro de mando
pormenorizado con las previsiones de
resultados de dicho plan de medios
rellenando los siguientes campos: medio/
soporte/ target/ fuente/ universo/
periodo2021/ &mbito-area geogréafica/ GRP’s/
COB%/  OTS/ cobertura  (absolutos)/
impactos-contactos/ segun las fuentes
oficiales o0 externas objetivas. Ademas
realizara un sumatorio de los
“contactos/impactos” sumando el dato
obtenido para cada tipo de medio. El licitador
debera de medir su mix de medios segun las
siguientes fuentes:

- Television: “contactos/impactos” sobre publico
objetivo ( RCH nacional ) segiin Kantar Media o
equivalente mas reciente

- Medios escritos:  “contactos/impactos” sobre
publico objetivo (, RCH nacional) via EGM o
equivalente mas reciente.

Radio: “contactos/impactos” sobre publico
objetivo RCH nacional) segin EGM o
equivalente.mas reciente

- Publicidad online : “contactos/impactos” sobre
publico objetivo (RCH nacional ) via Comscore (
o la resultante del concurso de medicion de
audiencias digitales, sin adjudicar al cierre de este
pliego) o equivalente . El dato podra aparecer en
fuentes externas como “impresiones” mas
reciente

- Exterior: “contactos/impactos” sobre publico
objetivo (nacional RCH/AC) segun datos de
medicion externa de GEOMEX siempre que sea
posible o en su lugar de los exclusivistas
correspondientes certificados por Geomex (Clear
Channel, JC Decau,...) 0 equivalente mas
reciente

A la oferta maxima se le otorgaran 5 puntos y a la oferta

que coincida lo establecido como minimo en el PPT se le
otorgaran 0 puntos

b) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca un mayor numero total de adhesivos
disefiados en base muestra, impresos y colocados (suma
de los adhesivos ofertados en hipermercados y en mini
hiper) por encima y sin tener en cuenta el minimo exigido
en el Pliego de Prescripciones Técnicas. A esa empresa
serd a la que se le atribuira la puntuacion mas alta, es
decir 5 puntos, calculando puntuacion de las demas

proporcionalmente.

El requisito minimo exigido en el pliego de prescripciones
técnicas es un establecimiento de tipo hipermercado con
1000 uds y mini hiper (600 uds).

A la oferta maxima se le otorgaran 5 puntos y a la oferta
que coincida lo establecido como minimo en el PPT se le
otorgaran 0 puntos

La puntuacion total del criterio (maximo 10 puntos) sera
la obtenida del sumatorio de los dos subcriterios
anteriores

Dentro de la valoracion del presente criterio, hay dos
subcriterios: a) se aplicara un criterio de proporcionalidad
respecto del licitador con el mayor nimero de
contactos/impactos obtenidos para la campafia nacional
por encima del minimo exigido en el Pliego de
Prescripciones Técnicas.

A la oferta con mas impactos/contactos se le otorgara la
puntuaciéon maxima de (30 puntos), y a la oferta que
coincida con el minimo establecido en el PPT se le
otorgaran 0 puntos, calculando la ponderacion de los
demas con arreglo a la siguiente férmula.

Impactos/cont alcanzados-n° de impac/cont minimos
P= x 30

Impactos/cont de la mejor oferta-n°® de impac/contm  inimos

El requisito minimo exigido en el pliego de
prescripciones técnicas es 15.000.000 de
contactos/impactos para la campafia nacional.

b) Cada licitador ofertara un porcentaje de
contactos/impactos en el medio “televisién” obtenido de
la siguiente manera:

Impactos/cont alcanzados en television de la oferta

P= x 100

Impactos/cont totales del plan de medios ofertado

Para la valoracion de este subcriterio se aplicara un
criterio de proporcionalidad para otorgar puntos a los
distintos licitadores,

% alcanzado en television de la oferta a va lorar
P= x 10

% de la oferta que ha obtenido en televisibon el % m  as

alto

MAXIMO 40
PUNTOS
(30+10)
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Ademaés, deberéa de adjuntar obligatoriamente
un documento de la fuente oficial y remarcar
el dato escogido.

de manera que el licitador que ofrezca el mayor
porcentaje (%) de contactos/impactos obtenidos con el
medio ‘“television” sobre el total del plan de medios
ofertado que sera el que obtenga la puntuacion maxima
para este subcriterios, 10 puntos y el resto de manera
proporcional.

La puntuacién total del criterio (maximo 40 puntos) sera la
obtenida del sumatorio de los dos subcriterios anteriores

5.- CRITERIO: MEJORAS

DOCUMENTACION: Modelo Proposicion
econémica.
Anexo VI

Dentro de la valoracion del presente criterio, hay varios
subcriterios:

a) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca el mayor ndmero de paquete de
mupis digitales en total (se suman todos los mupis) en los
establecimientos (no cuentan los mupis urbanos). A esa
empresa serd a la que se le atribuird la puntuacién mas
alta, es decir 2 puntos, calculando puntuacion de las
demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 2 puntos y a la oferta
que no oferte paquetes de mupis digitales se le otorgaran
0 puntos

b) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que consiga emitir publicidad audiovisual de
Aragén Alimentos Nobles de manera regular durante la
vigencia de la PLV en el mayor nimero de “paquete de
pantallas” de interior de establecimiento en total (se
suman todas las pantallas) en todos los establecimientos.
A esa empresa sera a la que se le atribuira la puntuacion
mas alta, es decir 2 puntos, calculando puntuacion de las
demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 2 puntos y a la oferta
que no oferte “paquetes de pantallas” interior en los
establecimientos se le otorgaran O puntos

c) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca la inclusién de un anuncio a péagina
completa en el mayor numero de folletos distintos de una
0 varias cadenas. A esa empresa sera a la que se le
atribuira la puntuacibn mas alta, es decir 2 puntos,
calculando puntuacion de las demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 2 puntos y a la oferta
gue no oferte inclusion de anuncio a pagina completa en
folletos se le otorgaran 0 puntos

d) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca el mayor numero de cabeceras de
gondola exclusivas personalizadas y completas con
diferentes alimentos aragoneses. A esa empresa sera a la
gue se le atribuira la puntuacién mas alta, es decir 5
puntos, calculando puntuacion de las demas
proporcionalmente. (este subcriterio no sustituye a la
sefializacion obligatoria en el lineal de cada categoria
recogida en el punto 3.2.2 del PPT)

MAXIMO 20
PUNTOS
(2+2+2+5+3+3+
3)
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A la oferta maxima se le otorgaran 5 puntos y a la oferta
que no oferte inclusiéon de anuncio a pagina completa en
folletos se le otorgaran 0 puntos

e) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca en suma un mayor numero de
adhesivos de suelo disefiados en base a la muestra,
impresos y colocados en una o varias cadenas
participantes. (de alguna de estas tres medidas 90 x60 cm
y/o 10 x 90 cm y/o 250 x 100 cm) a distribuir entre los
establecimientos  participantes en la  promocion
(independientemente de su tamafio y cadena de
pertenencia).A esa empresa sera a la que se le atribuira la
puntuacibn mas alta, es decir 3 puntos, calculando
puntuacioén de las demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 3 puntos y a la oferta
gque no oferte adhesivos de suelo se le otorgaran O
puntos

f) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca en suma un mayor niumero de stopper
para lineales disefiados en base a la muestra, impresos y
colocados a implantar en una o varias cadenas
participantes (de 20x40 cm y/o 21x15 cm) a distribuir entre
los establecimientos participantes en la promociéon A esa
empresa serd a la que se le atribuird la puntuacién mas
alta, es decir 3 puntos, calculando puntuacion de las
demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 3 puntos y a la oferta
que no oferte stopper para lineales se le otorgaran 0
puntos

g) se aplicara un criterio de proporcionalidad respecto del
licitador que ofrezca en suma un mayor nimero de stopper
con pincho para producto fresco disefiados en base a la
muestra, impresos y colocados a implantar en una o varias
las cadenas participantes (de 12x16x10 cm) a distribuir
entre los establecimientos participantes en la promocion
(independientemente de su tamafio y cadena de
pertenencia).A esa empresa sera a la que se le atribuira la
puntuacibn mas alta, es decir 3 puntos, calculando
puntuacion de las demas proporcionalmente.

A la oferta maxima se le otorgaran 3 puntos y a la oferta
que no oferte stopper con pincho para producto fresco se
le otorgaran 0 puntos

TOTAL 100 PUNTOS

No se establece umbral de temeridad para la valoraciéon de las ofertas presentadas por los licitadores
admitidos en el presente procedimiento. Por lo tanto, todas las ofertas no descartadas o excluidas tras la
valoracién de los criterios sujetos a evaluacion posterior seran incluidas en la clasificacion de ofertas dado
gue no se prevé ofertas que incurran en dichos valores dado que el objetivo es conseguir una campafa
eficaz de promocién publicitaria nacional siendo los objetivos a conseguir en la misma como exigentes
para el adjudicatario.
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9. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION

En cumplimiento de lo establecido en el articulo 202 de la LCSP, se establecen las siguientes
condiciones de ejecucion vinculadas al objeto del contrato:

e Cumplimiento de las disposiciones legales y reglamentarias en vigor en materia laboral, de

seguridad social y sobre seguridad y salud en el trabajo:
El contratista estara obligado al cumplimiento de las disposiciones legales y reglamentarias en
vigor en materia laboral, de seguridad social y sobre seguridad y salud en el trabajo de las
personas trabajadoras vinculadas a la ejecucion del contrato.

» Condiciones especiales de ejecucion en materia de igualdad de mujeres y hombres:
En el caso de que para la ejecuciéon del contrato sea necesaria una contratacion nueva de
personal y empresa contratista cuente con una representacién desequilibrada de mujeres en la
plantilla, deberéa realizar para la ejecucién del contrato, y durante todo el plazo de ejecucién, al
menos una nueva contratacion de mujer o transformar al menos una contrataciéon temporal de
mujer en contratacién indefinida.

Se entendera por plantilla desequilibrada aquélla que cuente con una representacion o presencia de

mujeres inferior al 40 % del total de la misma

El incumplimiento de tales condiciones especiales de ejecucion tendra la consideracion de infracciéon
grave a los efectos de imposicién de penalidades.

10. FUNDAMENTOS JURIDICOS

La presente memoria justificativa se realiza con base en lo preceptuado en los articulos 28 y 316 de la
Ley 9/2017 de Contratos del Sector Publico respecto a la “Necesidad e idoneidad del contrato y eficiencia
en la contratacion” promovida por los entes, organismos y entidades del sector publico para el
cumplimiento y realizacién de sus fines institucionales y en el articulo 15 de la Ley 4/2012, de 26 de abiril,
de medidas urgentes de racionalizacion del sector publico empresarial, en relacion con la “ldoneidad de la
contratacion” promovida por las sociedades mercantiles autonémicas en el ambito de la Comunidad
Auténoma de Aragon.

Se hace constar que no concurre en los comparecientes ningun interés financiero, econémico o
personal que pudiese influir directa o indirectamente en el resultado del procedimiento de adjudicacion del
expediente de referencia y/o en la fase de ejecucion del contrato, de conformidad con lo estipulado en el
articulo 23.3 de la Ley 3/2011, de medidas en materia de Contratos del Sector Publico de Aragon.

En Zaragoza, a la fecha de la firma electrénica.

Fdo.: Susana Escobar Luqui Fdo.: Gerardo Marcuello Fernandez
Técnico en comunicaciéon y promocion Responsable de Servicios Juridicos y Contratacion
agroalimentaria de SARGA de SARGA
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