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ACTA DE LA MESA DE CONTRATACION

Expediente 4/2024. Servicio de asesoramiento y apoyo en destino a las empresas de la Comunitat
Valenciana para su internacionalizacién en Francia.

Fecha y hora de celebracion
14 de mayo de 2024 a las 9:30 horas

Lugar de celebracién

La reunidn tiene lugar a través de videoconferencia de conformidad con lo previsto en el articulo 17 de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico, quedando constancia en el
expediente de la convocatoria remitida electrénicamente y el enlace para la conexién de los
asistentes.

Asistentes

Presidenta:

Diia. Ester Olivas Cdceres, directora adjunta del IVACE.

Secretario:

D. Joaquin Reyes Lépez. Jefe de Unidad. Servicio Juridico del IVACE.

Vocales:

Dia. Carmen Traver Gargallo. jefa del Servicio Econdmico-Financiero del IVACE.
Dia. Elena Cortell Olcina, jefa del Servicio Juridico del IVACE.

Dfia. Mar Alonso Vidart en ausencia de D. Enrique del Castillo Ibarrola, técnico del Area de Promocién
Internacional del IVACE.

Dfia. Mdnica Paya Lépez, técnica del Area de Promocién Internacional del IVACE.

Orden del dia

1. Aprobacion de acta: Aprobacién del acta de la sesién del dia 18 de abril de 2024: acto de apertura
del sobre 2 (documentacion relativa a los criterios de adjudicacién ponderables mediante un juicio
de valor).

2. Acto de valoracién documentacion relativa a los criterios de adjudicacidon ponderables mediante un
juicio de valor.

Se expone

1. Aprobacion de acta: Aprobacion del acta de la sesidn del dia 18 de abril de 2024: acto de apertura del
sobre 2 (documentacion relativa a los criterios de adjudicacion ponderables mediante un juicio de
valor).

La mesa acuerda por unanimidad la aprobacidon del acta de la sesidn del dia 18 de abril de 2024.

2. Acto de valoracién documentacion relativa a los criterios de adjudicacién ponderables mediante un
juicio de valor.

El equipo técnico ha valorado las memorias técnicas presentadas por las empresas en atencidn a los
criterios del Pliego de Clausulas Administrativas Particulares (PCAP) con la siguiente puntuacién (se
adjunta informe de valoracién a la presente acta):

- Empresa: Camara Oficial de Comercio de Espafia en Francia (COCEF):
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— Propuesta de 2 sectores de interés (excluidos los sectores de habitat y agroalimentario), que
deberd incluir para cada sector:

e Justificacién de su eleccién, considerando en especial las oportunidades que presenta para las
empresas de la Comunitat Valenciana de acuerdo con la masa critica existente en este
territorio (mdximo 8 puntos por sector propuesto): 4 puntos.

e Canales de acceso al mercado, por sector propuesto (maximo 6 puntos por sector propuesto):
4 puntos.

e Una actividad de promocién por sector propuesto, que en todo caso debera ser diferente para
cada sector (maximo 4 por sector propuesto): 4 puntos.

— Estrategia de acceso al canal e-commerce o marketplaces: 6 puntos.
Puntuacién total obtenida: 18 puntos
- Empresa: SALVEO SAS

— Propuesta de 2 sectores de interés (excluidos los sectores de habitat y agroalimentario), que
deberd incluir para cada sector:

e Justificacidn de su eleccidn, considerando en especial las oportunidades que presenta para las
empresas de la Comunitat Valenciana de acuerdo con la masa critica existente en este
territorio (mdaximo 8 puntos por sector propuesto): 10 puntos.

e Canales de acceso al mercado, por sector propuesto (maximo 6 puntos por sector propuesto):
4 puntos.

e Una actividad de promocién por sector propuesto, que en todo caso deberd ser diferente para
cada sector (maximo 4 por sector propuesto): 4 puntos.

— Estrategia de acceso al canal e-commerce o marketplaces: 6 puntos.
Puntuacién total obtenida: 24 puntos

La Mesa aprueba la valoracion realizada por los miembros del Servicio de Promocién Internacional
gue forman parte de la misma, y en consecuencia, la puntuacion otorgada. Dado que el apartado LL
del Anexo | del Pliego de Clausulas Administrativas Particulares (PCAP) aprobado al efecto establece
que “Las ofertas que no obtengan la puntuacidn minima de 20 puntos quedaran excluidas de la
licitacion”, la Mesa acuerda excluir del procedimiento de adjudicacidén a la Camara Oficial de
Comercio de Espafia en Francia (COCEF) al haber obtenido una valoracién de 18 puntos por los
motivos expuestos en el informe presentado.

Yo, como secretario, certifico con el visto bueno de la presidenta,

Firmado di gital mente por._Joaquin

Reyes Lopez - Fecha: 14/05/2024 Fi rmado di gital nente por Ester
11: 08 divas Chceres - Fecha:

15/ 05/ 2024 - 05: 53

Secretario Presidenta
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INFORME DE VALORACION DEL SOBRE 2 (DOCUMENTACION TECNICA) DE LAS OFERTAS PARA LA
CONTRATACION DEL SERVICIO DE ASESORAMIENTO A LAS EMPRESAS DE LA COMUNITAT VALENCIANA PARA
SU INTERNACIONALIZACION EN FRANCIA

En relacién con el expediente de contratacidn de la asistencia técnica referida, se procede a informar sobre el
analisis y valoracion de las ofertas presentadas en el sobre n22:

Sobre 2: Documentacién cuya evaluacion depende de criterios cuantificables mediante juicios de valor:
maximo 42 puntos:

Criterios Puntos

Propuesta de 2 sectores de interés (excluidos los sectores de
Habitat y Agroalimentario), que deberd incluir para cada
sector:

- lajustificacion de su eleccidn, considerando en especial las | - Maximo 16 puntos (maximo 8 puntos por|
oportunidades que presenta para las empresas de la | sector propuesto).
Comunitat Valenciana de acuerdo con la masa critica
existente en este territorio,

- los canales de acceso al mercado, por sector propuesto, - Méximo 12 puntos (maximo 6 puntos por]

sector propuesto).

-y una actividad de promocién por sector propuesto, que

’ ) - Maximo 8 puntos (maximo 4 puntos por sector]
en todo caso debera ser diferente para cada sector

propuesto).

Estrategia de acceso a canal e-commerce o Marketplaces. - Maximo 6 puntos.

Se debera presentar una memoria que recoja exclusivamente los apartados arriba indicados, sin que,
entre otros, se haga referencia alguna a los criterios cuya evaluaciéon depende de criterios cuantificables
mediante la mera aplicacion de férmulas (precio, oficina adicional en Francia y personal adicional en
destino). La insercién de alguna de estas referencias en la memoria constituira causa de exclusién de
la licitacién ya que la referencia a los citados criterios debe constar en el sobre 3 por valorarse como
criterios objetivos.

Se valorara la claridad expositiva de la propuesta. La extensidon de la memoria no debera superar las
20 paginas y el tamaiio de fuente ser de al menos 10 puntos; el incumplimiento de este requisito

supondra la no consideracidn de las pdginas que superen estos umbrales.

Las ofertas que no obtengan la puntuacién minima de 20 puntos quedaran excluidas de la licitacién.

A la presente licitacion han presentado oferta las siguientes empresas:
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1.- Camara Oficial de Comercio de Espaiia en Francia
2.- Salveo SAS

Camara oficial de Comercio de Espaifa en Francia

1. Justificacion de su eleccién, considerando en especial las oportunidades que presenta para las
empresas de la Comunitat Valenciana, de acuerdo con la masa critica existente en este territorio
(maximo: 16 puntos; maximo de 8 puntos por sector propuesto)

Para la seleccién de los sectores, la Camara de Comercio de Espafa en Francia ha realizado una
evaluacién de los principales componentes de la exportacién de la Comunidad Valenciana a Francia. Por
orden, se encuentran las frutas y hortalizas, vehiculos, productos ceramicos y plasticos y sus
manufacturas. Este Ultimo capitulo representa cerca de un 7% del total exportado en términos de valor.

SECTOR DEL PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS

La oferta técnica aporta datos sobre la industria valenciana del plastico y caucho que genera un valor
superior a 3.000 millones de euros. Francia es, ademas, destino preferente de nuestras ventas con un
20% del total siendo los articulos para el transporte y envasado los mas dindmicos.

Otro factor a tener en cuenta es que la industria del plastico agrupa a muchos fabricantes con distintos
tipos de producto y de la exportacién participan numerosas empresas. El nimero de exportadores ha
crecido con lo que se trata de otro argumento relevante en la presentacion de este sector de
oportunidad y un mejor impacto en la industria de la Comunidad Valenciana.

Desde el punto de vista de la demanda, el peso de Francia en la produccién y consumo son dos factores
mencionados. Por tipo de producto, destacan los envases y embalajes. Menos interés ofrecen los datos
de la produccion y el perfil de empresa en ese pais.

La informacién sobre la demanda de mayor entidad estd en la importacidn, el valor de 3500 millones de
euros anuales y un 5% de cuota del mercado mundial. Por nichos de mercado, la oferta técnica sefiala
la cosmética por ejemplo, el sector de la industria alimentaria que absorbe el 60% de la venta de envases
con el acento en el envase personalizado y con un interés creciente en la proteccién del medio ambiente
y la logistica. Por otra parte, es relevante que Francia consume 4,8 millones de toneladas de los que la
mayor parte se destina a envase y embalaje un 80% al consumo de los hogares.

Como oportunidades en el mercado, se realiza una segmentacién por area de produccidon. Menciona
nuevas soluciones, la importancia de la innovacion y la sostenibilidad y el ecodisefio y los bioplasticos lo
que aporta informacion valiosa sobre las tendencias del mercado que, por otra parte, son comunes al
resto de paises europeos.

Otro apartado lo dedica a la normativa y regulacion existente que estd armonizada a nivel europeo en
cuanto a su produccidn, distribucidn, consumo y tratamiento de residuos. Se incluye una referencia al
marco legal francés y también el etiquetaje del producto.

Por ultimo, respecto a barreras comerciales, tratdndose de un pais comunitario no existen.

Puntuacién: 4 puntos (regular) La presentacion del sector esta poco ordenada. La importancia de la
produccion en la Comunidad Valenciana se encuentra bien acreditada con cifras de su peso en el tejido
industrial, perfil de productor y desempefio en exportacidn. Sin embargo, la descripcién del mercado
francés se apoya débilmente en el consumo potencial y aporta informacién menos relevante sobre la
produccion local, tipo de empresa, dreas geograficas que ademds no presenta de una manera lineal.
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Efectivamente existe una masa critica pero no segmenta claramente las oportunidades que existen para
nuestros fabricantes de productos de plastico.

SECTOR CERAMICA

Puntuacién: 0 puntos (insuficiente). El sector de la ceramica estd incluido en el sector habitat, sector
expresamente excluido en el PCAP por tratarse de un sector muy maduro en la Comunitat Valenciana,
de gran tradicidn exportadora en la practica totalidad del territorio mundial, y que por tanto carecen de
interés las aportaciones que puedan presentar las empresas licitadoras, razén por la que la empresa no
recibe puntuacién alguna.

El hipersector del hdbitat integra empresas productoras de mueble, textilhogar, iluminacién, cerdmica
y bafio, entre otros. En este sentido, la cerdmica es un componente fundamental en dicho macrosector,
en especial para proyectos de hosteleria y construccién en general, y prueba de ello son las acciones de
promocidn internacional de IVACE y del Instituto Espafiol de Comercio Exterior ICEX enfocadas al
habitat, en las que siempre se han incluido los revestimientos ceramicos.

Sirva como ejemplo los sectores convocados para el Plan de Promocién Habitat 2023 entre los que se
encuentran los revestimientos ceramicos.

https://www.icex.es/es/todos-nuestros-servicios/visitar-mercados/agenda-de-actividades/visor-
actividades.a214i0000050sxlgam.act000202305

Casualmente en el marco de esta misma licitacidn, el 6 de marzo de 2024, a través de la plataforma de
contratacion del sector publico, se publicé la contestacidn a una pregunta formulada por un operador
econdmico en fecha 5 de marzo de 2024:

“Confirmar si el sector de la produccion cerdmica encaja dentro del sector habitat y por ende su
tratamiento queda excluido en esta licitacién.”

Y la contestacion dada por el IVACE en fecha 6 de marzo de 2024 en la citada plataforma fue:
“Si que estd excluido ya que se encuentra entre los sectores del hdbitat.”

A continuacion, se reproduce el pantallazo de la plataforma de contratacién publica donde consta la
preguntay la respuesta.

c 23 contrataciondelestado.es/wps/myportal/lut/p/b1/jdD)CswEIDhZ_EBZCZr220NWVrgXgqvNRXIQUVwudvPbiifBaG6B72eGAQ tkHAUSZZSILAFfw2P4yHcj7TdrOPd_L3dcz5QyjilqgCUPGE

L= CONTRATACIC)

DEL SECTOR MBLICO

Inicio Otras Publicaciones Administracion Apoderamientos Garantias Datos abiertos @ Informacion & Buscador & Contac
Biisqueda =2 Detalle Caja General de Depdsitos
Praparacién licitacién bl ecepcién de solicitudes/Recapcién de ofertas Evaluacién
HALEP

v Expediente IVACE 4/2024

Resumen Licitacién PPT  PCAR  Contactos  ‘Anexcs Pliegs  [PTIERTo Lictadores  Admisién/Exclusién  Resolicidn  Formalizacién  Modificaciones del contrato  Comunicaciones

Fecha y hor limite para hacer preguntas| =

Lista de preguntas y respuestas

20-03-2024 07:41

mera vez desde 2016, I= pla Respondida

06-03-2024 10:35 Confirmar si el sector de Ia producei Respondids

Usuario que pregunta  lorenzovignal
Actualizacién 06-03-2024 10:35

Confirmar si &l sector de la produccidn cerdmica encaja dentro del sector habitat y por ende su tratamiento queda excluido en esta licitacién.

Pregunta

Respuesta [Buenos dias,
Si que estd excluido ya que s= encuentra entre los sectores del habitat.

Atentaments,

Guardar pregunta [}
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Asi, y dado que una vez que se procede a responder a las preguntas formuladas por los operadores
econdmicos, estas son publicas y accesibles para todos aquellos usuarios de empresa que entran con
credenciales a las diferentes licitaciones en las que se esta interesado, la Cdmara de Comercio de
Comercio de Espafia en Francia pudo acceder a esta informacién, que por otra parte, como deciamos
arriba, resulta cominmente aceptada. Véase en este sentido el Plan Sectorial del Habitat de Castilla y
Ledn, en el que se explica con toda suerte de detalles la definicion del sector y las industrias (entre ellas,
las ceramicas) que lo conforman:

https://transparencia.jcyl.es/participacion/Participaci%C3%B3n%20Econom%C3%ADa%20y%20Hacien
da/Plan_Sectorial_Habitat.pdf

Total puntuacidn sectores de interés: 4 puntos

2. Canales de acceso al mercado, por sector propuesto (mdximo: 12 puntos; maximo de 6 puntos por
sector propuesto)

SECTOR DEL PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS

En la oferta técnica, la Camara de Comercio de Espafia en Francia establece condiciones aplicables a los
dos sectores. Idioma y condiciones de pago asi como calidad y logistica del producto que en este ultimo
caso es favorables por las buenas lineas de transporte existentes con Francia.

Hay canales de acceso comunes a los dos sectores aunque parecen mas enfocados al sector ceramico
que al del plastico y sus manufacturas. Hacen referencia al contacto directo con clientes potenciales,
agentes o a la figura del importador distribuidor.

En la dltima parte de su propuesta, y referida a sectores mas tecnolégicos, se recoge la posibilidad de
participar en programas europeos de cooperacion tecnoldgica.

Respecto del sector del plastico, incluye de forma genérica posibles canales que serian el productor y
usuario industrial, el distribuidor industrial y el agente distribuidor.

Puntuacidn: 4 puntos (buena). Se presenta un analisis basico de la informacion requerida. Dentro del
sector plastico se agrupan una gran cantidad de subsectores. La oferta sefiala los envases y embalajes,
cosmética, alimentacién, automocién, productos médicos, que tienen peculiaridades en cuanto a su
canal de introduccién en el mercado y no aparecen recogidos suficientemente en la oferta técnica.

SECTOR CERAMICA

Puntuacidén: 0 (deficiente) presenta de forma defectuosa la informacion requerida. Sector excluido
expresamente.

Total puntuacidn canales de acceso: 4 puntos

3. Una actividad de promocién por sector propuesto -diferente para cada sector- (maximo: 8 puntos;
maximo 4 puntos por sector propuesto)

SECTOR DEL PLASTICO Y SUS MANUFACTURAS

En cuanto a la propuesta de una accidn de promocidn para el sector del plastico y sus manufacturas, la
Camara de comercio ha seleccionado una misién agrupada directa. Un viaje colectivo con la
participacion de fabricantes valencianos con el objetivo de reunirse con empresas francesas.
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En este apartado se recogen los parametros de duracidn de esta accion comercial y las cuatro fases en
las que se desarrollaria. Estas son el analisis de la demanda, la prospeccion del mercado local y toma de
contacto con las empresas y por ultimo la organizacién de las agendas y logistica.

La ultima fase es la ejecucion y la asistencia de las empresas en destino y finalmente una adicional de
seguimiento y control y evaluacion.

Como conclusion, incluye un esquema grafico y un cronograma con un plazo de ejecucion de 4 meses.
Puntuacidn: 4 puntos (buena) se presenta un andlisis de la actividad propuesta con un nivel de detalle
exhaustivo, justificando su eleccidon y adecuacién al sector seleccionado, con un cronograma. Sin

embargo, no se trata de una propuesta novedosa. Partimos de la base de que se trata de productos con
estrategias de promocion diferente.

SECTOR CERAMICA

Puntuacidn: 0 puntos (deficiente). Sector excluido expresamente.

Total puntuacidn actividad de promocién: 4 puntos

Estrategia de acceso Estrategia de acceso a canal e-commerce o Marketplaces. (Maximo: 6 puntos)

La descripcion del mercado del ecommerce en Francia estd ampliamente recogido en la oferta técnica.
La tasa de penetracion de Internet alcanza el 92% y el nUmero de ecompradores esta en el 83%. Otro
factor contenido en la propuesta es el de la facturaciéon, con una tasa de crecimiento del 10%. Un
aspecto interesante es el mayor dinamismo de la comercializacién de servicios on line, respecto de la
distribucion de productos que se encuentra mas estancada.

Otro aspecto destacable de la propuesta son las tendencias que existen en el comercio electrénico en
las que incluye las redes sociales, la mejora de las redes de entrega, los criterios éticos vy
medioambientales y el RE commerce, comercio de proximidad, etc.

El cuadro sobre los distintos marketplaces y su peso por sector tiene igualmente interés.

Como estrategia de acceso, aporta cifras sélidas como que Francia es ya el primer cliente de las compras
on line, asociadas con la imagen de producto espafiol y unos precios competitivos.

En su propuesta desarrolla dos acciones muy focalizadas. Una estrategia de marketing dada la alta
competencia en el mercado que siempre hay que adaptar al tipo de producto o servicio y la estrategia
Onmicanal.

Puntuacién. 6 puntos (muy buena) incluye un andlisis del canal ecommerce en Francia con datos
relevantes, una seleccion mas breve de los mercados electrénicos, procedimientos y por udltimo una
estrategia de entrada en este canal online. El nivel de detalle es exahustivo y los criterios estan bien
establecidos.

Total puntuacidon estrategia de acceso a los sectores relacionados con el canal ecommerce and
marketplaces 6 puntos
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SALVEO SAS

1. Justificacion de su eleccién, considerando en especial las oportunidades que presenta para las
empresas de la Comunitat Valenciana, de acuerdo con la masa critica existente en este territorio
(maximo: 16 puntos; maximo de 8 puntos por sector propuesto)

SECTOR DEL AUTOMOVIL

Se presenta el automdvil como un sector de importancia para la economia francesa, por su aportacion
al PIB y el nimero de empleos que supone. Habiendo dado muestras de recuperacion tras el COVID, en
el afio 2023 las ventas de coches se disparan y el crecimiento del sector es un 16% en comparacion con
el ailo anterior.

La consultora presenta el interés de este sector para Comunidad Valenciana por varios motivos entre
los que destaca los niveles de exportacion a Francia y las posibilidades de crecimiento de la cuota del
mercado francés, que ya es de un 9%.

Se detalla con mas datos el tamafio del sector automovilistico en Francia, asi como la competencia
francesa e internacional, que podrian perturbar las cifras de ventas valencianas. Plantean variables
afadidas como la transicién energética o la escasez de semiconductores para hacernos girar hacia la
posibilidad del vehiculo eléctrico.

En efecto, las matriculaciones de hibridos enchufables y de eléctricos se han disparado un 48% en
Francia, y a pesar de la adaptacidon a la normativa, la electrificacion y las penalizaciones ecoldgicas, se
espera un aumento de entre el 30 al 40% de vehiculos eléctricos.

Puntuacién: 4 puntos (regular).

En la oferta técnica se explica bastante exhaustivamente la importancia del sector en el mercado de
referencia, con datos relevantes, tendencias y otros.

Pero aporta un andlisis incompleto del otro apartado requerido, en concreto el de las oportunidades
para las empresas de Comunidad Valenciana, porque a pesar de las cifras, no queda claro cémo se
traduce los datos del sector con las oportunidades reales.

SECTOR CALZADO

El sector calzado en Francia experimenta una mejora sustancial post-COVID, recuperandose las cifras en
2022, con un aumento significativo de la cuota de mercado. Se experimentan subidas de precio debido
a lainflacién, haciendo que el precio al por menor crezca hasta casi un 4% lo cual puede hacer retroceder
el volumen de negocio.

Como criterios de seleccidon, menciona las buenas cifras del sector calzado en Comunidad Valenciana,
tanto a nivel contribucidn al PIB como en exportacion, unido a que Francia representa el tercer pais mas
importante para las exportaciones de calzado valenciano y a que en Francia cada vez se fabriqgue menos
calzado hacen que se elija este sector como uno de los de interés prioritario.

La demanda francesa de calzado se satisface por 2 vias muy distintas: la via asidtica y la europea, donde
Espafia se posiciona como 72 exportador de calzado a Francia. Se aceleran las importaciones desde

Francia para responder al aumento de la demanda de bienes de consumo.

Existe competencia francesa en la fabricacion de calzado, con varios grupos y marcas de prestigio. En la
oferta técnica aporta una lista de empresas a nivel nacional e internacional.
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Por ultimo, aporta una resefia breve sobre las previsiones y tendencias futuras, como el “Made in
France” que es un factor a tener en cuenta en todos los productos de consumo, asi como la innovacidn
y promover la comercializacion omnicanal y el enfoque ecoresponsable.

Puntuacién: 6 puntos (buena). Se presenta un analisis basico de los dos apartados requeridos.

La consultora vuelca todos los datos necesarios de forma exhaustiva, hablando del sector y su
importancia en el mercado francés, asi como las oportunidades que supone para el sector del calzado
en Comunidad Valenciana.

Total puntuacidn sectores de interés: 10

2. Canales de acceso al mercado, por sector propuesto (maximo: 12 puntos; maximo de 6 puntos por
sector propuesto)

SECTOR DEL AUTOMOVIL

El andlisis de los canales de acceso al mercado francés, en este primer sector seleccionado son
insuficientes. Establece dos redes, la primaria y secundaria pero no menciona a los proveedores de las
cadenas de ensamblaje de vehiculos que existen en ese pais.

La toma de decisiones, en cuanto a la seleccién de proveedores en la automocion tiene caracteristicas
peculiares respecto de otras industrias y son las grandes marcas las que establecen en los distintos
perfiles de acuerdo con los tiers 1 a 4. Por otra parte, también los fabricantes de componentes
establecidos en territorio francés pueden ser clientes potenciales para las empresas de la Comunidad
Valenciana.

Puntuacién: 0 puntos (deficiente) se presenta de forma defectuosa la informacion requerida.

SECTOR CALZADO

En el sector del calzado, se aporta informacidn de la distribucién en el mercado francés. Mencionan las
cadenas de distribucidn especializadas, especializado y canales on line.

En otro apartado, recoge lo relativo a las superficies dedicadas al deporte que representan cerca del
30% de las ventas del sector. Existen cadenas internacionales y las grandes marcas multinacionales.

Mayor interés tiene la descripcion de las redes minoristas especializadas que representan el 28% de la
distribucion del calzado. Por ultimo, estan los operadores de comercio electrénico que en algunos casos
estdn generando sus propias marcas.

Puntuacidén: 4 puntos (buena) se presenta un analisis basico de la informacidn requerida.

Total puntuacién canales de acceso al mercado. 4 puntos

3. Una actividad de promocién por sector propuesto -diferente para cada sector- (mdximo: 8 puntos;
maximo 4 puntos por sector propuesto)

SECTOR DEL AUTOMOVIL

La accién de promocidn propuesta es una misién comercial en el marco de la feria mundial del
automovil. Establecen un nimero de 7 empresas con un componente institucional afiadido.

Puntuacién: 2 puntos (regular) se presenta un analisis sobre la actividad propuesta para el sector del

automavil con un nivel de detalle suficiente. La oferta técnica incluye un cronograma bdsico. No se trata
de una propuesta innovadora ni establece una adecuacién clara ni una justificacién suficiente.
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SECTOR CALZADOS

La oferta técnica propone una misién comercial inversa sobre la base de una accién realizada en el afo
2022 de empresas del sector calzado a Francia. En este evento estuvieron presentes importadores y
jefes de compra.

Puntuacién: 2 puntos (regular) la propuesta se basa en una accidon ya realizada y no justifica
suficientemente la eleccién. Aporta el cronograma con cierto grado de detalle, pero se trata de una

actividad poco original y no suficientemente elaborada.

Total puntuacidn actividad de promocién: 4

Estrategia de acceso a canal e-commerce o Marketplaces. (Maximo: 6 puntos)

La estrategia de acceso a Canal e-commerce esta exhaustivamente descrita, con un analisis amplio que
incluye la justificacidn de la importancia de este canal, sino la seleccion de mercados electrénicos y la
descripcion de la estrategia de entrada.

En efecto, el mercado francés, con un gasto en compras on-line de 160.000 millones de euros en 2023
y con un crecimiento de mdas del 10% respecto al afio anterior, confirma que Francia es uno de los
mercados donde el comercio electrénico es mas potente, gracias sobre todo a las redes sociales, las
opciones de entrega mas amplias o la importancia de criterios éticos y medioambientales.

La consultora nombra los marketplaces mas utilizados en Francia y justifica que sean un canal
estratégico para entrar en dicho mercado.

La estrategia pasa por elegir un market place con alto trafico y tasas de recompra, para fidelizar a los
consumidores, asi como uno con altas valoraciones en servicio post-venta y con buenas resefias para
contrastar. También el hecho de ser cercano a la imagen y valores de la marca es un punto a tener en
cuentay por ultimo el realizar un benchmarking sobre las condiciones de las diferentes plataformas.
Proponen un caso concreto para describir la estrategia paso por paso y la describen con concrecién y de
forma perfectamente entendible.

Puntuacién: 6 puntos (muy buena) dando una estructuracion de contenidos excelente con un muy buen
nivel de detalle y aportando una seleccién y descripcidn clara e inteligible de mercados electrénicos,
aplicados al mercado francés.

Total puntuacidn estrategia de acceso a los sectores relacionados con el canal ecommerce and
marketplaces 6 puntos
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PUNTUACION TOTAL EMPRESAS

Justificacion Una actividad de
eleccion dos Canales de acceso promocion por Estrategia de
sectores de interés | - Maximo 6 puntos sector propuesto acceso a canal e-
. . TOTAL
- Maximo 8 puntos por sector - Maximo 4 puntos commerce o
por sector propuesto por sector Marketplaces
propuesto propuesto
Camara
Oficial (!e a a a
Comercio 6 18
. 0 0 0
de Espaiia
en Francia
4 0 2
Salveo SAS 6 4 ) 6 24
Firmado Firmado
ENRIQUE digitalmente por MON ICA| digitalmente por
PEDRO| DEL ENRIQUE PEDRO| g b
DEL CASTILLO| PAYA | MONICA|PAYA|
CASTILLO| BarroLA LOPEZ
Fecha: 2024.05.07 Fecha: 2024.05.07
|BARROLA 10:31:45 +02'00' LOPEZ 10:27:22 +02'00'
Técnico del Area de Promocién Internacional Técnico del Area de Promocién Internacional
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