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ANO: 2024
DEPARTAMENTO: Marketing y Comunicacion
ACCION: 11116
NUMERO DE EXPEDIENTE CONTRATACION: 29/2024

A la vista de lo dispuesto expresamente en el articulo 28 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico (LCSP), en relacion con el articulo 73 del Real Decreto 1098/2001, de
12 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento de la Ley de Contratos de las Administraciones
Publicas, se expide la presente,

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CELEBRACION DE UN CONTRATO DE SERVICIOS DE
PATROCINIO, PARA LA CELEBRACION EN LA ISLA DE TENERIFE DEL PLAYA SURF CBBC
HOTELS PWA WORLD CUP TENERIFE - EL MEDANO QUE SE CELEBRARA EN LA ISLA ENTRE
LOS POXIMOS DIAS 5 Y 11 DE AGOSTO DE 2024

I NATURALEZA DEL ORGANO DE CONTRATACION Y RELACION DEL CONTRATO CON
SUS FINES INSTITUCIONALES

La entidad SPET, TURISMO DE TENERIFE, S.A. (en adelante, "TURISMO DE TENERIFE") se
configura como una sociedad mercantil andnima, cuyo capital pertenece mayoritariamente al Cabildo
Insular de Tenerife. En consecuencia, TURISMO DE TENERIFE esta integrada en el sector publico,
con el caracter de poder adjudicador que no ostenta la condicién de Administracion Publica, y
sometida a la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se
transponen al ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo
2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014 (en adelante, "LCSP”) con el alcance que la
propia ley determina.

La entidad tiene como objeto social la promocion, desarrollo y potenciacién de las actividades
econdmicas especialmente de la actividad turistica, de la isla de Tenerife.

Le estan especialmente encomendadas dentro de su objeto social, entre otras, las siguientes
actividades:

1. Promocién y potenciacidon del turismo en Tenerife y en el exterior.

2. La promocion, fomento y desarrollo de las actividades econdmicas de caracter estratégico de
la Isla de Tenerife y de sus empresas.

3. Estudio, investigacién, documentacion e informacion y difusion de la imagen de Tenerife.

4. Facilitar informacion turistica de la isla de Tenerife a través de cualquier medio o canal de
difusion.

5. Realizacidon y promocién de estudios, asesoramiento e informes de caracter econdmico,
fundamentalmente sobre temas turisticos, marketing turistico e inversiones turisticas en Tenerife.
6. Promover y desarrollar, en colaboracion con la iniciativa publica y privada, la formacion del
sector a través de la imparticion de cursos, jornadas, seminarios y/o simposios destinados a
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profesionales y trabajadores cuya actividad laboral se centre, directa o indirectamente, en el
ambito del turismo.

7. La organizacion, por si o en colaboracidn con entidades e instituciones, tanto publicas como
privadas, de toda clase de eventos con fines de promocion turistica.

La estrategia turistica de Tenerife 2017-2020/2030 establece como uno de sus objetivos estratégicos
la mejora del posicionamiento, comunicacion y promocion de la Isla como destino turistico.

En esta linea, el nuevo plan de marketing y comunicacién indica que se debe aplicar un nuevo
enfoque estratégico que se adapte a la Ultima situacidn socioecondmica mundial y a la
transformacion del sector turistico. Debemos encontrar la forma de diferenciarnos, e ir mas alla,
para comunicar todos los atractivos que posee la isla. Queremos atraer a nuevos tipos de viajeros y
aumentar los clientes con mayores niveles de renta.

Participar en eventos deportivos y ludicos de gran afluencia, a través de los patrocinios, permite
posicionar nuestra marca en un publico objetivo mas joven, con un estilo de vida saludable y con
un poder adquisitivo alto. Ademads, nos permite posicionarnos ante un potencial turista de forma
mas directa y generar una relacion de confianza.

Mas en las circunstancias actuales, es de absoluta importancia comunicar que Tenerife sigue siendo
un destino seguro en nuestros mercados emisores de turistas. Asi como una imagen de Tenerife
renovada y preparada para todo tipo de visitante, fomentando el conocimiento del destino bajo la
marca ‘Tenerife Despierta emociones’, que auna los elementos que hacen de Tenerife un destino
“Unico y diferenciado”: su clima y calidez humana, su diversidad paisajes naturales y su oferta de
ocio; la seguridad; o el esmero y la dedicacién de sus profesionales.

Por tal motivo, Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - EIl Médano 2024 permite posicionar
a Tenerife como el lugar ideal para celebrar eventos deportivos durante todo el afio.

La presente memoria de SPET, TURISMO DE TENERIFE, S.A., tiene por objeto definir los criterios y
requisitos técnicos para el patrocinio, en régimen de exclusividad, dePlaya Surf CBBC Hotels PWA
World Cup Tenerife - El Médano 2024.

La actuacion descrita se enmarca directamente dentro de los fines institucionales del Organo de
Contratacion, de forma que resulta claro que la mencionada finalidad se ajusta plenamente con lo
establecido en el articulo 28 de la LCSP, que determina que las entidades del sector publico no
podran celebrar otros contratos que aquellos que sean necesarios para el cumplimiento y realizacion
de sus fines institucionales.

Por lo expuesto y al amparo de lo establecido en los articulos 116 y siguientes de la LCSP, procede
justificar adecuadamente en el Expediente de contratacion las siguientes cuestiones:

II. NECESIDADES, IDONEIDAD Y EFICIENCIA DEL CONTRATO

Necesidad: A los efectos exigidos en el articulo 116.4 €) de la LCSP, con la presente contratacion
se pretende justificar adecuadamente la necesidad de la Administracion a la que se pretende dar
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satisfaccion mediante la contratacion de las prestaciones correspondientes; y su relacion con el
objeto del Contrato, la cual es directa, clara y proporcional, segun lo expuesto a continuacion:

Turismo de Tenerife, siguiendo las directrices marcadas en la Estrategia turistica de Tenerife 2017-
2020/30, en particular del eje estratégico nimero cinco, dedicado a la estrategia de posicionamiento,
comunicaciéon y promocién, pone de manifiesto la necesidad de realizar acciones promocionales
novedosas e innovadoras que generen mayor notoriedad a Tenerife como destino turistico lider.

A raiz del andlisis de nuestro posicionamiento a nivel mundial, elaborado en 2019, para el nuevo
Plan de Marketing de Turismo de Tenerife, se puso en evidencia la consolidacion de una nueva forma
de viajar, en la que el propio viajero tiene un papel protagonista y es éste el que busca nuevas
experiencias durante sus vacaciones. Consolidandose nuevos segmentos o tipologias del viajero
segun sus motivaciones.

Uno de estos segmentos de potencial crecimiento es el. Aventurero, en el que se incluyen aquellas
personas con un alto interés por deportes y actividades de aventura, la visita de espacios naturales
y las rutas, asi como acontecimientos deportivos.

Debido a la importancia de este segmento para el destino, Turismo de Tenerife se marca como
objetivo principal, posicionar la marca Tenerife en distintos eventos que posicionen a la isla como
un destino de vanguardia donde se pueden llevar a cabo grandes eventos con la presencia de figuras
de primer nivel del mundo del deporte como el caso del 2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World
Cup Tenerife - EI Médano

DESCRIPCION DEL EVENTO

El 2024 PLAYA SURF CBBC HOTELS PWA WORLD CUP TENERIFE — EL MEDANO es una prueba del
circuito mundial de windsurf (PWA, Asociacion de Windsurfistas Profesionales) donde se citan los
mejores deportistas de esta disciplina tanto en la categoria masculina y femenina.

La competicion se realizara en la playa del Cabezo (El Médano, Tenerife) que por sus caracteristicas
esta catalogada como una de las zonas a nivel mundial con las mejores condiciones para no solo la
practica de este deporte sino para la realizacién de pruebas de alto nivel competitivo. La competicion
se realizara desde el 05 al 11 de Agosto de 2024.

Esta sera la 102 edicion de la prueba mundial, siendo uno de los eventos mas longevos de Tenerife
con una trayectoria ya reconocida de repercusién mundial. No solo se trata de un evento deportivo
de primer nivel, sino un acontecimiento deportivo, social y cultural en El Médano que favorece a la
imagen de Tenerife y de Canarias.

Por todo lo anterior, se justifica el interés de Turismo de Tenerife en participar en este evento al
cumplir con uno de sus principales objetivos: el posicionamiento de la marca Tenerife focalizando la
atencion medios de comunicacion y llevar a cabo una promocion turistica del destino.

Esta accion se enmarca en el eje 5 de nuestra estrategia de posicionamiento y comunicacion de la
marca Tenerife, dentro del programa en canales de promocion (05_02_02) de la estrategia turistica
de la sociedad en el apartado de celebracion de eventos con fin turistico, tales como son las pruebas
del campeonato del mundo.
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Todo ello, tal y como define la LCSP, en conexion con el objetivo de estabilidad presupuestaria y
control del gasto, una eficiente utilizacién de los fondos destinados a la prestacion de servicios

mediante la exigencia de la definicidn previa de las necesidades a satisfacer, la salvaguarda de la
libre competencia y la seleccion de la oferta econdmicamente mas ventajosa.

Se trata, por tanto, de utilizar los recursos de TURISMO DE TENERIFE de acuerdo con los principios
de eficacia y eficiencia, por lo que se considera conveniente que por una empresa profesionalmente
capacitada se realicen los servicios antes indicados.

Idoneidad: La contratacion es idonea para los intereses de TURISMO DE TENERIFE toda vez que
no dispone de medios materiales y personales suficientes para llevar a cabo las prestaciones
proyectadas, ya que se trata de servicios que, en la actualidad, no se prestan dentro de programas
o servicios ordinarios y permanentes de la Administracion, por lo que no pueden ser desempefiados
con los medios propios de TURISMO DE TENERIFE.

III. TRAMITACION

El procedimiento de licitacion elegido y que se considera mas adecuado es el procedimiento
negociado sin publicidad, por razon de la exclusividad, de acuerdo con el articulo 168 y
siguientes de la LCSP.

o Procedimiento: Negociado sin publicidad por razon de exclusividad
o Tramitacion: Ordinaria
. Criterios de adjudicacién: criterio Unico

IV. TIPO DE CONTRATO Y OBJETO

El contrato definido tiene la calificacion de contrato privado de servicios, tal y como establecen los
articulos 17 y 26 de la LCSP.

El objeto del contrato consiste en el patrocinio por parte de Turismo de Tenerife de la celebracion
en régimen de exclusividad, del 2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - EI Médano
el proximo dia 5 al 11 de agosto

CPV: 79342200-5 - Servicios de promocidn.

V. LOTES

No division en lotes:

El objeto del contrato se delimita a una prestacion Unica e integradora, reuniendo, al efecto, las
caracteristicas por las que concurren las circunstancias en las que se entiende que existe una unidad
funcional, por la que no puede dividirse el contrato en lotes sin que sufra menoscabo o detrimento
la consecucion del fin publico perseguido.
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La prestacion se orienta a la consecucion de una misma finalidad y, por tanto, debe dar lugar a una

sola respuesta contractual a fin de evitar situaciones en las que se generen problemas de
funcionalidad y operatividad en aras a la prestacion del servicio.

Ademas, se considera que este contrato es la forma mas eficiente de alcanzar los objetivos
propuestos por la entidad adjudicataria, de manera que este servicio sblo se prestara de manera
unitaria por una Unica empresa cuya actividad principal coincida con el objeto del contrato.

Por tanto, al amparo de los articulos 99.3 b) y 116.4.g) de la LCSP, no procede la division en lotes
debido a las dificultades que ocasionaria a la correcta ejecucion del contrato desde el punto de vista
técnico la ejecucion del mismo por una pluralidad de contratistas diferentes.

VI. OBLIGACIONES DEL CONTRATO

El contratista quedara obligado a ejecutar y entregar a TURISMO DE TENERIFE los servicios
contratados en los plazos previstos. Los trabajos realizados en cualquier de sus fases seran
propiedad de TURISMO DE TENERIFE y, por tanto, podra recabar al contratista en cualquier
momento las entregas de parte de las prestaciones, siempre que sea compatible con el programa
de trabajo o planificaciéon de actividades y no afecte al correcto desarrollo de las mismas.

LA EMPRESA ADJUDICATARIA cumplira con las siguientes obligaciones vinculadas a la ejecucion
del contrato:

 El licitador se compromete a la ejecucion y realizacion del patrocinio 2024 Playa Surf CBBC
Hotels PWA World Cup Tenerife - EIl Médano en Tenerife los proximos dias 5 al 11 de agosto

e Es responsabilidad de la empresa contratista, entre otras, la tramitacion y obtencién de los
permisos que, en su caso, fueran necesarios para la correcta y completa ejecucion del 2024 Playa
Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - EI Médano, asegurando las condiciones adecuadas
de salubridad y seguridad para los asistentes al evento, eximiendo a Turismo de Tenerife de
cualquier tipo de responsabilidad que se derive de tal incumplimiento. Asimismo, BLUE LIGHTS
EVENTS S.L. debera suscribir las pdlizas de seguros de responsabilidad civil necesarios, segun la
normativa vigente en este tipo de actividades, que cubran los posibles dafios y/o perjuicios que
podrian producirse y, en consecuencia, ésta exonera a TURISMO DE TENERIFE de cualquier
responsabilidad al respecto.

e BLUE LIGHTS EVENTS S.L. se compromete a publicitar la marca “Tenerife despierta
emociones!” como contraprestaciones del patrocinio, en las cuales se nombrara Tenerife como
patrocinador y se incluira el logotipo y anagrama que éste le proporcione, en todos los soportes
graficos, informativos y divulgativos utilizados para la promocion del 2024 Playa Surf CBBC
Hotels PWA World Cup Tenerife - EI Médano a titulo enunciativo y no limitativo:

ACCIONES RRSS

e Estimacion de la publicacion de 87 post previos, durante y posterior al evento. Publicaciéon de
25 a 40 stories al dia durante el evento.
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e Campana en la Red Display de Google dirigida a la poblacién de la isla de Tenerife, con webs
afines al evento.
e Comunicacion en las Redes Sociales de Facebook (cuenta tenerifeworldcup), de Instagram

(pwatenerife) y X (@pwatenerife), gestionar comentarios e informe estadistico final. Creacion y
configuracién de campaiias y anuncios de Trafico, asi como su seguimiento y optimizacion

PLAN DE MEDIOS

e Entrevistas en el medio radio con la persona designada por el cliente, con fecha a determinar
entre el anunciante y el medio.

e Conexidn diaria desde el Deportivo (Radio) con el campeonato para que vayan contando
cémo va todo.

e Emision de 50 piezas de larga duracién (50-60 segundos) a lo largo de la programacion de
Antena 3 Canarias durante una semana.

e Emision del spot en la seccién de Deportes de la television a la carta de Movistar+

e Cuias en Cadena Ser Canarias, Los 40 Principales, Radio Marca, Canarias Radio

e Publicidad en prensa escrita, periddicos Diario de Avisos, El Dia y la Provincia, As

e Revistas especializadas de Surf

e Publicidad en Antena3 Canarias

e Pubicidad En Television Canaria

e Moviestar deportes.

SOPORTES CON IMAGEN DE PATROCINADOR DURANTE EL EVENTO.

e CARTELERIA DEL EVENTO. Valla publicitaria con la imagen del Evento incluyendo el
logotipo Tenerife Despierta Emociones con medidas 8mx3m en la carretera TF-64 direccién El
Médano, la cual estara presente los meses de Julio y Agosto.

e WEB DEL EVENTO. Se incluye una pagina dentro de la web del evento
(www.pwaworldcuptenerife.com) nombrada como “Qué visitar en Tenerife” con enlaces directo
de la web de Turismo de Tenerife.

o EQUIPACI(’)N DEL STAFF. Se incluye el logo del evento que incluye Tenerife en las
camisetas del Staff

o PANCARTAS OFICIALES DE LA ZONA DE COMPETICION. 3 lonas micro-perforadas con
el logo de Tenerife Despierta Emociones.

e NOTAS DE PRENSA.- Se realizaran notas de prensa diarias con la evolucion de la competicién
incluyendo la imagen de Turismo Despierta Emociones en periddicos tales como Diario de Avisos.

e PHOTOCALL. Se incluye el logotipo de Turismo Deporte Emociones en el Photocall del Evento
que se utilizara para varios eventos, tales como rueda de prensa, inauguracion de proclamacion
de resultados diarios, resultados finales y entrega de premio en el cierre del evento.
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e RUEDAS DE PRENSA Se realizara una rueda de prensa el dia 01 de Agosto donde se

convocaran a los representantes de Turismo de Tenerife junto con otras organizaciones publicas
para comunicar el inicio de la prueba.

e PODIUM. Se colocara el logotipo de Turismo Despierta Emociones en el Podium de la
competicion.

o BANDERAS EN EL ENTORNO. Se instalaran 3 banderas con el logotipo de Tenerife Despierta
Emociones en el triangulo con la lona y 7 banderas mas que iran colocadas a lo largo del paseo
donde esta instalado el evento.

e LIVESTREAMING. Se contarda con una empresa especializada para desarrollar el
livestreaming del evento

e HIGHLIGHTS DIARIOS. Se realizaran videos diarios con un breve resumen de lo que
ocurrido durante la jornada donde se reproducira la imagen del evento junto con el logotipo de
Tenerife Despierta Emociones.

o GALERIA FOTOGRAFICA. Se pondra a disposicion toda la galeria fotografica del evento

e MERCHANDAISING. Se instalara una zona en la carpa principal del evento donde se
colocaran productos de merchandaising tales como camisetas, licras, etc.. las cuales incluiran el
logotipo de Tenerife Despierta Emociones.

e El licitador asumira los gastos de honorarios, viajes, transporte, alojamiento hotelero, catering
y demas que demanden o precisen todos los desplazados al evento.

e BLUE LIGHTS EVENTS S.L. sera responsable de contratar la campana de comunicacion del
2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - El Médano con presencia de la marca
“Tenerife; despierta emociones” y de coordinar los elementos publicitarios que se vayan a utilizar
en el evento/festival/ entre ellos, la publicidad estatica de la marca y publicidad de la marca
“Tenerife; despierta emociones”.

e Ellicitador debera presentar un vez finalizado el evento una memoria final, en el que se incluya
el retorno de la inversidn total del patrocinio (ROI) elaborado por un experto independiente, a
los efectos de justificacion de celebracién del evento y su impacto econdémico. Para ello el
adjudicatario entregard una memoria que incluya:

1. Presentacion: Balance final del patrocinio en el que se haga un resumen explicativo del
evento/s e hitos logrados que justifiquen adecuadamente el mismo.

2. Contraprestaciones del Patrocinio:

2.1. Plan de medios: Cuadro justificativo pormenorizado de las inserciones en los medios
contratados para la difusion del evento que incluya soporte/medio, formato, programa vy

Avda. Constitucion, 12. 38005, .

Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia. \’) D] Iska de Tenerife

+34 922 237 870 posimint Destino Turistico Inteligente
certfied destination 2020



O
tenerife "' 'Oll:enerlfo

audiencia, n® de inserciones, coste, fechas de emision. Todos los datos cuantificables con
sumatorios totales.

Se incluiran certificaciones de emision, asi como clipping (ejemplos) de todos los soportes
utilizados a través de pantallazos en este documento.

2.2. Material promocional: Justificacion grafica (clipping) de todos los elementos
comprometidos en el que se incluyan pantallazos a las diferentes piezas en las que se observe
los materiales en uso y su cuantificacion

2.3. Contenido organico: Justificacion y cuantificacion del contenido generado en redes
sociales referente al patrocinio en cuestion, donde se especifique medio, tipo de publicacion,
alcance/impresiones y reacciones.

2.4. Informe de medios ganados: Justificacion y cuantificacion de la repercusion en medios de
las acciones realizadas

3. Informe del Retorno de la Inversion (Elaborado por un técnico independiente). Férmula
empleada y justificacion. Entendido ROI como la relacién entre la inversidn publicitaria realizada
por el patrocinador y la inversién obtenida por la presencia de la marca publicitada, ya sea en
formato audiovisual, grafica, escrita o por interaccion en cualquier soporte, medio o formato
publicitario. Este informe debe tomar como referencia la guia de retorno de Inversion Publicitaria
de Turismo de Tenerife, que puede descargarse de nuestra pagina web: Bases de Patrocinios |
Web corporativa de Turismo de Tenerife (webtenerife.com)

4. Derechos de imagen: El consentimiento para la utilizacién de los derechos de imagen y la
cesion de las grabaciones del evento una vez realizado, para que Turismo de Tenerife pueda
usarlas con todos los derechos para su material promocional del destino.

5. Conclusiones Se requiere en este apartado una breve referencia a la importancia de este
patrocinio en el evento/s asi como su repercusion. Ademas se incluird cualquier otra informacion
que se considere de interés y que justifique este patrocinio. Siempre que sea posible se valorara
positivamente un cuadro resumen de los impactos generados.

Esta memoria no podra tener una extension de mas de 60 paginas a una sola cara y se incluira
Unicamente aquellos documentos, certificados y materiales que hagan referencia al patrocinio
en cuestion y la presencia de nuestra marca. Ademas todos los documentos, certificados y
materiales mencionados en la memoria justificativa que no se presenten de forma grafica en el
documento deberan entregarse en un soporte digital debidamente referenciado.

e En caso de que se suspenda alguna de las actuaciones programadas el licitador habra de
anunciarlo fehacientemente el mismo dia o al dia siguiente, comunicando los motivos de la misma,
y quedando bajo la potestad de TURISMO DE TENERIFE en base a las circunstancias que hubieran
obligado a la suspension, detraer la parte proporcional del patrocinio insular.

e La Patrocinada se compromete a la blsqueda activa de financiacion tanto publica como privada
para la celebracion del 2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - El Médano, de tal
forma que aseguren su continuidad y crecimiento. Al mismo tiempo asumira todos los gastos
derivados de la organizacién y desarrollo de las actividades de este evento.
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e El licitador asumira todos los gastos derivados de la organizacién y desarrollo de los evento y
actividades complementarias del mismo, eximiendo a Turismo de Tenerife de cualquier tipo de

responsabilidad que se derive de tal incumplimiento, asi como al abono de todos los costes
directos e indirectos necesarios para el buen desarrollo del evento y su difusion internacional.

e La imposibilidad sobrevenida para poder cumplir con las obligaciones contractuales por causas
ajenas a la voluntad de las partes o por razones de fuerza mayor, permitira o bien la suspension
de los contratos, si ello fuera posible, tratando de conservar la obligacion de cumplir con la
prestacion acudiendo a una modificacién racional de su contenido para que siga siendo adecuada
a la finalidad perseguida; o bien la resolucion de los mismos en aquellos casos en que el
cumplimiento del contrato devenga imposible por circunstancias imprevisibles e inevitables.

e Del mismo modo, la patrocinada respondera unilateralmente de los incumplimientos,
suspensiones o cualquier otra circunstancia que se produzca y que pueda ser objeto de
controversia entre ambas partes.

e El licitador se compromete a adoptar un protocolo de actuacién frente a posibles pandemias,
segun las medidas establecidas por las autoridades sanitarias competentes, adaptado al momento
en el que se realicen los eventos, eximiendo a Turismo de Tenerife de cualquier tipo de
responsabilidad derivada de su incumplimiento.

e El licitador se compromete a recabar, en nombre de Turismo de Tenerife, el consentimiento
para la utilizacion de los derechos de imagen y a ceder y las grabaciones del evento una vez
realizado, para que Turismo de Tenerife pueda usarlas con todos los derechos para su material
promocional del destino.

A estos efectos y en todo caso, la cesion de los derechos de imagen debera ajustarse a lo
establecido conforme a Ley Organica 1/1982, de 5 de mayo, sobre proteccion civil del derecho al
honor, a la intimidad personal y familiar y a la propia imagen, y estar suficientemente garantizado
mediante el consentimiento expreso del titular o de su representante legal (en el caso de los
menores o incapacitados judicialmente) para obtener, reproducir o publicar por cualquier medio
o soporte (video, fotografia, grabacién de voz, cartel publicitario, sitio web) la imagen de una
persona, de manera que permitird probar en caso de conflictos futuros que la utilizaciéon de la
imagen fue autorizada, asi como las condiciones, fines y los plazos en los cuales se cedié su uso.

El consentimiento o autorizacién debe ser otorgado de forma previa a la obtencidn, reproduccion
o publicacion. Por esta razdn, sera necesario especificar aspectos como:

- por cuanto tiempo se ceden los derechos de imagen (duracion);
- para qué usos o finalidades;

— en qué lugares, medios o soportes podra utilizarse la imagen;

De acuerdo con lo anterior, el contratista debera contar con un documento que contenga el
consentimiento expreso para que Turismo de Tenerife pueda utilizar las imagenes obtenidas, en
el que ademas se expliquen detalladamente los fines y usos para los que se usaran las mismas,
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la extension temporal del consentimiento, el ambito territorial del mismo, su caracter retribuido
o no y los derechos de acceso, rectificacion, supresion, oposicion, limitacién del tratamiento y
portabilidad del titular de los derechos de imagen.

TURISMO DE TENERIFE cumplira con las siguientes condiciones vinculadas a la ejecucién del
contrato:

e Facilitar el material grafico del logo de Turismo de Tenerife para su promocioén en los
diferentes portales anteriormente mencionados.

e Facilitar el contenido de los diferentes soportes fisicos y multimedia anteriormente
mencionadas. Con las caracteristicas e indicaciones previamente consensuadas.

e Cumplir con la obligacion de pago que resulte del contrato.

VII. PRESUPUESTO DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO

PRESUPUESTO DE LICITACION:

Base imponible Total presupuesto

65.000,00 € 7% 69.550,00 €

El presupuesto antes indicado es maximo, asi como, el precio de adjudicacion resultante, por lo que
la cantidad final destinada a sufragar las prestaciones objeto de contrato estara condicionada a las
distintas prestaciones realizadas derivadas de las necesidades reales de TURISMO DE TENERIFE, sin
que ésta quede obligada a agotar el citado presupuesto y/o importe de adjudicacion resultante.

En esta cifra de patrocinio se incluyen:
- Presencia de la marca “Tenerife despierta emociones” en las redes sociales.
- Presencia de la marca “Tenerife despierta emociones” en notas de prensa.
- Colocacién de elementos promocionales (carteles, vallas, mupis, pantallasplv, etc).

- Presencia en soportes de gran formato, incluido el photocall oficial. - Colocacion de elementos
promocionales (banderas, plv, etc).

- Plan de comunicacion
- Contenido y noticias destacadas en la Web Oficial.

Se ha tomado asimismo como base para el célculo, el alcance mediatico, asi como la calidad y el
formato innovador del evento. De conformidad con los valores reales de los ultimos contratos
adjudicados en patrocinios similares y los precios que prevé Turismo de Tenerife para las actividades
de patrocinio. Ademas, segun la experiencia en otros eventos de similar naturaleza se espera un
retorno aproximado de 300.000,00 € segln el plan de medios presentado y los soportes que se
utilizaran para su difusion.
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El método de calculo aplicado para calcular el valor estimado del contrato viene dado por todos los

conceptos y la totalidad de los gastos previstos para su correcta ejecucion, no contemplando
modificaciones.

Segun informa el promotor del evento las redes propias del campeonato tuvieron mas de un millén
de impresiones en la edicion de 2019, en audiencias de paises como: Espaiia, Reino Unido, Alemania,
Francia, Italia y Paises Bajos. El impacto mediatico traducido en términos econémicos que ha tenido
el evento en sus Ultimas ediciones supera los 3 millones de euros, reafirmando que es una referencia
dentro de la practica de este deporte.

Asimismo, se hace constar que en este contrato de patrocinio no es posible, por las propias
caracteristicas del mismo, el desglose del presupuesto en los términos exigidos en el articulo 100
LCSP.

VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO: SESENTA Y CINCO MIL EUROS (65.000,00 €) (IGIC
excluido).

Se entiende que el valor estimado del contrato es IMPORTE CONTRATO CON LETRAS SESENTA Y
CINCO MIL EUROS (65.000,00 €), por cuanto se ha efectuado teniendo en consideracion los precios
habituales en el mercado y esta referido al momento de iniciar, por el érgano de contratacion, el
expediente de contratacion. Se ha tomado asimismo como base para el calculo, el valor real de los
ultimos contratos adjudicados de prestaciones similares y los precios que paga TURISMO DE
TENERIFE por dichos servicios.

El método de calculo aplicado para calcular el valor estimado del contrato viene dado por todos los
conceptos y la totalidad de los conceptos previstos para su correcta ejecucidén, no contemplando
modificaciones.

EL PRECIO DEL CONTRATO.

Sera el que resulte de la oferta presentada por el adjudicatario del contrato y que se determine
como tal en el acto administrativo de adjudicacion del mismo, no pudiendo superar el presupuesto
base de licitacién formulado por la Administracion e incluira, como partida independiente el IGIC.

En el precio del contrato se consideraran incluidos todos los gastos directos e indirectos que el
contratista deba realizar para la normal prestacion de los servicios contratados de conformidad con
el régimen juridico aplicable al contrato; también asumira los gastos correspondientes a los tributos,
tasas y canones de cualquier indole que resulten de aplicacién, y todos los gastos que se originen
para el adjudicatario como consecuencia del cumplimiento de las obligaciones contempladas en el
presente pliego, como los gastos de desplazamientos y analogos, los derechos de visado del proyecto
de obras y los derivados de la obtencidon de autorizaciones, analisis y emision de informes, los
derivados de trabajos, medios auxiliares y materiales que sean necesarios para la correcta ejecucion
del objeto del contrato de conformidad con el presente pliego y con el pliego de prescripciones
técnicas, que se consideraran incluidos en el precio del contrato, aunque no figuren todos ellos
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especificados en la descomposicidn o descripcidn de los precios, ni en las especificaciones contenidas
en el pliego y en el de prescripciones técnicas.

VIII. CONDICIONES DE PAGO DEL PRECIO DE LA CONTRATACION

PAGO UNICO:

El pago del precio de la presente contratacion se efectuara tras la celebracion del evento, de acuerdo
con las siguientes consideraciones, quedando, en todo caso, supeditado a la obtencion por parte de
Turismo de Tenerife de elementos suficientes que justifiquen el devengo de las cantidades a abonar:

1) El pago se abonara en un pago unico y en todo caso tras la celebracion del evento y
justificacion de contratacion.

2) Elpago se realizara dentro de los treinta dias siguientes a la fecha de la conformidad
y registro de la factura remitida por el contratista. En ningin caso, el contratista podra
emitir la factura sin la aprobacion del Responsable del contrato respecto a justificacion
previa y favorable de la ejecucion de la presente contratacién.

De acuerdo con lo anterior, en todo caso, el devengo del periodo de pago de los treinta dias
comenzara cuando se haya confirmado por el Responsable del contrato que estd adecuadamente
ejecutada la contratacion, o en su caso, adecuacion parcial ante la posibilidad de incumplimientos o
cumplimiento defectuoso que lleve aparejados el régimen de sistema de correccion de pagos y
sistema de penalidades previsto para la presente contratacion.

3) Con base en lo anterior, para la emision de la factura por el contratista sera necesario
haber presentado con caracter previo a la emision de esta las
certificaciones/informes/memorias justificativas o documentos correspondientes que
acrediten y justifiquen la ejecucion del contrato. Dicha documentacion sera presentada al
Responsable del contrato de Turismo de Tenerife para su revision y valoracion oportuna.

4) Tras la revision y valoracion favorable del Responsable del contrato comunicada al
contratista, esté podra proceder a la emision y remision de la factura correspondiente
por entenderse aprobada la ejecucion del contrato. En caso de comunicacidon no favorable
respecto a la documentacién justificativa de la ejecucidn, el contratista debera subsanar y
completar los extremos informados por el responsable del contrato para su nueva valoracion.

5) En ningln caso, se podra emitir factura sin la aprobacion del Responsable del contrato
respecto a justificacion definitiva del evento objeto de la presente contratacion de acuerdo con
los extremos sefiados anteriormente.

6) Ademas, el pago del precio del contrato de patrocinio estara vinculado a:

1. Cumplimiento de las contraprestaciones y prescripciones técnicas de la
contratacion segun el contenido previsto en la clausula de obligaciones del contrato.
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En caso que el Responsable del Contrato reitere al menos en tres ocasiones la comunicacién no
favorable respecto a la falta de cumplimiento de las contraprestaciones sobre la ejecucion del
contrato, se iniciara por el Organo de Contratacion el proceso de inicio e imposicién de
penalidades al contratista conforme a lo siguiente: se descontara un 5% del importe del contrato
por cada una de las contraprestaciones incumplidas, sin perjuicio de la aplicacién del régimen de
penalidades previsto para la presente contratacion por ejecucion defectuosa del objeto del
contrato.

2. La obtencion de un ROI (Retorno economico publicitario) positivo para la marca
"Tenerife Despierta Emociones!” (0 marcas o productos a determinar por los técnicos). Se
entendera por ROI positivo para la marca 7enerife, despierta emociones! (0 marcas o productos
a determinar por los técnicos) la aplicacion de la siguiente formula:

Formula del ROI:

ROI=_Retorno econémico en publicidad para la marca — Importe del patrocinio x 100

Importe del patrocinio

¢  Patrocinios menores de 60.000 €: ROI superior al 100% o lo que es lo mismo 1:2.

e Patrocinio entre 60.000 € y menores del 100.000 €: ROI superior al 120% o lo que es lo
mismo 1:2,2

e  Patrocinio superior a 100.000 €: ROI superior al 130% o lo que es lo mismo 1:2,3

En los supuestos de incumplimiento de las contraprestaciones acordadas y/o por no alcanzar el ROI
positivo segun la férmula establecida anteriormente, se aplicara sobre el precio del contrato un
sistema de correccion sobre el pago del precio de la contratacion en la medida en que el abono del
patrocinio esta vinculado al ROI, no aplicandose para estos supuesto penalizaciones en sentido
estricto, sino un sistema de correccidon de pago sobre la cantidad prevista a abonar.

Se prevé un sistema de correccidn sobre el pago del precio si bien se hace necesario mantener la
proporcionalidad y adecuacién del negocio juridico respecto al retorno econdmico en la publicidad
para la marca y el importe del patrocinio previsto para la presente contratacion.

El sistema de correccion sobre el precio del contrato por tratarse de un ROI no positivo para la
marca, sera el siguiente:

e Se descontara un 2% del total del patrocinio en el caso que el ROI este entre un 1% y 10% por
debajo del porcentaje establecido como ROI positivo.

e Se descontara un 3% del total del patrocinio en el caso que el ROI este entre un 11% y un 20%
por debajo del porcentaje establecido como ROI positivo.

e Se descontara un 4% del total del patrocinio en el caso que el ROI este entre un 21% y un 30%
por debajo del porcentaje establecido como ROI positivo.
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e Se descontara un 5% del total del patrocinio en el caso que el ROI este entre un 31% y un 49%
por debajo del porcentaje establecido como ROI positivo.

e Se descontard un 25% del total del patrocinio en el caso que el ROI sea igual 50% establecido
como ROI positivo.

e F£n caso de no alcanzarse, al menos, €l 50% del ROI previsto, se devengara el pago, como
maximo, del 50% del precio de la contratacion por el cumplimiento de las contraprestaciones
vinculantes a la ejecucion del contrato, sin perjuicio de la posible aplicacion de penalidades
previstas para la presente contratacion.

De acuerdo con lo anterior, el licitador debera presentar un vez finalizado el evento una memoria
final, en el que se incluya el retorno de la inversion total del patrocinio (ROI) elaborado
por un experto independiente, especializado y con amplia trayectoria en estos trabajos, a los
efectos de justificacién de celebracidn del evento y su impacto econdmico. Para ello el adjudicatario
entregara:

1. Presentacion: Balance final del patrocinio en el que se haga un resumen explicativo del
evento/s e hitos logrados que justifiquen adecuadamente el mismo.

2. Contraprestaciones del Patrocinio:

2.1. Plan de medios: Cuadro justificativo pormenorizado de las inserciones en los medios
contratados para la difusion del evento que incluya soporte/medio, formato, programa y audiencia,
n° de inserciones, coste, fechas de emision. Todos los datos cuantificables con sumatorios totales.

Se incluiran certificaciones de emisidn, asi como clipping (ejemplos) de todos los soportes utilizados
a través de pantallazos en este documento.

2.2. Material promocional: Justificacion grafica (clipping) de todos los elementos
comprometidos en el que se incluyan pantallazos a las diferentes piezas en las que se observe los
materiales en uso y su cuantificacion

2.3. Contenido organico: Justificacion y cuantificacién del contenido generado en redes sociales
referente al patrocinio en cuestién, donde se especifique medio, tipo de publicacion,
alcance/impresiones y reacciones.

2.4. Informe de medios ganados: Justificacion y cuantificacion de la repercusion en medios de
las acciones realizadas.

3. Informe del Retorno de la Inversion (Elaborado por un técnico independiente). Férmula
empleada vy justificacion. Entendido ROI como la relacion entre la inversion publicitaria realizada
por el patrocinador y la inversion obtenida por la presencia de la marca publicitada, ya sea en
formato audiovisual, grafica, escrita o por interaccién en cualquier soporte, medio o formato
publicitario.
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4. Derechos de imagen. El consentimiento para la utilizacion de los derechos de imagen y la

cesion de las grabaciones del evento una vez realizado, para que Turismo de Tenerife pueda usarlas
con todos los derechos para su material promocional del destino.

5. Conclusiones. Se requiere en este apartado una breve referencia a la importancia de este
patrocinio en el evento/s asi como su repercusion. Ademas se incluira cualquier otra informacion
que se considere de interés y que justifique este patrocinio. Siempre que sea posible se valorara
positivamente un cuadro resumen de los impactos generados.

En la memoria se incluird Unicamente aquellos documentos, certificados y materiales que hagan
referencia al patrocinio en cuestion. Ademas todos los documentos, certificados y materiales
mencionados en la memoria justificativa que no se presenten de forma grafica en el documento
deberan entregarse en un soporte digital debidamente referenciado.

En caso de que evento objeto del contrato de patrocinio no se pueda llegar a celebrar por causas no
imputables a las partes, sélo se generara obligacion de pago respecto a aquellas prestaciones
ejecutadas de forma parcial y previa a la celebracion del evento, siempre y cuando:

1) Estuviera contemplada su ejecucion previa en las condiciones de ejecucién del contrato.

2) Sea debidamente justificada, motivada y acreditada la ejecucion parcial por parte del contratista
en la forma que corresponda, sin perjuicio de la presentacion de una memoria justificativa de dicha
ejecucion parcial.

3) Constando informe previo del responsable del contrato, sobre lo anterior.

IX. DURACION DEL CONTRATO

La duracion del contrato de patrocinio sera de 2 meses, contados desde la fecha de suscripcion del
contrato, sin posibilidad de prorroga.

La entrega de la memoria justificativa final a los efectos de acreditar el debido cumplimiento de la
ejecucion del contrato debera entregarse dentro del mes siguiente (1 mes) de la finalizacion del
contrato.

X. CLASIFICACION EXIGIBLE A LOS PARTICIPANTES

Para ser adjudicatario del presente contrato no es preciso estar en posesion de clasificacion
empresarial alguna, sin perjuicio de que /a inscripcion y certificacion en el Registro Oficial de
Licitadores y Empresas Clasificadas de las Administraciones Publicas acredite frente a todos los
organos de contratacion del sector publico, a tenor de lo en él reflejado y salvo prueba en contrario,
las condiciones de capacidad, prohibiciones de contratar y solvencia econdomica y financiera del
licitador, siempre y cuando queden acreditados y actualizados dichos extremos en el
certificado del ROLECE que sea presentado por los licitadores.
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XI. CRITERIOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL Y ECONOMICA Y
FINANCIERA

A) MEDIOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA

De conformidad con el articulo 116.4.c) de la LCSP, los licitadores deberan acreditar su solvencia
econdmica y financiera a través de los medios de justificacion:

La disposicion de un seguro de responsabilidad civil, vigente hasta el fin del plazo de
presentacion de ofertas, por importe no inferior a 65.000,00 € Se debera aportar, ademas, el
compromiso de su renovacion o prorroga que garantice el mantenimiento de su cobertura durante
toda la ejecucion del contrato.

La acreditacion de este requisito se efectuara por medio de certificado expedido por el asegurador,
en el que consten los importes y riesgos asegurados, asi como el plazo minimo de vigencia o la fecha
de vencimiento del seguro, que debera garantizar el mantenimiento de su cobertura durante toda
la ejecucion del contrato.

INTEGRACION DE MEDIOS EXTERNOS DE SOLVENCIA ECONOMICA Y FINANCIERA.

Para completar la acreditacion de su solvencia econdmica y financiera en el contrato, el empresario
podra basarse en la solvencia y medios de otras entidades, independientemente de la naturaleza
juridica de los vinculos que tenga con ellas, siempre que demuestre que durante toda la duracion
de la ejecucion del contrato dispondra efectivamente de esa solvencia y medios, y la entidad a la
que recurra no esté incursa en una prohibicién de contratar. En las mismas condiciones, los
empresarios que concurran agrupados en las uniones temporales podran recurrir a las capacidades
de entidades ajenas a la unién temporal.

En todo caso, el licitador propuesto como adjudicatario debera presentar compromiso por escrito de
dichas entidades, en los términos que consten el pliego de condiciones particulares del contrato, e
incluir en las declaraciones correspondientes a la solvencia la informacién referida a la integracion
de los medios externos.

No obstante, dicho compromiso podra ser solicitado por la Mesa de Contratacion en los términos
establecidos en el articulo 140.3 de la LCSP.

Cuando una empresa recurra a las capacidades de otras entidades en lo que respecta a los criterios
relativos a la solvencia econdmica y financiera, se exigiran las formas de responsabilidad conjunta
entre aquella entidad y las otras en la ejecucion del presente contrato, incluso con caracter solidario.

B) MEDIOS DE SOLVENCIA TECNICO Y PROFESIONAL

De conformidad con el articulo 116.4.c) de la LCSP, los licitadores deberan acreditar su solvencia
técnico y profesional a través de los medios de justificacion:

La solvencia técnica o profesional de los empresarios se apreciara teniendo en cuenta sus
conocimientos técnicos, eficacia, experiencia y fiabilidad en la materia objeto de contratacion vy,
dentro de ésta, en relacion directa con el objeto del contrato.
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Esta solvencia técnica o profesional de los licitadores debera acreditarse, segin el objeto del
contrato, mediante lo siguiente:

1) El licitador deberd presentar la declaracion responsable relativa a los derechos de
exclusiva en la realizacion de este evento, asi como la imposibilidad de promover concurrencia.

2) Con independencia de lo anterior, el licitador propuesto como adjudicatario debera
presentar la justificacion de los derechos de explotacion de la marca PWA WORLD CUP
para la celebracion de PLAYA SURF CBBC HOTELS PWA WORLD CUP TENERIFE - EL
MEDANO guedando acreditado que no existe alternativa o sustituto razonable en el mercado.

INTEGRACION DE MEDIOS EXTERNOS DE SOLVENCIA TECNICA O PROFESIONAL: Para
acreditar la solvencia técnica o profesional en el contrato, el empresario podra basarse en la
solvencia y medios de otras entidades, independientemente de la naturaleza juridica de los vinculos
que tenga con ellas, siempre que demuestre que durante toda la duracién de la ejecucion del
contrato dispondra efectivamente de esa solvencia y medios, y la entidad a la que recurra no esté
incursa en una prohibicién de contratar. En las mismas condiciones, los empresarios que concurran
agrupados en las uniones temporales podran recurrir a las capacidades de entidades ajenas a la
unién temporal.

En todo caso, el licitador propuesto como adjudicatario debera presentar compromiso por escrito
de dichas entidades e incluir en las declaraciones correspondientes a la solvencia la
informacion referida a la integracion de los medios externos.

No obstante, con respecto a los criterios relativos a los titulos de estudios y profesionales que se
indican en el articulo 90.1.e) de la LCSP, o a la experiencia profesional pertinente, las empresas
Unicamente podran recurrir a las capacidades de otras entidades si estas van a prestar los servicios
para los cuales son necesarias dichas capacidades.

La acreditacion de los medios de solvencia econdmica y financiera, y solvencia técnica o
profesional sélo se exigira al licitador propuesto como adjudicatario del contrato
mediante el requerimiento previsto en el articulo 150 de LCSP, o en su caso, a los
licitadores o en caso de requerimiento de la Mesa de Contratacion o el érgano de
Contratacion, en caso de entenderlo necesario para la correcta tramitacion de
procedimiento de contratacion, por lo que podran requerir a los licitadores la
acreditacion fehaciente del cumplimiento de los requisitos de solvencia establecidos en
la presente clausula a través de la presentacion de los correspondientes certificados, en
cualquier momento del procedimiento.

XII. CRITERIOS DE VALORACION Y ADJUDICACION DEL CONTRATO

Los criterios de adjudicacion de este contrato se han establecido asi por considerarlos los mas
apropiados y convenientes para el objeto de este contrato de servicios y son los siguientes:
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CRITERIO PUNTUACION

Criterio Objetivo Unico: oferta econdmica [100] puntos

Subtotal Criterios Valoracion Objetivos

TOTAL 100

INFORME MOTIVADO SOBRE CRITERIOS SOCIALES Y MEDIOAMBIENTALES DE
ADJUDICACION DEL CONTRATO.

Se prescinde de la incorporacion de criterios sociales y/o medioambientales en la adjudicacion del
contrato por no estimar que su ejecucion pueda tener un impacto significativo de tipo social o en el
medioambiente y, en consecuencia, no guardar relacion con su objeto ni referirse o integrar las
prestaciones que deban realizarse en virtud de dicho contrato.

XIII. FORMA DE PUNTUAR LOS CRITERIOS DE VALORACION Y ADJUDICACION

> CRITERIOS DE VALORACION OBJETIVOS
Criterio Objetivo Unico: Propuesta economica. (100 puntos)

Se otorgara una puntacion maxima de 100 puntos a la oferta econémica que presente un precio mas
bajo. En la cantidad referida se entienden incluidos la totalidad de los conceptos que comprenda el
patrocinio, asi como cualesquiera otros costes, suplidos, tasas, impuestos honorarios u otros
equivalentes derivados del mismo, todos los cuales seran en su caso, por cuenta del adjudicatario.

Podran considerarse desproporcionadas o anormales las ofertas que se encuentren en los siguientes
supuestos:

. Cuando, concurriendo un solo licitador, sea inferior al presupuesto base de licitacion en mas de
25 unidades porcentuales.

. Cuando concurran dos licitadores, la que sea inferior en mas de 20 unidades porcentuales a la
otra oferta.

. Cuando concurran tres licitadores, las que sean inferiores en mas de 10 unidades porcentuales
a la media aritmética de las ofertas presentadas. No obstante, se excluira para el cdmputo de dicha
media la oferta de cuantia mas elevada cuando sea superior en mas de 10 unidades porcentuales a
dicha media. En cualquier caso, se considerara desproporcionada la baja superior a 25 unidades
porcentuales.

. Cuando concurran cuatro o mas licitadores, las que sean inferiores en mas de 10 unidades
porcentuales a la media aritmética de las ofertas presentadas. No obstante, si entre ellas existen ofertas
gue sean superiores a dicha media en mas de 10 unidades porcentuales, se procedera al calculo de
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una nueva media sélo con las ofertas que no se encuentren en el supuesto indicado. En todo caso, si

el nimero de las restantes ofertas es inferior a tres, la nueva media se calculara sobre las tres ofertas
de menor cuantia.

El licitador debera presentar ademas una memoria descriptiva del proyecto, vinculante, en la
que debera indicar de manera pormenorizada todos sus componentes, cronograma de actuaciones y
presupuesto individualizado, ajustada a las obligaciones esenciales de la presente contratacion, y que
comprenderd, en todo caso, una descripcion detallada de la planificaciéon, gestion y desarrollo del
patrocinio del evento, donde la imagen de TURISMO DE TENERIFE figure como patrocinador principal
durante la celebracion del mismo. Asimismo, dicha memoria deberd comprender de forma detallada los
aspectos que se indican a continuacién:

1. Informacion del promotor del evento: En este epigrafe debe contener una breve descripcion
del promotor, su experiencia en la organizacion del evento o eventos de similar naturaleza y una
declaracién de que tiene los derechos de titularidad y explotacion sobre el evento en cuestidn y que
sean los Unicos que puedan llevarlo a cabo.

2. Informacion del evento: En este apartado se explicara el concepto del evento y su
adecuacion a la Estrategia Turistica de Turismo de Tenerife, asi como su capacidad para reposicionar
la imagen de Tenerife en el exterior segin nuestro Plan de Marketing y Comunicacién. Se valorara
positivamente que se especifique el publico objetivo al que se dirige el evento y su adecuacién a nuestra
estrategia.

Se debera incluir ademas los objetivos y resultados que se pretenden conseguir con la organizacion del
evento y su interés para el destino. Valorandose positivamente los eventos consolidados y con
posibilidad de desarrollar nuevas ediciones en un futuro.

Debera detallarse el programa del evento, cartel de artistas invitados, ademas la estimacion del nimero
de participantes en el evento, acciones encaminadas a la captacion de participantes de los mercados
prioritarios para Tenerife, segun se establece en el Plan de Marketing y Comunicacion de Turismo de
Tenerife y sus actualizaciones. Si existe acuerdo previo con otras empresas para la captacion de
participantes se debera entregar un compromiso firmado entre las partes y en la justificacion, con
posterioridad al evento, se debera hacer mencién a sus resultados.

Se tendra en cuenta la asistencia al evento de profesionales nacionales y/o internacionales que le
confieran una mayor credibilidad y confianza al evento. Ademas los eventos patrocinados deben
fomentar la igualdad de género y no discriminacién de trato entre mujeres y hombres.

3. Importe ofertado del patrocinio del evento. El promotor debera proporcionar informacion
detallada y convincente que respalde la cantidad solicitada. El promotor debera incluir lo mas detallado
posible el modelo de escalado elegido, segun las bases de patrocinio de Turismo de Tenerife Bases de
Patrocinios | Web corporativa de Turismo de Tenerife (webtenerife.com). Se debera detallar con
precision aquellos soportes y elementos promocionales que se utilizaran y cdmo sera la presencia de la
marca Tenerife! despierta emociones. Ademas si incluyen plan de medios contratado, debera indicar
los medios y formatos elegidos.
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4, Calendario de reuniones de coordinacion de los responsables de Turismo de Tenerife
para supervision y buena ejecucion del patrocinio. Es importante destacar que todas las piezas que se
vayan a utilizar para la difusion del evento y donde Turismo de Tenerife y su marca tenga una presencia
destacada debe tener el visto bueno de la entidad.

XIV. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION DEL CONTRATO

I. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION DE CARACTER SOCIAL

Conforme a lo dispuesto en el articulo 202 de la LCSP, se establece para la empresa adjudicataria
las siguientes condiciones especiales de ejecucion del contrato:

1) Indicar el convenio colectivo que sera de aplicacién a los trabajadores que realicen la
actividad objeto del contrato, en el supuesto de resultar adjudicatarios, asi como facilitar cuanta
informacion se requiera sobre las condiciones de trabajo que, una vez adjudicado el contrato, se
apliquen efectivamente a esos trabajadores.

2) Durante la ejecucidn del contrato, aplicar a la totalidad de la plantilla adscrita al mismo, las
condiciones de trabajo establecidas por el Gltimo convenio colectivo sectorial y territorial en vigor
en el que se encuadre la prestacion contractual o, en su caso, el convenio de empresa vigente
que mejore lo dispuesto en el citado convenio colectivo, en cuyo caso aplicara el de empresa.

3) Mantener las condiciones de trabajo de la plantilla adscrita al contrato durante toda su
vigencia, incluidas las prorrogas, en los términos del convenio colectivo que resulte de aplicacion
al presentarse la oferta, aunque el mismo pierda posteriormente vigencia como consecuencia de
la ultraactividad. Asimismo, debera introducir cualquier mejora sobre la legislacion laboral basica
aplicable en virtud del convenio colectivo en vigor.

4) Mantener la plantilla adscrita al objeto del contrato, durante toda su vigencia, incluidas las
prorrogas, sin que proceda suspension o extincidn de puestos de trabajo salvo por bajas
voluntarias, despidos disciplinarios, disconformidad de la administracion o modificacién del
contrato por razones de estabilidad presupuestaria.

5) Las empresas licitadoras deberan garantizar que la oferta econdmica sea adecuada para
hacer frente al coste derivado de la aplicacion del convenio colectivo sectorial que corresponda,
sin que en ningun caso los precios/hora de los salarios puedan ser inferiores a los precios/hora
del convenio mas los costes de Seguridad Social.

6) La empresa adjudicataria deberd, a lo largo de toda la ejecucidn del contrato, abonar a los
trabajadores el salario mensual, en la cuantia y en los periodos establecidos en el convenio
colectivo de aplicacion segun la categoria profesional que corresponda, sin que en ningun caso
el salario a abonar pueda ser inferior a aquel. El adjudicatario debera estar al corriente de pago
de las néminas del personal que participe en la ejecucién del contrato. Se considerara que
incumple la citada condicion cuando se produzca el impago o un retraso en el abono de las
ndminas en mas de dos meses. El érgano de contratacion podra comprobar el estricto
cumplimiento de los pagos que la empresa contratista ha de hacer a los trabajadores que
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participen en la ejecucion del contrato. A tal efecto podra exigir, junto a la factura mensual, una
certificacion emitida por la representacion legal de la empresa acreditativa de que se encuentra
al corriente en el pago de las ndminas de acuerdo a las retribuciones fijadas en el convenio y la
fecha en que fueron abonadas.

7) Para los supuestos en los que proceda la subcontratacion: La contratacién se encuentra
sometida a la subrogacion de los contratos de trabajo de todos los trabajadores, quedando el
nuevo empresario subrogado en los derechos y obligaciones laborales y de Seguridad Social del
anterior. La empresa adjudicataria ademas de cumplir, respecto a la plantilla vinculada a la
ejecucion del contrato, las disposiciones legales, reglamentarias y convencionales vigentes en
materia laboral, de Seguridad Social y de seguridad y salud en el trabajo, debera cumplir el
convenio colectivo aplicable, respetando las condiciones que, respecto a la subrogacion de
personas trabajadoras se establezcan en dicho convenio y abonando, en todo caso, al menos el
salario recogido en el mismo segun la categoria profesional que corresponda.

8) Hacer efectivos los derechos reconocidos en la Convencién de las Naciones Unidas sobre los
derechos de las personas con discapacidad.

9) Contratar un numero de personas con discapacidad superior al que exige la legislacion
nacional.

10) Promover el empleo de personas con especiales dificultades de insercién en el mercado
laboral, en particular de las personas con discapacidad o en situacion o riesgo de exclusion social
a través de Empresas de Insercion.

11) Eliminar las desigualdades entre el hombre y la mujer en dicho mercado, favoreciendo la
aplicacion de medidas que fomenten la igualdad entre mujeres y hombres en el trabajo;

12) Favorecer la mayor participacion de la mujer en el mercado laboral y la conciliacion del
trabajo y la vida familiar;

13) Combatir el paro, en particular el juvenil, el que afecta a las mujeres y el de larga duracion;

14) Favorecer la formacién en el lugar de trabajo; garantizar la seguridad y la proteccién de la
salud en el lugar de trabajo y el cumplimiento de los convenios colectivos sectoriales y territoriales
aplicables;

15) Medidas para prevenir la siniestralidad laboral;

16) Otras finalidades que se establezcan con referencia a la estrategia coordinada para el empleo,
definida en el articulo 145 del Tratado de Funcionamiento de la Unidn Europea;

17) Garantizar el respeto a los derechos laborales basicos a lo largo de la cadena de produccion
mediante la exigencia del cumplimiento de las Convenciones fundamentales de la Organizacion
Internacional del Trabajo, incluidas aquellas consideraciones que busquen favorecer a los
pequenios productores de paises en desarrollo, con los que se mantienen relaciones comerciales
que les son favorables tales como el pago de un precio minimo y una prima a los productores o
una mayor transparencia y trazabilidad de toda la cadena comercial.
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II. CONDICIONES ESPECIALES DE EJECUCION DE CARACTER MEDIOAMBIENTAL

Con el fin de disminuir el gasto innecesario de recursos y de colaborar con el reciclaje y la
conservacion del medio ambiente, todos los trabajos que deban ser presentados en soporte
documental a la Administracion deberan imprimirse a doble cara, en blanco y negro y en papel
reciclado (siempre que las caracteristicas del documento lo permitan), procurandose ademas reducir
el nimero de paginas empleando caracteres de tamano mediano y reduciendo los margenes de
forma que los documentos sean legibles pero no supongan un gasto de recursos innecesario.

La persona responsable del contrato tendra la facultad de no prestar su conformidad con los trabajos
presentados que no se ajusten a lo sefialado en el parrafo anterior, asi como de ordenar el
cumplimiento de dichos condicionantes.

Igualmente, el contratista esta obligado al cumplimiento del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29
de noviembre, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley General de derechos de las
personas con discapacidad y de su inclusion social, de la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para
la igualdad efectiva de mujeres y hombres, de la Ley 31/1995, de 8 de noviembre, sobre Prevencion
de Riesgos Laborales, y del Reglamento de los Servicios de Prevencion, aprobado por Real Decreto
39/1997, de 17 de enero, asi como de las normas que se promulguen durante la ejecucion del
contrato. A continuacién, se enuncian las condiciones especiales de ejecucion en materia medio
ambiental que deberan primar en la ejecucion del contrato:

1) La reduccion de las emisiones de gases de efecto invernadero, contribuyéndose asi a dar
cumplimiento al objetivo que establece el articulo 88 de la Ley 2/2011, de 4 de marzo, de
Economia Sostenible;

2) El mantenimiento o mejora de los valores medioambientales que puedan verse afectados
por la ejecucion del contrato;

3) Una gestidon mas sostenible del agua;

4) El fomento del uso de las energias renovables;

5) La promocion del reciclado de productos y el uso de envases reutilizables;

6) El impulso de la entrega de productos a granel y la produccién ecoldgica.

7) Evitar la utilizacién de productos desechables y de envases innecesarios.

8) Utilizacion de papel reciclado libre de cloro para los documentos.

9) Separacion selectiva de residuos.

10) Utilizacién de luminarias eficientes.

11) Utilizacién de vehiculos eficientes.

12) Utilizacién de productos ecoldgicos.

13) Consumo y desecho €eficiente del agua.

14) Menor consumo energético.

Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia.
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XV. PROCEDIMIENTO Y FORMA DE ADJUDICACION

El procedimiento elegido para la adjudicacién del contrato es el procedimiento negociado sin
publicidad por razon de la concurrencia de derechos en exclusiva en la ejecucion del objeto de la
contratacion, tal y como se ha detallado en la presente memoria de conformidad con lo dispuesto
en el articulo 168 a) 2° de la LCSP.

Las razones que motivan la adjudicacion del contrato por procedimiento negociado y sin que se
puedan solicitar ofertas, al menos a tres empresas capacitadas para la realizacion del objeto del
mismo, vienen motivadas en base a lo siguiente:

BLUE LIGHTS EVENTS S.L. es una sociedad esta formada por Inmaculada Rueda Hurtado, como
administradora, y Daniel Bruch, windsurfista profesional y CEO de la marca de tablas BRUCH
BOARDS y miembro del C. D. Daniel Bruch, y ha sido creada con el principal objetivo de la
organizacion del Mundial de Windsurf PWA Tenerife — El Médano.

Desde el afo 2011, Daniel Bruch, ha llevado a cabo la realizacién de la prueba consecutivamente
hasta el afio 2019, donde se reflejan 9 afios de experiencia en la organizacion de dicho evento. En
2016 fue galardonado por la Asociacion de la Prensa Deportiva de Tenerife (APDT) como “evento
del afio”. Lo cual es un ejemplo de clara implantacién que tiene esta prueba mundial en Tenerife

Nos encontramos ante una circunstancia clara e irrefutable de que BLUE LIGHTS EVENTS S.L. posee
los derechos en exclusiva para la celebracion de 2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife
- El Médano lo que acredita que los servicios objeto de contratacion de patrocinio sélo pueden ser
proporcionados por esta empresa en concreto. Lo que viene a justificar que existen razones objetivas
e impeditivas para promover la concurrencia efectiva, que llevan a TURISMO DE TENERIFE a aplicar la
excepcion de una licitacion abierta o restringida.

Por tanto, es evidente que el contratista propuesto como adjudicatario es el Unico posible dado que
posee los derechos de propiedad intelectual en exclusiva para la celebracién de 2024 Playa Surf CBBC
Hotels PWA World Cup Tenerife - EI Médano

Habida cuenta de lo anterior, nos encontramos ante un contrato por razén de la persona o “intuito
personae”, donde cualquier intento de forzar la concurrencia en una cuestion de esta naturaleza,
siempre y a cualquier precio, podria resultar si no en todos los casos, al menos, en muchos de ellos,
incompatible con la naturaleza y objeto del presente contrato.

A los efectos de solicitud de oferta necesaria para la invitacién al procedimiento de licitacion
propuesto, se informa de los siguientes datos:

e Denominacion social de la empresa propuesta como licitadora en el procedimiento: 2024
Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - El Médano

e Numero de Identificacion fiscal (CIF/NIF) de la empresa propuesta como licitadora en el
procedimiento:B55493696
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e Correo electrdnico con el que esté dado de alta en la Plataforma de Contratacion del Sector
Publico, o se vaya a dar de alta en la misma:pwaelmedanotf@gmail.com
e Direccion postal: Calle Amapola 89, 38612 El Médano, Granadilla

XVI. SUBCONTRATACION

No cabe la subcontratacién de las contraprestaciones criticas y vinculantes del presente contrato
debido a que las caracteristicas y naturaleza de las mismas técnicas impiden que pueda ser ejecutado
por una entidad distinta del adjudicatario.

Debido a la exclusividad, la empresa adjudicataria no podra subcontratar con otras empresas la
realizacion del objeto principal de este contrato, sin perjuicio de aquellas obligaciones accesorias
gue complementan la ejecucion del mismo.

XVII. INFORME DE INSUFICIENCIA DE MEDIOS

De conformidad con lo exigido por el articulo 116.4.f) de la LCSP, y al tratarse de un contrato de
servicios, se informa que las prestaciones objeto de este contrato no puede ser realizado con medios
propios de TURISMO DE TENERIFE, debido a las siguientes circunstancias: las prestaciones objeto
del Contrato, asi como la especializacion técnica requerida para su implantacién requieren de
profesionales con un perfil técnico que no lo cumple la plantilla técnica de TURISMO DE TENERIFE.

XVIII. CERTIFICADO DE EXISTENCIA DE CREDITO

Respecto a la aprobacién del gasto, se acompafara al presente expediente de contratacion el
Certificado de existencia de crédito presupuestario.

XIX. PENALIDADES POR DEMORA O CUMPLIMIENTO DEFECTUOSO EN LA EJECUCION
DEL CONTRATO.

Por ejecucion defectuosa del objeto del contrato, entendiéndose incluidos en el mismo los
siguientes supuestos:

e  Cumplimiento defectuoso de la prestacion.

e Incumplimiento de adscripcidon de medios.

e Incumplimiento de las condiciones especiales de ejecucion que se relacionan en el apartado
XI1V.

En estos supuestos de cumplimiento defectuoso de la prestacion objeto del contrato, la imposicion
de las penalidades sera proporcional a la gravedad del incumplimiento y su cuantia no podra ser
superior al 10 por ciento del presupuesto del contrato.
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En caso de incumplimiento por demora, entendiendo por tal el incumplimiento del plazo total de
ejecucion o el incumplimiento de los plazos parciales fijados en el programa de trabajo, habilitara al
organo de contratacion para optar, atendidas las circunstancias del caso, por la resolucion del

contrato o por la imposicién de penalidades diarias en la proporcién de 0,60 € por cada 1.000 euros
del precio del contrato, o en su caso, optar por la resolucion.

El presente sistema de penalizaciones en concepto de demora y/o por cumplimiento defectuoso, no
sera incompatible con la aplicacién del sistema de correccion pago y penalizaciones previstas en
clausula de condiciones de pago para la presente contratacion.

XX. RESPONSABLE DEL CONTRATO

o D. Javier Pérez Direccion del departamento de Marketing y Comunicacién de SPET, Turismo de
Tenerife, S.A.

o Direccion de correo electronico del departamento: marketing@webtenerife.com

o Direccion postal: Avenida La Constitucion n® 12, C.P.: 38002, Santa Cruz de Tenerife.

XXI. CLASIFICACION EXIGIBLE A LOS PARTICIPANTES

Para ser adjudicatario del presente contrato no es preciso estar en posesion de clasificacion
empresarial alguna, sin perjuicio de que la inscripcion y certificacién en el Registro Oficial de
Licitadores y Empresas Clasificadas de las Administraciones Publicas acredite frente a todos los
organos de contratacién del sector publico, a tenor de lo en él reflejado y salvo prueba en contrario,
las condiciones de capacidad, prohibiciones de contratar y solvencia econdmica y financiera del
licitador, siempre y cuando queden acreditados y actualizados dichos extremos en el
certificado del ROLECE que sea presentado por los licitadores.

XXII. CONCLUSIONES

Se justifica expresamente la idoneidad de la contratacién, emitiéndose al efecto la presente
MEMORIA con caracter FAVORABLE, atendiendo para ello a los diferentes aspectos analizados en
funcion de las necesidades surgidas para desarrollar la actividad que le es propia a TURISMO DE
TENERIFE.

De esta manera, queda definida la necesidad de contratar los servicios de patrocinio consistentes en
2024 Playa Surf CBBC Hotels PWA World Cup Tenerife - El Médano constituyendo un contrato
privado de servicios, que debera ser adjudicado mediante un procedimiento negociado sin publicidad
por razén de exclusividad, cuyo objeto queda definido, en consonancia con lo descrito en la presente
memoria justificativa.
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El contrato deberd ajustarse, a su vez, al plazo de duracién e importes fijados, atendiendo a la
correspondiente existencia de crédito presupuestario, asi como al resto de especificaciones fijadas en
los correspondientes pliegos que rijan la licitacion y que se constituyen como Ley del contrato.

Y para que conste a los efectos oportunos, se suscribe el presente documentos electronicamente, a un
Unico efecto, en Santa Cruz de Tenerife, desplegando sus efectos a partir de la fecha de su firma.

Fi rmado por 05277289P GEMA G JON (C: A38299061) el dia
11/ 07/ 2024 con un certificado emtido por AC
CAMERFI RVA FOR NATURAL PERSONS - 2016

Gema Gijon Vicente
Adjunta a la Direccion del Departamento de Marketing y Comunicacion
SPET, TURISMO DE TENERIFE, S.A.
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