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INFORME TéC[dICO DE VALORACION DE LAS OFERTAS PRESENTADAS PARA LA
CONTRATACION DEL SERVICIO PUBLICITARIO PARA LA ELABORACION Y
EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DEL IX SALON DEL AUTOMOVIL DE CANARIAS

En Santa Cruz de Tenerife, a 31 de julio de 2024, siendo las 9:00 horas, en
la Sala de Juntas del Edificio del Recinto Ferial de Tenerife, sito en la Av. de la
Constitucidon nimero 12, se relnen D. Jonay Lépez Soto, Director Comercial de
la IFTSA, D. Ivan Garcia Lemus y Dia. Rosa Irina Padrén Armas como comité de
expertos de esta licitacion.

El objeto de la reunién es emitir informe sobre las propuestas
presentadas por las distintas empresas para la licitacién, mediante
procedimiento abierto, de la contratacion del SERVICIO PUBLICITARIO PARA LA
ELABORACION Y EJECUCION DEL PLAN DE MEDIOS DEL IX SALON DEL
AUTOMOVIL DE CANARIAS

La puntuacién de los criterios no valorables en cifras o porcentajes de
esta licitacién se realiza conforme a la ponderaciéon publicada en el pliego de
condiciones y es la siguiente:

Adecuacion de la inversion en Television en cuanto a programas elegidos, valorando nimero
de pases y calidad de los mismos (prime time) (25 puntos)

Adecuacion de la inversion en Radio en cuanto a programas elegidos valorando nimero de
pases y calidad de los mismos (dando especial valor a la franja de 8 a 9 horas a.m.) (15 puntos)
Adecuacion de la inversion en Digital en cuanto a medios elegidos (20 puntos)

Exterior. Se-valorard la ubicacion y la orientacion de las vallas (10 puntos)

Las empresas admitidas a licitacion han sido las siguientes:

B38722898 JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.U (en adelante JFT)
JUAN JOSE LIMA (en adelante JJL)

Se procede al andiisis de las propuestas en base a los criterios de valoracién.
Con cardcter general se analiza el nimero de spots y cufias, coste GRP,
medios, distribucion de spots y cuinas en programas especializados; acciones
gue acercan el mensaje al target de esta campana especificado en el
Briefing contenido en el Pliego de Prescripciones Técnicas.

Adecuacién de la inversién en Television en cuanto a programas elegidos,
valorando nimero de pases y calidad de los mismos (prime time) (25 puntos)

Analizado el medio televisivo comprobamos que la agencia JFT nos ofrece un
total de 213 pases en dos cadenas nacionales dentro de su cobertura
provincial (Antena 3 y Telecinco) y en la cadena regional Television Canaria asi
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como spots dentro de programas especializados de motor dentro del dmbito
de las emisoras locales (86 pases).

Sobre la cobertura destaca un 41.8% con un G.R.P de 244.05 alcanzando unos
4.836.991 impactos. =

Dentro de la seleccién de programas de los medios televisivos JFT ofrece |la
emision de los spots en programas establecidos dentro del target y en su en
prime time (46,36% en Telecinco, 49,07% en Antena 3, y en Television Canaria
60.42%).

En cuanto a JJL propone spot de 20 segundos en ja programacidén de deportes
de TVC (35 pases), desde el 27 de septiembre hasta el 3 de octubre, con un
impacto de 63.000 espectadores en total. También ofrece spot en Antena 3
Canariaos, pero no especifica cuantos pases-son en total.

JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.U: 20 puntos.
JOSE LUIS LIMA: 5 puntos.

Adecuacién de la inversién en Radio en cuanto a programas elegidos
valorando niumero de pases y calidad de los mismos (dando especial valor a
la franja de 8 a 2 horas a.m.) (15 puntos)

En el apartado dedicado a la radio, la empresa JFT nos oferta una cobertura
del 36.6% con un alcance de 1.209.384 impactos, ademds de un G.R.P. de
133,75. El total de cunas propuesta es de 345 distribuidas en emisoras
regionales y locales (10). Debemos tener en cuenta que las cuias en emisoras
de dmbito local (64) serdn emitidas en su totalidad en programas
exclusivamente de motor. Del resto, las emitidas en emisoras de d&dmbito
regional, serdn en la franja de prime time.

La propuesta de JJL propone un total de 182 cufias distribuidas en 5 emisoras
(3 regionales y 2 locales). Una de las emisoras regionales realizara un espacio
monogrdfico de 10 minutos con intervenciones de protagonistas en el
programa Carrusel Deportivo.

JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.U: 10 puntos.
JOSE LUIS LIMA : 5 puntos.

Adecuaciodn de la inversion en Digital en cuanto a medios elegidos (20 puntos)

Analizada la propuesta presentada por JFT, propone una estrategia centrada
en la utiizacibn de medios de mucha coberfura y alto poder de
segmentacidn, soportada principalmente en campana en Google Display, en
las redes sociales Facebook e Instagram (aparte de ofra especifica en
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Instagram basada en los Stories / Reels), Youtube, Spotify, TikTok y en portales
digitales especializados en motor (Motor Chicharrero, Motor Canario,
Automovilismo Canario y 50 KM). La ejecucién de la campaia propuesta por
JFT ofrece unas impresiones estimadas de 16.900.100

En cuanto a JLL proponen una estrategia basada en la: utilizacion de redes
sociales (Instagram, Facebook y X). Ademds nos ofrece dos influencers
(@realpapaarturo y @franciscojaviersuarezl) por su alta relacién con el sector
del evento, atendiendo al numero de seguidores en sus redes sociales y al
impacto positivo de las publicaciones con su comunidad.

JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.: 15 puntos.
JOSE LUIS LIMA.: 5 puntos.

Exterior. Se valorara la ubicacién v la orientacidén de las vallas (10 puntos)

La propuesta presentada por JFT ofrece un total de 7 vallas, repartidas enfre
Santa Cruz de Tenerife y San Cristdbal La Laguna. Las vallas que tendrdn una
duracion de 31 dias disponen de la siguiente distribucién:

Valla 1: Entrada Santa Cruz por Autopista Sur 2: Soporte que se encuentra en la
enfrada Santa Cruz desde la conexidn con la autopista del sur. Tramo nuevo
reformado y que coge mucho mds tréfico del habitual, margen derecho de la
circulacion.

Valla 2: Moraditas - Taco: Soporte en una buena zona, entrada y salida de
taco donde es lugar de concesionarios, [TV y gasolineras. Tréfico lento por las
mafanas en hora punta. Soporte en solitario.

Valla 3: Rambla Esquina Juan Pablo II - Izq. Se encuentra en la zona de la
rambla, a la altura de la antigua plaza de toros. Esta rambla une toda la
ciudad vy la valla estd en direccidon hasta el centro capitalino donde pasan
gran cantidad de frafico en esa zona. Justo tiene un semdaforo delante y en
una zona superior.

Valla 4: Rotonda salida playa Las Teresitas: Con la llegada del buen tiempo,
anadimos este soporte que nos ofrece un impadcto bastante grande debido a
que la valla se encuentra en solitario justo en la rotonda de la salida de las
Teresitas. Todo el trdfico que vaya para la playa, Igueste San Andrés, Las
Gaviotas serd captado a la vuelta. Soporte en solitario.

Valla 5: Curva Angel Romero: Tréfico que baja de la cuesta, zona de colegios,
gasolineras y fabricas que tiene bastante tréfico, es una curva lenta y principal
conexién fuera de autovia entre La Laguna y Santa Cruz.

Valla é: Crta. General la Cuesta: Esta ubicacidn se encuentra en la zona de-la
cuestq, en la rotonda que da con la parada del tranvia. El frafico es muy lento,
y la valla impacta de una manera directa al estar tan cerca de la misma.
Valla 7: Hospital Universitario de Canarias: Zona de frdfico directa hacia la
autopista, parada de tranvia delante y sobre todo salida del parking de
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medicos que salen con sus vehiculos, en la parte trasera tenemos gran zona
de concesionarios donde accede gente con intereses en obtener un vehiculo.

La oferta presentada por JJL consiste en dos valles publicitarias de 8x3 situada
en:

Valla 1: Santa Cruz - Zona Hospital La Candelaria— Avenida Los Principes.
Valla 2: Santa Cruz - Pedro Sudrez (bajada) - Conservatorio. '

JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.U: 8 puntos

JOSE LUIS LIMA S.L: 2 puntos.

Prensa escrita

JFT propone en total 4 inserciones, dos en el periddico El Dia y dos en el Diario de
Avisos. Las inserciones serdn en ambos periddicos el domingo anterior al evento y en
el dia de la-inauguracion. Con esta propuesta, segin los datos proporcionados
logramos una cobertura del 10,77%%, con una prevision de 128.714 de contactos,

con un G.R.P. de 14,71.

Por su parte JIL propone un faldén 5x2 en el periédico El Dia y el periddico La
Provincia. No especifican cudntas inserciones ofrecen y el dia de publicacion.

Por lo expuesto, la puntuacidn final es la siguiente:

JUAN JOSE FUENTES TABARES S.L.U: 53 puntos

JOSE LUIS LIMA: 17 puntos

Por lo que siendo las 11:00 horas se levanta la sesidon, haciéndose
constar mediante la firma de la presefte ACTA en el lugary fecha, al principio

indicados. (‘
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