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ACUERDO DEL ORGANO DE CONTRATACION POR EL QUE SE ACUERDA EL INICIO
DEL EXPEDIENTE DE CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE ELABORACION DE
LA IDEA CREATIVA, EL DISENO Y LA PRODUCCION DE PIEZAS AUDIOVISUALES
PARA LAS CAMPANAS PUBLICITARIAS DE TURISMO DE CASTILLA-LA MANCHA DE
2025.

__Expediente n°: A/01/2024

ANTECEDENTES DE HECHO

{ICO.- Con fecha 26 de abril de 2024, el Coordinador del Area de Turismo ha formulado
ypuesta justificativa para la contratacion de referencia, identificando las necesidades que
preciso satisfacer y las razones que justifican la contratacién, todo ello con el objeto de
r cumplimiento a lo dispuesto por los articulos 28 y 116 de la Ley 9/2017, de 8 de
viembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento
idico espanol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
14/24/UE, de 26 de febrero de 2014 (en adelante LCSP).
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FUNDAMENTOS DE DERECHO

AUMERO. - Competencia. Este Organo de Contratacién es competente para dictar el
asente Acuerdo, en virtud de la normativa interna reguladora de la Sociedad.

:GUNDO. - Expediente de contratacién. De conformidad con lo dispuesto en el articulo

6.1 LCSP, la celebracion del contrato de referencia requiere la previa tramitacién del

rrespondiente expediente, que se inicia por medio del presente Acuerdo, en los términos
previstos por el articulo 28 de dicho texto legal.
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Los requerimientos establecidos en el citado articulo 28 LCSP se recogen en la propuesta
de contratacion.

TERCERO. - Plazo de duracién. El articulo 29 LCSP regula el plazo de duracion de los
contratos del sector publico que sera el que se determine en el PCAP atendiendo a la
naturaleza de las prestaciones, las caracteristicas de su financiacién y la necesidad de
someter periddicamente a concurrencia la realizacion de las mismas, sin perjuicio de las
normas especiales aplicables a determinados contratos.
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La vigencia de este contrato se estima en diecinueve meses. La campafna promocional
tendra lugar a lo largo del afio 2025, aunque los servicios de elaboracion de la idea creativa
y de disefo y produccion de las piezas audiovisuales se estima que comiencen a partir junio
de 2024. El plazo de ejecucion se iniciara desde la formalizacién del contrato, estando
prevista el 1 de junio de 2024, finalizando en cualquier caso el 31 de diciembre de 2025.

Asimismo, en la propuesta se establece que el contrato no podra prorrogarse.

iculos 131 y 145 LCSP, el presente contrato se adjudicara mediante el procedimiento

4-oierto (art. 156-158 LCSP), utilizando pluralidad de criterios de adjudicacion, en base a un

2 anteamiento regido por la consecucion de la mejor relacién calidad precio de las ofertas.

procedimiento se tramitara de conformidad con lo establecido en las normas generales
adjudicaciéon de los contratos de las Administraciones Publicas y en las especificas
avistas en la LCSP que dispone de la utilizacion del citado procedimiento abierto en los
ntratos de servicios, utilizando para su adjudicacion una pluralidad de criterios basados
el principio de mejor relacién calidad-precio.

JINTO. - Criterios de solvencia econdmica y financiera y técnica o profesional. En
2ncidn a lo dispuesto en los articulos 87 y 90 LCSP, los licitadores deberan proceder a la
reditacion de la solvencia econdmica y financiera y técnica o profesional de acuerdo con
dispuesto en los mencionados preceptos.

:XTO. — Division en lotes. El articulo 99.3 de la LCSP establece que “Siempre que la
turaleza o el objeto del contrato lo permitan, debera preverse la realizacion independiente
cada una de sus partes mediante su division en lotes”.

| el presente caso, el objeto del contrato no se divide en lotes. La no division en lotes se

stifica debido al hecho de que, la realizacidén independiente de las diversas prestaciones

mprendidas en el mismo por una pluralidad de contratistas diferentes dificultaria su

rrecta ejecucion desde el punto de vista técnico, dado que la participacion de dos o mas

ntratistas afectaria a la correcta ejecucién de la prestacion, ya que incidiria
negativamente en prestaciones fundamentales como la coordinacion y planificacion de los
trabajos, la organizacion del personal, asi como en el control eficaz y eficiente de dichos
trabajos.

SEPTIMO.- Criterios de adjudicacién. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 145
de la LCSP, “La adjudicacion de los contratos se realizara utilizando una pluralidad de
criterios de adjudicacion en base a la mejor relacion calidad-precio”.

En el presente procedimiento, la mejor relacion calidad-precio se evaluara con arreglo a
una pluralidad de criterios de adjudicacién, basandose tanto en criterios cuya ponderacion
depende de un juicio de valor como en criterios cuantificables mediante la mera aplicacion
de formulas.
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El criterio econémico es el “precio”, consistente en el gasto monetario que ETURIA CLM
esta dispuesta a abonar por la realizacion del trabajo.

La eleccion de la formula que figura en la memoria se justifica en el hecho de que la férmula
proporcional de valoracion es la mas respetuosa con el principio de igualdad de los
licitadores.

I .os otros criterios elegidos, en este caso criterios cuya ponderacion depende de un juicio
valor, son la “Propuesta técnica”, distribuida en cuatro apartados (idea creativa,

= % & novacion, Medios técnicos y Plan de trabajo y Desarrollo creativo), algunos de los cuales
4 I#H--n sido desglosados, a su vez, en subcriterios.

xdiante estos criterios se pretenden valorar unas prestaciones de los licitadores, con el
jetivo de establecer ofrecer una propuesta de calidad, atractiva, innovadora e impactante.

>TAVO. - Revisidon de precios. De conformidad con lo establecido en el articulo 103.2
'SP y en la Ley 2/2015, de 30 de marzo, de desindexacion de la economia espaniola, el
2cio en el presente contrato no podra ser objeto de revision.

| virtud de cuanto antecede,
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ACUERDO

AIMERO. - Iniciar la tramitacién ordinaria del expediente de contratacion de referencia,
lizando para su adjudicacién el procedimiento abierto (arts. 156-158 LCSP).

:GUNDO. - El presupuesto base de licitacion asciende a 220.000,00 euros (importe neto
1.818,18 €, IVA 21% 38.181,82 €), los cuales se imputaran a la partida presupuestaria
ervicios exteriores”, de los presupuestos de la sociedad para el ejercicio 2024 y 2025.
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i ERCERO. - EIl valor estimado del contrato, calculado conforme al articulo 101 LCSP,
asciende a la cantidad de 181.818,18 €.
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PRESUPUESTO | Modificaciones Prérroaa VALOR
NETO (SIN IVA) previstas 9 ESTIMADO
181.818,18 € 0,00 0,00 181.818,18 €
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CUARTO. - Aprobar los criterios que se tendran en consideracién para la adjudicacion del
contrato y su correspondiente ponderacion:
Criterios de adjudicacioén evaluables de forma automatica:
Econdmicos:
Precio. Ponderacion: 40%. Puntuacién: de 0 a 40 puntos. Se otorgara la puntuacion
maxima (40 puntos) a la oferta que tenga el valor mas bajo.
iterios cuya ponderacion depende de un juicio de valor:
- Criterio “Propuesta técnica”: hasta 60 puntos. Puntuacion: de 0 a 60 puntos. Se

valoraran cada una de las propuestas presentadas, hasta un maximo de 60 puntos
de acuerdo con la siguiente distribucion:

B.1 Idea creativa. Hasta 20 puntos .
B.1.1. Se valorara la maxima visibilidad de la marca. Hasta 5 puntos.
B.1.2. Se valorara una propuesta atractiva e impactante. Hasta 5 puntos.
B.1.3. Se valorara la creatividad. Hasta 5 puntos.
B.1.4 Adecuacion de la marca a los distintos productos turisticos. Hasta 5
puntos.
B.2 Innovacion. Hasta 5 puntos.
B.3 Medios técnicos y plan de trabajo. Hasta 15 puntos.
B.4 Desarrollo creativo. Hasta 20 puntos.
B.4.1. Propuesta de videos. Hasta 5 puntos.
B.4.2. Propuesta de cuias radiofénicas. Hasta 5 puntos.
B.4.3. Propuesta de medios graficos y exterior. Hasta 5 puntos.
B.4.4 Propuesta de formatos internet. Hasta 5 puntos.

JINTO. - Designar como responsable de la ejecucion del contrato al Coordinador del Area
Turismo de ETURIA CLM, Fernando Honrado Diaz-Salazar.
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En quedo, a la fecha de la firma digital
EL ORGANO DE CONTRATACION

Firmado digitalmente el 29-04-2024

por Ana Isabel Fernandez Samper
Cargo: Director/a General

Fdo.: Ana Isabel Fernandez Samper
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