Loterias y
Apuestas del Estado

INFORME DE VALORACION DE
CRITERIOS CUYA CUANTIFICACION
DEPENDA DE UN JUICIO DE VALOR

EXPEDIENTE 19/222

El objeto del presente informe es recoger la valoracion de los criterios cuya cuantificacion
dependa de un juicio de valor relativos al Expte. 19/222.- Servicio integral de creatividadg,
comunicacién y publicidad del juego EUROMILLONES® y sus juegos asociados.

Federico Fernandez, Jefe de Departamento de Publicidad

Isabel Cervantes, Jefa de Departamento de Gestién Econdmica de Publicidad

Maria Nifiez, Responsable de Prensa

En la siguiente tabla se muestran las entidades que han presentado oferta en el presente
procedimiento de contratacion:
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REVOLUTION PUBLICIDAD

S L Admitido No aplica
NO LINE WORLDWIDE SL Admitido No aplica
COMUNICACION  CREATIVA Admitido No aplica
MANIFIESTO, S.L.

GREY ESPANA, S.L.U. Admitido No aplica
LEO BURNETT IBERIA, S.L. Admitido No aplica
SAATCHI & SAATCHI, S.L. Admitido No aplica
DEC COMUNICACION S.A. Admitido No aplica
TIEMPO BBDO, S.A.P. Admitido No aplica
ggYAS WORLDWIDE SPAIN Admitido No aplica
M&CSAATCHI MADRID, S.L. Admitido No aplica
SHACKLETON MADRID, S.L.: | Admitido No aplica
MCCANN ERICKSON, S.A. Admitido No aplica
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La puntuacion maxima a otorgar a las ofertas por los criterios cuya cuantificacion dependa
de un juicio de valor sera de 80 puntos.

Para la valoracién de los criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio de valor se

utilizaran los siguientes criterios:

ICRITERIGS HO EVALUAREES MESIANTES EORMULA Adecuacidn de 1a propuesta crealiva a cada priterio {puntos)
Gigrclclo Crealivo Defletente 1 Minima.. | Moderada..L..Notable [ Excelonte [ DEQASO |
Adecuacion a los objetives de comunicacion
>Refuerza posicicnamiento en grandes botes 0 4 8 11 15 Maximo 40
»$e diferencla del resto de juedos 1} 1 2 4 5 untos
>hhtiva la particinacién periddica en el jueqo 0 1 2 4 5 p
>Introduce la idea del Milén cemo sequnda operiunidad 0 1 2 4 &
>Favorece la compra 0 2 4 7 10
I L. Maximo 10
kdentificacion con el target de poblacion 0 2 4 7 10 puntos
. - Al 5
Encaja en el tona de comunicacién y territerio de fa marca 0 4 8 A 15 M?::::g;
Encaje con la persenalidad y valores del juego
MBxime 10
>Encaja con la personalidad del fuego 0 1 2 3 5 puntos
>Encaja con los valores del juege 0 1 2 3 5
Adecuacion alos mensajes de Juego Responsable 0 1 2 4 5 %&15

La valoracion de cada criterio ser realizara de acuerdo al siguiente baremo:

R :-_':'- SR L e e i Mé;_(.ii’no:'iSE .Mé.xim.d._lt) : Ma’ximo 5
s de adecuacion del ejercicio creativo a la estrategia creativ et e
e e T P e | ipuntos ] Copuntos b puntes
Excelente: se adecta a la perfeccién a las necesidades de SELAE, es completa
‘s P ! pletay 15 puntos | 10puntos | 5 puntos
resultas idonea.
Notable: se adectta de forma satisfactoria a las necesidades de SELAE y es
11 puntos 7 puntos 3 puntos
razonablemente completa,
Moderadai se adecla razenablemente a las necesidades de SELAE, si bien tiene
i . 8 puntos 5 puntes 2 puntos
aspectos mejorables y podia ser completada.
Minima: resulta muy basica y tiene aspectos a mejorar y complementar., 4 puntos 3 puntos 1 puntos
Peficiente: la propuesta esta falta o escasa de contenido relevante, defectuscso o
. L 0 puntos 0 puntos 0 puntos
Incempleto hasta un grado gue no permite alcanzar el nivel minimo puntuable.
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Se expone a continuacidn [a valoracién de criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio
de valor de las agencias, por el orden en el que las mismas presentaron sus propuestas:

REVOLUTION
Conclusion:

La propuesta de comunicacién refuerza de manera moderada el posicionamiento de los
grandes botes, ya que aunque muestra un territorio mas alla de lo material que quiere
representar que el premio que puedes alcanzar con este juego es muy grande, no se
expresa de forma clara. Marca diferencia con el resto de juegos de forma notable ya que
entra en un territorio de sensaciones, fuera de lo material, que se puede asociar
principalmente con EuroMillones. La motivacion a una participacién periddica es minima,
no se encuentra nada en la comunicacion que se relacione con este aspecto. Introduce de
manera deficiente la idea de Ei Miilon como segunda oportunidad, no hace alusién a ello
en su propuesta. La comunicacion que se presenta favorece [a compra de manera minima,
el mensaje queda muy diluide en un mundo de ensofacidn, con lo que no se desprende un
call fo action muy claro.

La identificacién de esta propuesta con el target es moderada, ya que falta algin aspecto
para gue se llegue a publico mas joven (de 25 a 45 afios). La propuesta encaja en el
territorio de la marca, si bien tiene un tono que va mas alla de lo racional, le falta algo mas
pie a tierra que demuestre que es un juego que toca, que es real y que con los premios se
pueden llevar a cabo suefios reales, por tanto la adecuacion al fono y al territorio de marca
es moderada. En cuanto a la relacion de la propuesta con la personalidad esta es minima
y en lo que respecta a los valores del juego, podemos decir que es minima, echamos de
menos valores como como la responsabilidad, generosidad, sostenibilidad. ..

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma moderada a los requeridos por el juego
responsable, ya que aungue no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran
premios ostentosos, no se plasma en ningun momento la generosidad o la utilizacién de los
grandes premios que ofrece este juego en realizar acciones para el bien comun.

NO LINE
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera notable el posicionamiento de los
grandes botes, el mensaje continuista de gue con EuroMillones obtienes un premio tan
grande que puedes compartirlo con todos aquellos que quieras indica claramente que es
un premio muy superior a cualguier otro. Marca diferencia con el resto de juegos de forma-
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notable por el mismo mativo la posibilidad de que tantas personas puedan agradecer ia
generosidad del ganador de este juego, incluyendo causas sociales o alfruistas lo separa
de otros juegos, con los que no seria posible tener a tantas personas agradecidas. La
motivacion a una participacion periddica es notable, contempla de forma muy clara el
ofrecer toda la informacion que incita a jugar y a insistir para ganar. Introduce la segunda
oportunidad en este juego de forma excelente con una comunicacién, aunque en linea con
la genérica, especifica para este juego. La comunicaciéon gue se presenta favorece la
compra de manera notable debido al propio concepto, la generosidad para repartir el
premio y el incentivo de gue puedas tener a tanta gente dandote gracias por compartir el
premio es un calf to action muy potente, puesto que la idea de que poder compartir con casi
todo el mundo es posible gracias al premio conseguido, favorece de manera convincente el
interés en participar este iuego que no solo puede cambiar {u vida sino la de todos los que
tl desees.

La identificacion de esta propuesta con el target es notable, se presentan tanto personajes
de ambos sexos y diferentes edades, como deseos atribuibles a distintos sectores de
nuestro target, incluido el segmento mas joven. La propuesta encaja en el territorio de la
marca de forma notable, tiene un tono aspiracional y cubre un gran muestrario de deseos
que se pueden hacer realidad. En cuanto a la personalidad, esta aparece reflejada de forma
notable, y los valores del juego, se ven representados en la propuesta de forma notable,
ademas de incluir un tono elevado y moderno de las imagenes, podemos ver plasmados
expresamente valores de responsabilidad y solidaridad.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, de nuevo podemos decir que aungue se invita a comprar, no se hace como la
solucion a tu vida y para cumplir Unicamente tus deseos sino siempre para compartir con
otros.

MANIFIESTO
Conclusion:

La propuesta de comunicacién refuerza de manera minima el posicionamiento de los
grandes botes, habla de millonario en abstracto, no dando especial importancia al importe
de los Botes de este juego, comparandolos con los de otros nuestros juegos, el mensaje se
podria dar igual con importes mas pequefios de los botes de otros juegos. Marca diferencia
con el resto de juegos de forma minima, ya que como se ha apuntado anteriormente no se
indica de forma explicita que los Botes gue podemos obtener con EuroMillones son
infinitamente mas grandes gue ios que se pueden obtener en otros jueges. La motivacion
a una participacion periodica es minima, no se encuentra nada en la comunicacion que se
relacione con este aspecto. Infroduce de manera moderada la idea de El Millén como
segunda oportunidad, Unicamente cambia el cierre de la comunicacion generica y la adecta
a Botes y a El Millén, cuyo beneficio explica de forma didactica, pero no se ofrece como
segunda oportunidad, ni lo une a EuroMillones, parece que se trata de dos juegos
diferentes. La propuesta favorece a la compra de manera moderada, si bien habla de
grandes millonarios, lo gue puede resultar motivador, se marca de forma muy clara que
estos millonarios Unicamente van a dedicar su fortuna a realizar obras sociales y solidarias,
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se echa de menos el esbozar la posibilidad que se nos puede presentar para conseguir
grandes o peguefios suefios para uno mismo y para los nuestros.

La identificacion de esta propuesta con el target es moderada, aparecen Unicamente
personas bastante j6venes y que realizan frabajos para otros o para el planeta. La
propuesta encaja en el territorio de la marca, perc nuevamente nos falta algo mas alla de
aquello gue puedes hacer desinteresadamente por otros. No resulta creible. Deberia
pegarse mas al consumidor, que pueda verse reflejado. Por tanto lo hace de manera
minima. En cuanto a la relacidn de la propuesta con la personalidad esta es moderada vy
sobre los valores del juego, podemos decir que se refleja de forma moderada, ya que
resalta de alguna forma valores como como la responsabilidad, generosidad,
sostenibilidad. ..

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran premios
ostentosos, Unicamente se reduce al bien comun, a hacer cosas por otros.

GREY
Conclusion:

La propuesta de comunicacién refuerza de manera minima el posicionamiento de los
grandes botes, aplica el término “descubridor” al ganador de EuroMillones queriendo dar a
entender que con un premio de este juego puedes descubrir muchas y grandes cosas, pero
el mensaje no es claro ni da idea de la importancia de los Botes de este juego, ni su
superioridad con respecto a otros, Marca diferencia con el resto de juegos de forma minima
ya que como hemos apuntado anteriormente no se indica de forma explicita que los Botes
que podemos obtener con EuroMillones son infinitamente mas grandes que los que se
pueden obtener en otros juegos. Por ello, la motivacion a una participacion periddica es
minima, no encontramos nada en la comunicacion que se relacione con este aspecto.
Introduce de manera moderada la idea de El Millon como segunda oportunidad,
tnicamente cambia el cierre de la comunicacion genérica y la adectia a Botes y a El Millén,
cuyo beneficio explica de forma didactica, pero no se ofrece como segunda opoertunidad. La
propuesta favorece a la compra de manera minima, ya que no deja claro el gran beneficio
de este producto respecto a otros juegos.

La identificacion de esta propuesta con el target es minima al referirse tan cerradamente a
Europa, reduce mucho al ptblico que se puede ver reflejado en este concepto. La propuesta
encaja en el territorio de la marca de manera minima, ya que ni el tono, ni el territorio se
corresponden con la marca, gquedan muy por debajo de las expectativas de este juego. En
cuanto a la relacién de la propuesta con la personalidad del juego, esta es deficiente, y en
relacion con los valores del juego, podemos decir que se reflejan de forma deficiente, no
resaltando ni por su elegancia, ni por su carisma. Ademas los valores asociados a esfe
juego tampoco se dejan patentes de forma expresa.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran premios
ostentosos.
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LEO BURNETT
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera moderada el posicionamiento de los
grandes botes, ya que aunque muestra un territorio mas alla de lo material que quiere
representar que puedes realizar todo si logras un premio en EuroMillones, resulta
demasiado irreal y poco creible, muy alegdrico y dificil de entender. Marca diferencia con el
resto de juegos de forma moderada ya que entra en un territorio de experiencias que, por
extrafias, son muy dificiles de valorar y que se conviertan en el simbolo del gran premio
que puedes alcanzar con EuroMiliones y gue se diferencie de los demas juegos. La
motivacién a una participacién periddica es minima, no encontramos nada en Ia
comunicacién que se relacione con este aspecto, es dificil que alguien se sienta motivado
para comprar al ver las experiencias gue se viven en las creatividades propuestas. De
nuevo se aleja mucho del consumidor. Introduce de manera deficiente la idea de E| Millon
como segunda oportunidad, no hace alusidn a ello en su propuesta. La comunicacion que
se presenta favorece la compra de manera minima, el mensaje queda muy diluido en las
experiencias poéticas que se cuentan.

La identificacion de esta propuesta con el target es moderada, muestra las experiencias de
distintas personas, con distintas edades, pero es dificil que se sienta reflejado en ellas un
target tan amplio como el que pretendemos. La propuesta encaja en el territorio de la marca
de una forma deficiente, como ya hemos apuntado estd muy lejos de nuestro posible
jugador, aungue el tono es elegante y emocional resulta algo surrealista e irrealizable. En
cuanto a la relacion de la propuesta con la personalidad del juego, esta se presenta de
forma moderada y también los valores del juego, podemos decir que se presentan de forma
moderada, si bien encontramos los valores de generosidad y solidaridad, los ejemplos se
gquedan muy lejos del espectador.

l.os mensajes que se lanzan se adecuan de forma moderada a los requeridos por el juego
responsable, ya que aunque no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran
premios ostentosos, aungue si son demasiado extrafios y poco creibles lo que o separa un
poco del juego responsable y del uso de los premios para realizar deseos o suefios,

SAATCHI & SAATCHI
Conclusion:

l.a propuesta de comunicacién refuerza de manera moderada el posicionamiento de los
grandes botes, la comunicacion es potente, pero puede resultar algo dificil de creer, ademas
las acciones que se proponen realizar y rodar pueden resultar bastanie complicadas de
realizar. Marca diferencia con el resto de juegos de forma notable, con este premio ademas
de hacer lo que harfas con el premio de cualquier ofro juego (lo que se muestra
expresamente. viaies, casas, lUjos...}, podria hacerse algo verdaderamente importante
para todos y para el planeta, algo que te va a hacer sentir verdaderamente bien. La
motivacion a una participacion periodica es moderada, ya que no se indica nada
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expresamente para animar a jugar cada semana. Introduce de manera deficiente |a idea
de EI Millén como segunda oportunidad, realmente no presenta propuesta. La comunicacion
que se presenta favorece la compra de manera moderada, ya que podemos decir que la
propuesta puede ser percibida como poco creible por el espectador,

La identificacién de esta propuesta con el target es moderada, podemos decir que es un
mensaje principalmente dirigido a un target joven, pudiendao ser lgjano para un pablico mas
generalista. La propuesta encaja en el territorio de la marca de forma moderada porque
aunque nos muestra la grandeza del premio tanto por todo lo que se puede hacer con é
en cantidad, como en calidad, mostrando aquellos suefios hechos realidad para uno mismo
y todos aquellos otros para nuestro planeta, el juego queda un poco diluido entre la
informacién que se ofrece v que se podria aplicar a cualquier otra gran marca. En cuanto a
la relacion de la propuesta con la personalidad de EuroMillones se presenta de forma
notable, asi sucede también con los valores del juego, que podemos decir que se presentan
de forma notable, ya que se trata de una comunicacién elegante, emotiva, moderna y con
carisma asi como con gran dosis por su estrategia en valores de sostenibilidad, altruismo y
generosidad.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, no se incita a la compra de forma agresiva y se apela a la generosidad,
ademas se plantea la utilizacioén de los grandes premios que ofrece este juego en realizar
acciones para el bien comdn.

DEC
Conclusion:

L.a propuesta de comunicacion refuerza de manera moderada el posicionamiento de los
grandes botes, ya que aungque muestra que el premio que ofrece EuroMillones es tan
importante que te seria posible disfrutar de él por longevo que fueras, no muestra de manera
explicita que son Botes muy importantes, ademas este concepto de longevidad esta
empezando a ser utilizado por ofros anunciantes, por lo que puede diluirse el mensaje.
Marca diferencia con el resto de juegos de forma moderada por el mismo motivo, se puede
entrever gue son grandes botes pero no se refuerza el mensaje de una manera explicita.
La motivacién a una participacion periddica es minima, no encontramos nada en la
comunicacion que se relacione con este aspecto. Introduce de manera deficiente la idea
de El Millén, ya que aunque lo presenta como una segunda oportunidad de ganar, no lo
diferencia del funcionamiento del propio producto y es dificil separar sus premios del juego
principal. . La comunicacion gue se presenta favorece la compra de manera minima, si vas
a vivir mucho necesitas un gran premio, parece decir, lo que resulta muy bésico y poco
motivador.

La identificacion de esta propuesta con el target es deficiente, al tener como eje de la
comunicacion la longevidad, los personajes son demasiado mayores para conectar con
nuestro target. La propuesta encaja en el territorio de la marca de forma moderada porgue
aungue la longevidad es real no lo es tanto como para conectar con el publico. En cuanto
a la relacién de la propuesta con la perscnalidad esta es minima y en relacion con los
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valores del juego, podemos decir que es minima, echamos de menos valores como como
la responsabilidad, generosidad, sostenibilidad...

Los mensajes gue se lanzan se adecuan de forma moderada a los requeridos por el juego
responsable, ya que aunque no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran
premios ostentosos, no se plasma en ningtin momento la generosidad o la utilizacion de los
grandes premios que ofrece este juego en realizar acciones para el bien comun.

TIEMPO BBDO
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera moderada el posicionamiento de los
grandes botes, ya que aungue plasma que el premio que ofrece EuroMillones es aquel que
te va a permitir realizar proyectos que no podrias llevar a cabo de otra manera, no son
excesivamente cuantiosos ni queda claro que solo los puedes alcanzar con un premio de
esta magnitud que solo te puede ofrecer EuroMillones. Marca diferencia con el resto de
juegos de forma moderada por lo apuntado anteriormente, no refuerza en este sentido la
preponderancia de este juego sobre otros. La motivacién a una participacion periodica es
minima, no se encuentra nada en la comunicacion gue se relacione con este aspecto.
introduce de manera moderada la idea de El Milién como segunda oportunidad, porque
aungque presentan una propuesta especifica para elio no se posiciona como una segunda
oportunidad de ganar si ho que puede parecer [a misma comunicacién de EuroMillones. La
propuesta que se presenta favorece la compra de manera moderada, puede captar al
jugador y ganar su atencion por los recursos narrativos que utiliza, pero el mensaje no es
especialmente motivador al crear unas situaciones demasiado cinematograficas, pero no
muy creibles.

La identificacion de esta propuesta con el target es notable ya que se muestran historias
de diferentes personas, edades, tanto hombres como mujeres. La propuesta encaja en el
territorio de la marca de forma moderada ya gue segln apuntamos se despega un poco
del consumidor, el tono aunque es apropiado no destaca por su elegancia o grandiosidad,
son historias cotidianas que no destacan especialmente. En cuanto a la relacion de la
propuesta con [a personalidad, podemos decir que es moderada, y también es moderado
el reflejo de los valores del juego, si bien encontramos valores como la generosidad también
echamos de menos valores como como la sostenibilidad y el enfoque a lo social.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma moderada a los requeridos por el juego
responsable, ya que aungue no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran
premios ostentosos, no se plasma en ningdn la utilizacion de los grandes premios que
ofrece este juego en realizar acciones para el bien comtn, si existe generosidad pero
siempre para los cercanos.
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HAVAS
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera notable el posicionamiento de los
grandes botes, ya que plasma que el premio que ofrece EuroMiliones es tan importante que
te seria posible hacer realidad los suefios de tus seres queridos, propenen una narracion
en la encadenan los deseos de todos. Marca diferencia con el resto de juegos de forma
moderada, si bien apunta gue “puede hacerlo todo” no queda claro gue esto solo lo puedes
hacer con un premio de EuroMillones, no refuerza en este sentido la preponderancia de
este juego sobre otros. La motivacion a una participacién periédica es minima, no
encontramos hada en la comunicacion que se relacione con este aspecto. Introduce de
manera minima la idea de E! Millén, ya que aunque lo presenta como una segunda
oportunidad de ganar, solo hace alusién mediante un cierre en la idea principal pero no [o
presenta de forma especifica. La comunicacion que se presenta favorece la compra de
manera moderada, puede captar al jugador, pero no lanza un mensaje suficientemente
potente ni tiene un call fo action directo.

La identificacion de esta propuesta con el target es notable ya que se muestran historias
de diferentes personas, edades, tanto hombres como mujeres. La propuesta encaja en el
territorio de la marca de forma moderada porque aungue se presenta un juego que te
permite hacer realidad muchos deseos, aunque estos son muy peculiares, demasiado
inusuales con lo que se despegan del consumidor. En cuanto a la refacion de la propuesta
con la personalidad del juego esta se refleja de forma moderada, al igual que los valores
del juego, gque podemos decir que aparecen de forma moderada, si bien encontramos
valores como la generosidad también echamos de menos valores como como la
sostenibilidad y el enfoque a lo sodial.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, ya gue no se incita a la compra de forma agresiva y se pone de manifiesto la
generosidad vy la utilizacion de los grandes premios que ofrece este juego para realizar
acciones para los demas.

M&CSAATCHI
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera excelente el posicionamiento de los
grandes botes, el mensaje de que con EuroMillones te ganas el tiempo, indica claramente
que es un premio muy superior a cualquier otro. Marca diferencia con el resto de juegos de
forma excelente, ya que deja bien patente que todo el dinero de! mundo no vale de nada
si no tienes tiempo, ya que debes usar el mismo para ganar e dinero con el que conseguir
aquellas cosas que te hacen feliz. La motivacion a una participacion periodica es notable,
ya gue incide en la idea de que hay que insistir para lograr conseguir un gran premio que
te permita tener todo el tiempo para ti. Introduce la segunda oportunidad en este juego de
forma excelente, utiliza una comunicacién ad hoc informativa, muy directa, que puede
llegar al publico de forma clara. La comunicacion que se presenta favorece la compra de
manera notable, |a idea de que puedes ser duefio de todo tu tiempo para compartirlo con
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guien tu desees y emplearlo en todo agquello que desees; supone que también vas a obtener
un premio que te permitira hacer realidad todo aquello que nunca podrias realizar, esto
resulta un call to action atractivo que favorece la compra.

La identificacion de esta propuesta con el target es excelente: nos encontramos con
hombres y mujeres de diferentes edades que realizan acciones de lo mas diverso, desde
pasear por el campo, a limpiar una playa, etc. La propuesta encaja en el territorio de la
marca de forma excelente, tiene un tono aspiracional y cubre una gran cantidad de
actividades que se pueden realizar cuando eres duefio del tiempo. En cuanto a la
personalidad esta se presenta de forma excelente, asi como los valores del juego también
se ven reflejados en la propuesta de forma excelente; presenta un juego atractivo, moderno
y con carisma elegante aungue cercano. También encontramos presencia de valores
solidarios y altruistas (por ejemplo. personajes limpiando una playa). El concepto de
compartir es el gje de |la comunicacion, compartimos el tiempo con todos los seres queridos,
lo que supone en el fondo el mayor de los premios. Esto supone poner de manifiesto los
valores de generosidad, lealtad y solidaridad, por encima de cualquier bien tangible.

Los mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, de nuevo podemaos decir que aunque se invita a comprar, no se hace de forma
agresiva y no como solucién para cumplir Unicamente tus deseos sino siempre para
compartir con otros y dedicar el "tiempo ganado” a fines sociales.

SHACKLETON
Conclusion:

La propuesta de comunicacion refuerza de manera notable el posicionamiento de los
grandes botes ya que indica de manera empirica (se haria un experimento social real) y
refleja que un gran porcentaje de nosotros, ademas de dedicar parte del premio obtenido
con EuroMillones en cumplir nuestros deseos y los de los seres mas cercanos,
dedicariamos de buen grado otra parte a hacer algo por los demas, por el planeta; es decir,
lo dedicariamos a causas altruistas. Esto solo es posible si el premio es muy elevado. Marca
diferencia con el resto de juegos de forma notable por lo indicado anteriormente, solo se
puede ser generoso con los demas si el premio es muy, muy elevado. La motivacion a una
participacion periédica es minima, no encontramos nada en la comunicacién que se
relacione con este aspecto. Introduce de manera notable la idea de El Milién como segunda
oportunidad, proponiendo una creatividad especifica y muy informativa y didactica. La
comunicacion que se presenta favorece la compra de manera moderada, porque aungue
resulta un call fo action potente el pensar en alcanzar un premio que te va a permitir ser
muy generoso y solidario, puede resultar no creible.

La identificacion de esta propuesta con el target es notable, al ser un experimento social,
lo que se propone en él, vamos a ver una representacion de nuestro target. La propuesta
encaja en el territorio de la marca de forma notable porque representa la materializacion
del premio y lo acerca a una amplia muestra de posibles consumidores. En cuanto a la
relacion de la propuesta con la personalidad esta aparece de forma notable, al igual que
los valores del juego, podemos decir que es notable, presenia valores de sostenibilidad,
altruismo y generosidad y a la vez resulta atractiva, moderna y prestigiosa.
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l.os mensajes que se lanzan se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego
responsable, no se incita a la compra de forma agresiva y se apela a la generosidad,
ademas se plantea la utilizacién de los grandes premios gue ofrece este juego en realizar
acciones para el bien coman.

MCCANN
Conclusién:

En cuanto a la adecuacion de esta propuesta a los objetivos de comunicacion, lo hace de
forma minima a la hora de posicionar el producto como el de grandes botes, dedica todo el
esfuerzo a narrar labores y acciones altruistas y de concienciacion y labor social, diluyendo
fa importancia del premio. Del mismo modo, la diferencia del resto de juegos se expresa de
una forma moderada, ya gue ei peso de la comunicacion recae en la categoria de fas
acciones a realizar y no en el juege. La motivacion a una participacion periddica es minima,
no se apunta ni muestra la necesidad de jugar habitualmente para lograr el premio que te
permita llevar a cabo las actividades que se narran. La idea de El Millén como segunda
oportunidad se plantea de manera moderada, aplican la misma idea reduciendo el campo
de actuacién de las labores solidarias, no se distingue ciaramente de EuroMillones ni se
presenta como una segunda oportunidad de ganar. La propuesta creativa favorece a la
compra de forma moderada, ya que el beneficio del producto se limita a aquel que te
permite Unicamente realizar acciones solidarias para el planeta, no se resuelve con un calf
to action potente con el que cualquier consumidor se vea motivado.

La propuesta se identifica con el target también de forma moderada, ya que centra el
mensaje exclusivamente en accion social con lo que no se cubre el amplio publico potencial
de este juego.

En cuanto la adecuacion de la propuesta al tono de comunicacion y territorio de la marca
se adapta de forma minima, ya gque se despega mucho del consumidor al mostrar
tnicamente actos solidarios, pudiéndose no sentirse identificados un porcentaje de ellos. El
encaje con la personalidad es moderado y los valores del juego también aparecen de forma
moderada, si bien se resaltan los valores de responsabilidad, solidaridad, al centrarse
Unicamente en estos aspectos pierde el carisma y la personalidad diferenciadora del juego.

Los mensajes se adecuan de forma notable a los requeridos por el juego responsable, ya
gue no se incita a la compra de forma agresiva, ni se muestran premios ostentosos, se
ponen en valor las acciones solidarias y desinteresadas, aquellas enfocadas al bien comun.

Resumen de valoracion mediante criterios cuya cuantificacion dependa de un juicio
de valor.
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15,00 4,00 8,00 2,00 2,00 31,00
31,00 7,00 11,00 6,00 4,60 59,00
12,00 4,00 4,00 4,00 4,00 28,00
10,00 2,00 4,00 - 4,00 20,00
13,00 4,00 - 4,00 2,00 23,00
18,00 4,00 8,00 6,00 4,00 40,00
13,00 - 8,00 2,00 2,00 25,00 |
17,00 7,00 8,00 4,00 2,00 38,0Q
15,00 7,00 8,00 4,00 4,00 42,00
36,00 10,00 15,00 10,00 4,00

24,00 7,00 11,60 6,00 4,00 52,00
13,00 4,00 4,00 4,00 4,00 29,00

A continuacion se indican las agencias que pasan a la fase de apertura y valoracion
del Sobre C, segun criterio expuesto en pliego, con un minimo de 40 puntos en la
valoracidén de Sobre B:
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De acuerdo con el presents informe, la oferta que, tras la aplicacion de los criterios de
adjudicacion previstos en el pllego de contratacion, ha obtenldo una mayor punfuacién es
M 8 C SAATCHI con 75,00 puntos.

L bt

Madrid, 14 de octubre de 2019

Federico Fernandez

Jefe de Departamento de Publicidad

Isabsl Cervantes

Jefa de Departamento de Gestlon Econdmica de Publicidad

Marla Nufiez

Responsable de Prensa
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